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@ FRANCE PUB

Méthodologie

Investissements de
communication des
annonceurs France Pub

Mesure des investissements des
annonceurs pour I'ensemble des
moyens de communication a
disposition sur le marché.

Ces investissements comprennent les
achats en net, les commissions et
honoraires des agences ainsi que les
frais techniques et de fabrication, alors
que les petites annonces presse ne
sont pas incluses.

Recettes publicitaires des
régies IREP

L'IREP recueille les recettes publicitaires
nettes de la télévision, du cinéma, de la
radio, de la presse, de la publicité extérieure,
des annuaires, du courrier publicitaire, des
imprimés sans adresse.

L'IREP integre depuis 2018 les recettes
nettes digitales pour la télévision, la presse
et la radio. Concernant Internet, I'IREP
reprend les données de I'Observatoire de I'e-
pub du SRI, réalisé par Oliver Wyman, en
partenariat avec 'UDECAM publiées au
semestre et a I'année. Sur le Ter trimestre et
les 3 trimestres, nous intégrons une
estimation réalisée par France Pub sur le
digital (cumul search, social, display et
autres leviers).

Les recettes publicitaires nettes s’entendent
hors taxes, apres déduction des remises
professionnelles, commissions de régies
incluses, hors échanges marchandises et
petites annonces presse incluses.

KANTAR MEDIA

Pression, volume
publicitaire & analyses
sectorielles Kantar Media

Kantar Media recueille et restitue les
volumes publicitaires de I'ensemble
des médias offline et online en durée,
en nombre de spots, en pages, en
nombre d’annonceurs et en impression
sur les leviers digitaux.

La pression publicitaire est calculée a
partir des actions de communication
identifiées sur I'ensemble des médias,
valorisée sur la base des plaquettes
tarifaires des régies (hors remises,
dégressifs et négociations) et
exprimée en valeur brute pour tous les
meédias et produits, secteurs,
annonceurs et par marques.

Dans le cadre du BUMP, avec le
concours de France Pub, les données
sectorielles sont exprimées en

valeur nette.
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Méthodologie

Total des dépenses de

communication des annonceurs
Dépenses nettes en valeur incluant frais
techniques et commissions d’agences

(D) FRANCE PUB

Périmetre Communication :
5 médias, médias numériques

Prévision des dépenses globales de (D FrANCE PUE et autres médias
communication des annonceurs
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Recettes Nettes des médias _ s 2di
Recettes nettes en valeur hors frais techniques et irep Pe"metre me. 1as
commissions d’agences offline & online

Janvier-Se pte m b re Volumes publicitaires des médias

2 O 2 3 et portefeuilles annonceurs
Pagination, durée, nb insertions/spots

ICANTAR MEDIA

& Indicateurs sectoriels en net @ FRANCE PUB

7 Ot Estimation des dépenses nettes KANTAR MEDIA
prévisions annuelles |- —
Top Annonceurs
Pression publicitaire brute plurimédia KANTAR MEDIA

#BUMP2023 (D) FrRaNcEPUE  irep  KANTAR MEDIA
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'l" bump il Un marché globalement positif sur les 9 premiers mois

du marché publcture

RECETTES 1 1 371 +1 ,5% | Rappel vs 2022

]
[ T1-0,7% }[ S1+0,2% }

PUBLICITAIRES
DES MEDIAS mllllards € vs 3T 2022
2023
%
» +13,1%
vs 3T 2019

Montant et évolution
des recettes publicitaires

nettes Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, digital, courrier publicitaire et imprimés

sans adresse.
Inclut les recettes digitales TV, presse, radio et publicité extérieure.

3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

) h;:;ias 4;590 milliards € g '0;6% [ Rappel vs 2022 }
wsT202 [ T1-35% | S1-42% |

%
#BUMP2023 -4
\ vs 3T 2019

@ FRANCE PUB irep  KANTAR MEDIA Source Irep
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"ll bum " Attrait toujours plus fort du digital

ANNONCEURS DU

MARCHE 2023 | 60 942 annonceurs tous médias

26 547
Nombre d’annonceurs 24 547
actifs par média 17 366
13 626
7 621
3T 2023 vs 3T 2022 2277 1491 2305 1594 2595 207
[ — [ ] — [
PRINT RADIO AUDIO TV REPLAY IPTV OOH DOOH CINEMA PAID PAID DISPLAY
DIGITAL LINEAIRE

SEARCH* SOCIAL

#BUMP2023 =0

NN N N N S T

*annonceurs ayant un budget mensuel de 2 500 euros en Paid Search - Hors annonceurs long tail en Paid Social

@ FRANCE PUB irep  KANTAR MEDIA Source Kantar Media
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INVESTISSEMENT'S
NETS 5 MEDIAS

(données cvs en M€ -

investissements
annonceurs)

2020-2023

#BUMP2023

(D FraNcEPUE D KANTAR MEDIA

Quelle tendance ces 3 dernieres années ?

Semestre 1

Semestre 2 ceeeee Moyenne 2019

732 735

281

Source France Pub
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’@‘ Digital &
(.Q Digital Média
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019
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ll“ bum Croissance contenue du digital

DIGITAL 2023

6'445 A +5% | Rappelvs2022 |
/@: milliards € ws3T2022 | 113 [ s1e88t

7 +43,3%

Recettes publicitaires

vs 3T 2079
Montant et évolution
des recettes publicitaires nettes
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019
#BUMP2023 Source : Estimation France Pub sur la base périmetre SRI : Search, social, display et autres leviers

(D FrancEPUE  irfep  KANTAR MEDIA
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"II ump Une croissance contenue du digital média

: NEWS
DIGITAL MEDIA 2023 TV L

TV, Radio, Presse 222

396 - +4,1%

[
IIDI]

Recettes publicitaires “11: vs 3T 2022
P millions €
Montant et évolution o
des recettes publicitaires nettes / +4 8 ) 8 %
3T 2019
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019 v
#BUMP2023 Rappel de la définition digital média : média d’'origine en cohérence avec la mesure SRI.

Extension de la marque média en digital, tous formats et toutes commercialisations
regroupées, en excluant toute diversification 100% numérique.

@ FRANCE PUB rep KANTAR MEDIA Source Irep
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"II bum Formats audio et vidéo en forte croissance
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]

NEWS
DIGITAL MEDIA 2023 TV, Radio, Presse* L' V| (O ]

y =y
FORMATS AUDIO
& VIDEO .. . . . ey,
dont digital audio dont digital vidéo
—
’(-\‘ 23 186
millions € millions €
Recettes publicitaires ) 0
S +24% /7 +16,3%
Montant et évolution vs 3T 2022 vs 3T 2022
des recettes publicitaires nettes
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019 Définition digital audio : extension des marques médias - recettes nettes publicitaires réalisées sur des contenus audio incluant

tous les formats : web radio, assistants vocaux, podcasts (téléchargement ou streaming), quel que soit le device

Définition digital vidéo : extension des marques médias - recettes nettes publicitaires de la vidéo instream - affichage de la
#BUMP2023 publicité vidéo dans le flux vidéo (dans un player, Pré-roll, Mid-roll et Post-roll)

* Périmetre presse mesuré pour les formats audio et vidéo : presse quotidienne nationale et presse magazine

(D FrANCEPUB  irep  KANTAR MEDIA Source Irep
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: NEWS
DIGITAL MEDIA 2023 Tv| == 15l [eoor
TV, Radio, Presse, DOOH 22 == —T

@ 570 ~ +7,2%

Recettes publicitaires 11
P millions € vs 3T 2022
Montant et évolution des recettes o
publicitaires nettes / +4 0 ) 6 %
vs 3T 20719

3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

Rappel de la définition digital média : média d’'origine en cohérence avec la mesure SRI.
Extension de la marque média en digital, tous formats et toutes commercialisations
#BUMP2023 regroupées, en excluant toute diversification 100% numérique.

@ FRANCE PUB rep KANTAR MEDIA Source Irep
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"“ bump 68% des annonceurs digitaux sont mono canal
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DIGI Sy 48 1 87 annonceurs digitaux
N\
@

+9%

Evolution du nombre

) 33075
d’annonceurs 30 397

3T 2023 vs 3T 2022

Paid Search
Paid Social oo B B T
Replay IPTV |
Audio digital " 3T 2023 5875 9665 | +49% -
DOOH | +39%
l 599 921 356 497
#BUMP2023 1 canal 2 canaux 3 canaux 4 canaux 5etplus

_______________________________________________________________

@ FRANCE PUB irep  KANTAR MEDIA Source Kantar Media
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"II bum Le Paid Social rassemble 55% des annonceurs digitaux

PAID SOCIAL 2023

/@: ‘ 26 547 annonceurs Paid Social

Volume d’annonceurs

et taux de présence
par plateforme

’ u

o) o) 0, 0/
37 2023 78/0 45/0 13/0 4 ?
Paid Search
Paid Social
Replay IPTV Instagram Facebook TikTok Snapchat
Audio digital
© f &

#BUMP2023

@ FRANCE PUB irep  KANTAR MEDIA Source Kantar Media
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TV
Télévision
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023
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"" bump La télévision, un recul beaucoup plus contenu

TELEVISION 2023

2'332 ¢ -2,8% % Rappel vs 2022 |

milliards €

vs 3T 2022 T1-72% || 81-7,7% |

Recettes publicitaires

-1,5%

Montant et évolution des recéttes vs 3T 2019

publicitaires nettes

3T 2023 vsi 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023

Source Irep

() FrRancEPUE  irep  KANTAR MEDIA
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TELEVISION LINEAIRE
2023

TV
LINEAIRE

Volumes publicitaires
& anpnenceurs

3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023

(D FrancePuE  irep KANTARMEDIA

Les volumes repartent a la hausse

Durée publicitaire e
q A )
o
+2,9%
vs 3T 2022 ’

%

vs 3T 2079 0
+2,9

-3,8%

+13,7%
% -3,3%
0,5 ’ +11,8%
+1,3% I
T1 T2 T3

2019 2022 m2023

mais un portefeuille qui s'effrite

2 3 0 5 annonceurs

-6,8%

vs 3T 2022

_3'4%

vs 3T 2019

Les 3 plus fortes entrées annonceurs

AV T A sRTH
WThy gwimg ||

\

GROUPE ADP

*Nouveaux sur un historique de 5 ans

)

Source Kantar Media
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Le Replay IPTV ne permet pas encore au média
d'inverser la tendance

I l I I barométre uniﬁé
du marché publicitaire

GLOBAL TELEVISION
2023 3 124 .ionceurs -5,8% \s312022

TV LINEAIRE + REPLAY IP TV

TOP 3 SECTEURS TOP 3 SECTEURS
TV LINEAIRE REPLAY IPTV

EN DUREE
Nombre d'annonceurs 1.ALIMENTATION 1.CULTURE

TV linéaire & Replay IPTV ' 8 LOISIRS 2
3 2.DISTRIBUTION '!!' 2.DISTRIBUTION !!!!

T 2023 vs 3T 2022 : gﬁ : gﬁ
)\ 3
#BUMP2023 3.AUTOMOBILE S 3.TOURISME (
- C RESTAURATION [[ﬂ

U U

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA Source Kantar Media
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Cinéma
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023
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il bump Belle performance du cinéma

CINEMA 2023 53 b +41'7°/0 | Rappel vs 2022 %

6 3T 2022 | T1+22,9% || $1+20,9%

millions € " -12%

vs 3T 2019
Source Irep

Recettes publicitaires
& annonceurs

Montant et évolution des recettes
publicitaires nettes

Les annonceurs reviennent malgré un T2 en recul
& Annonceurs 2 0 1 +13% >
+11%
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019 annonceurs .
o 0,
#BUMP2023 ” +1 3,6/" \ -23,3"

vs 3T 2022 vs 3T 2019 T1 T2 T3

2023 vs 2022

@ FRANCE PUB rep KANTAR MEDIA Source Kantar Media
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IIIl-Il .
11"l Radio
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023

(D) FrRaNcEPUE  irep  KANTAR MEDIA
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|||| bump La radio maintient sa progression

RADIO 2023

.. 393

/ + 1 ) 9 % [ Rappel vs 2022 }

vs 3T 2022 | T1+12% [ $1423%

millions € )
Recettes publicitaires A +2’ 1 76

Montant et évolution vs 3T 2079
des recettes publicitaires nettes

312023 vs 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023

. Source Irep
@ FRANCE PUB rep KANTAR MEDIA
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|||| bump La radio retrouve les volumes d’avant crise

RADIO 2023 Durée publicitaire —:II;I!; GENERALISTES MUSICALES PROLgFé’:'\JyES

il..1. vesTan +3,3°/o +4,3% +4,4% +2,9%

A 1
. lI I Vs 3T 2019 +2’2°/o +4% +12,7% +30,2%

Volumes publicitaires

Evolution de la durée publicitaire ...grace a une forte activité aux T2 et T3

3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019 Fn duree publictae ¥5,6% +3,6°

2019 +1,3% 1,4
#BUMP2023 = 2022
a 2023 .
T1 T2 T3

(D FraNCEPUE  irfep  KANTAR MEDIA Source Kantar Media

+2,8% +4,3%
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|||| bump Un portefeuille boosté par le digital

AUDIO 2023 3 356 annonceurs

il..1. o8 RADIO / \ AUDIO DIGITAL &

" .
l I I 2 277 annonceurs 1 49 1 annonceurs
-8,1% -15,1% +75% +265%
Annonceurs vs 3T 2022 vs 3T 2079 vs 3T 2022 vs 3T 2019
Nombre d’annonceurs actifs . ,w, ‘, . e
Radio & Audio Digital Acast = w @ A, Sseotivy Fragetspot [0 e
3T 2023.vs 3T 2022-3T 2019 312023
4 4 N )
56% 12% 32% @
oo exclusifs ° exclusifs
#BUMP2023 Radio traditionnelle communs Audio Digital ¥
g \_ J J

Source Kantar Media

(D FrancePuE  irep  KANTARMEDIA


https://www.kantar.com/media

bump

barométre unifié
du marché publicitaire

'§%’ Presse

3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023
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La presse, une baisse contenue

PRESSE 2023

(o)
0 Y, 0 960 \ -2,4/0 [ Rappel vs 2022 ]
Eg millions € ve 3t 2022 RIELS LS

Recettes publicitaires N - 12’8%

vs 3T 2019

Montant et évolution
des recettes publicitaires nettes

312023 vs 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023

. Source Irep
@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA
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|| bump La presse, 2¢m¢ média en nombre d’annonceurs

PRESSE 2023 17 366

~ 25 408 —" ENPRINT
%% annonceurs \11 144

Annonceurs et volumes EN DIGITAL
publicitaires
Nombre d’annonceurs actifs Repli moins marqué pour les sites web de presse
et évolution des volumes
PAGINATION %
PUBLICITAIRE PRINT Y '1 2 ,8 ?
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019
#BUMP2023 VOLUME D'IMPRESSIONS - %
EN DIGITAL N 0;9 °

Source Kantar Media

(D FrancePuE  irep KANTARMEDIA
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Publicité
Extérieure

3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023

() FrANCEPUE  irep KANTAR MEDIA
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"" bump Le média affiche son dynamisme, en particulier le DOOH

PUBLICITE o ook
EXTERIEURE 2023 852 millions € 1 73
4 % N o millions €
— +9,1 -1,8”
vs 3T 2022 vs 3T 2019 o
R 4 blicitai / +1 4'9/0
ecettes publicitaires [ Rappel vs 2022 ] Ve AT 2009
Montant et évolution des recettes T1+45,9% || S1+1,4% 0
publicitaires nettes [ ][ ] / +241 7 &
vs 3T 2079

3T 2023 vs 3T 2022-3T 20719

#BUMP2023

(D FrANCEPUB  irep  KANTAR MEDIA Source Irep
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|||| bump Des évolutions contrastées selon les univers

P U B L I C I T E Evolution Evolution
EXTERlEURE 2023 3T 2023vs 3T 2022 3T 2023 vs 3T 2019
% - %
m Outdoor -1,1 23,6
e ; _________________________ ;
m Transport - +9,2% -5,5%
Recettes publicitaires S
m Mobilierurbain | +6,3%* ! +19,3%
Montant et évolution des recettes | L
publicitaires nettes | o
: i % | %
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019 = Shopping | +3,4 | +1,5

3T 2023
#BUMP2023

(D FrRaNCEPUE  ifep  KANTAR MEDIA Source Irep
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|||| bump Le 3°me trimestre permet le retour de la croissance

PUBLICITE

EXTERIEURE 2023 ‘ *J. Volume +3,1% 13,8

ﬁp d’affiches Ve 2070
vs 3T 2022

Les écarts vs 2019 se réduisent chaque trimestre

Volumes publicitaires

Evolution du nombre d’affiches

3T 2023 vs 3T 2022-3T 20179 o O +2,3% 1527 +8,7% -89
2019 -2,4% -17,8"

2022
m 2023
#BUMP2023

T1 T2 13

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA Source Kantar Media
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|||| bump Le DOOH poursuit sa hausse dans un portefeuille contenu

PUBLICITE
EXTERIEURE 2023 7 621 o 2995
annonceurs annonceurs DOOH
— -1,4% o5 +24,6% 1332
— vs 3T 2022  vs3T2019 vs 3T 2022  vs3T2019

Annonceurs

- , = Un portefeuille a la fois fidele et qui capte de nouveaux
ombre d’annonceurs surle média,

de fideles et de nouveaux entrants acteurs
sur la base du volume d’affiches

/ 2 162 fideles depuis 5 ans \ / 1 633 nouveaux annonceurs* \

dont dont

31 2023 vs 3T 2022-3T 2019 Q
* Heinekeri (()) ® PRANAROM s

#BUMP2023 octopwene(gy m

K / K *Nouveaux sur un historique de 5 ans /

@ FRANCE PUB irep KANTAR MEDIA Source Kantar Media
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Télévision Radio
. .ﬁ.
' | I I du mabrz:\oén;flgﬁc‘;gir: 337344334338345
325323 323323323315 321
2 306 306 309
289293 294297
EVOLUTION DES
Ve v oV 8% &Y <V 1% v Vv 8% &V <V v oV N NI 1% 1% Vv 1% 1% &V Vv
DES MEDIAS DR S R S S I RO R R T
Presse Publicité extérieure
Principales évolutions
(recettes nettes cvs en M€)
118
1111911141 1011617 7o 114117714} 108116108111
106 102 107104107
2023 vs 2022 99
#BUMP2023
v v v v v Vv > > > > > 2, ) 2, ) % G G o ¢ o )
(LG S VRN | S N N GO SN N, S [ LS VN, LSS N . SN T <A I SO
\@0\\ 6\‘6&9 ((\rb\ \o\\ raQ'Q\‘ (\o\\ \’b& &'0\6 ((\rb \\>\\ %QIQ\' . \’b& @'b&% &’b\ \0\\ G_’Q,Q\' QOA \'b& 6\'&6 (ﬁ\’b\ \\?\ %Q‘Q\'
—— semestre 1 semestre 2 - moyenne 2019

. Source France Pub
@ FRANCE PUE irep KANTAR MEDIA
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% Adressage

3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

#BUMP2023
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COURRIER
JBLICITAIRE 2023

Recettes publicitaires

Montant et évolution des
recettes publicitaires nettes

3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

(D FrancePuE  irep  KANTARMEDIA

Le courrier publicitaire toujours en recul

430

millions €

M

-9%

vs 3T 2022

_29%

vs 3T 2019

Rappel vs 2022

[
[

T1-11,3% ][ S1-9,5%

]
1

Source Irep
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Les ISA en baisse malgré la forte progression du digital

IMPRIM ES SANS

ADRESSE 2023 303 millions € ‘Z”bd’g’ta'

o . millions €
- 1 5' 5 /o -3 1l3 &
Recettes publicitaires Ve 3T 2022 s o
[ Rappel vs 2022 } / +7 8 ) 8 /O

Montant et evolution des - : vs 3T 2022
recettes publicitaires nettes [ T -12,4% ][ $1-15,6* }
3T 2023 vs 3T 2022-3T 2019

Source Irep
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Un marché légerement positif sur les 9¢'s mois vs 3T 2022

||| oump.

barometr
du marché publicitaire

LES RECETTES

+41,7%
PUBLICITAIRES
DES MEDIAS
2023
TOTAL MARCHE +1,5% SRR 2%
Principales évolutions @ | et R ——— '-‘“-‘“-' “““
-28% -2,4%
3T 2023 vs 3T 2022 -9%
-15,5%
IMPRIMES COURRIER TELEVISION PRESSE RADIO DIGITALTV TOTALDIGITAL PUBLICITE TOTALDIGITAL CINEMA
SANS ADRESSE PUBLICITAIRE RADIO PRESSE EXTERIEURE MEDIA

#BUMP2023 & &l v

IR R ER B

)17}

. Source Irep
@ FRANCE PUE irep KANTAR MEDIA
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Par rapport aux 3T 2019, le marché soutenu par le digital

||| bump

barometr
dmahpbl aire

LES RECETTES
PUBLICITAIRES +a0,6% +43.3% I

DES MEDIAS
2023 TOTALMARCHE +13,1% N -
+2,1%

. . e o - % - oo
Principales évolutions . . 18 1,5%
-12,8% -12%

3T 2023 vs 3T 2019

-31,3% “29%

IMPRIMES  COURRIER PRESSE CINEMA PUBLICITE  TELEVISION RADIO  TOTAL DIGITALTOTAL DIGITAL DIGITAL TV
SANS ADRESSE PUBLICITAIRE EXTERIEURE MEDIA RADIO PRESSE
e — i, e —
QO ha, A A A
™v I
#BUMP2023 0 Q OOH —
— 1" ||l| A\ \ \
—

. Source Irep
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¥ 8

N

barometre unifié
du marché publicitaire

|||| bump Des dynamiques sectorielles toujours contrastées

. 2022 vs 3T 2023vs |3T2023vs
Familles 2021 vs 2020 2021 3T 2022 3T 2019
Evol moy. périmétre 5M + digital +18,2% +6,3% +2,0% +16,8%
S ECTEU RS 2023 Industrie et B to B - + -9,1% +17,4%
Industrie de base - ++ +10,3% +22,9%
Batiment-Travaux Publics - ++ -4,4% +39,9%
Energie -- + -11,7% -20,3%
Informatique bureautique - = -30,0% +10,7%
Biens de consommation = = +5,4% +14,6%
Automobile Transport - - +14,1% -122%
Mode et accessoires ++ ++ +9,3% +71,9%
3T 2023 vs 3T 2022 . '
Alimentation - + +6,6% +3,5%
Hygiéne beauté = - +1,0% -0,4%
Ameublement-Décoration + + -10,7% +51,8%
Appareils Ménagers ++ - -14,6% +34,6%
Distribution +++ ++ +2,7% +55,6%
Distribution généraliste = + +17,2% +70,5%
Distribution spécialisée ++ + -2,9% +48,4%
Services - = +0,8% +5,6%
Voyage-Tourisme - ++ +27,8% +6,8%
#BUMP2023 . _ . .
Culture & Loisirs = ++ +10,0% -5,5%
Télécommunication -- = -1,6% +10,9%
Banques assurances = - -9,6% +2,6%
Immobilier -- = -12,9% -14,3%

*L’indice 100 correspond a I'évolution 3T 2023/3T 2022 de +2,0% sur le périmétre 5 médias + digital
Les plus, égal et moins indiquent I'évolution de la famille par rapport a I'évolution moyenne de la période de référence

@ FRANCE PUB rep KANTAR MEDIA Source France Pub / Kantar Media
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RSE, DISCOURS PRIX & SPORT
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barométre unifié
du marché publicitaire

bum Reprise des messages RSE au 3¢™e trimestre
il P 9

RSE

-6,3%

DE PRESSION BRUTE

3T 2023 VS 3T 2022
Evolution par trimestre

de la pression brute

des messages RSE 15,9% 4,3% T e

3T 2023 vs 3T 2022

2022 |
2023 | .
#BUMP2023 |

T1 T2 :.\ T3

(D FrRANCEPUE  irep  KANTAR MEDIA Source Kantar Media
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"II bump Les secteurs ameublement et tourisme virent au vert

barometr
du marché publicitaire

RSE <E§§§§ f;:jé%

AUTOMOBILE AMEUBLEMENT DECORATION TOURISME

+16% +100% +122%

Messages RSE : les plus
fortes variations Alors que des secteurs majeurs ont d'autres priorités

sectorielles en valeur brute

A
3T 2023 vs 3T 2022 o|F
=]
#BUMP2023 BEAUTE DISTRIBUTION BOISSONS

-58"% -30% -53%

Source Kantar Media
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. |||| byrgp Forte progression des messages liés a l'inflation

arometre
du marché publicitaire

VOLUME DE CREATIONS PUBLICITAIRES
LIEES A L'INFLATION

DISCOURS PRIX

+36'7°/o +84,6%

vs 3T 2019

E’VOIUtion du volume vs 3T 2022
de nouvelles créations publicitaires
3T 2023 vs 3T 2022 +54.2%
+35,7% +21,8%

2022
m 2023
#BUMP2023
T1 T2

Source : Adscope. Mentions “Inflation”, “Pouvoir d’achat” + Theme Discours prix

13
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du marché publicitaire

« |||| bump La majorité des messages diffusés en radio et TV

En % du volume de créations publicitaires

D I S C O U RS P R I X RADIO TELEVISION APPLIS MOBILE
N »

45% 21% 14%
Tops médias & secteurs
3T 3T 3T 3T 3T 3T
2022 2023 2022 2023 2022 2023

Sur la base du volume
des nouvelles créations publicitaires

Le theme gagne d'autres secteurs que la distribution

3T 2023 vs 3T 2022 +31% +128% +62% +60% +28%
3T 2022
m 3T 2023
- — —_— —_—
#BUMP2023 DISTRIBUTION AUTOMOBILE RE;?KSLiMrTON MODE BANQUE ASSURANCE

Source : Adscope. Mentions “Inflation”, “Pouvoir d’achat” + Theme Discours prix
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“hillump Automobile sur-représentée sur le théme du sport

du marché publicitaire

, . TOP SECTEURS SPORT
S P O RT / =':Z.:‘ J o/
| @ + 1 7 4 0 [\ AUTOMOBILE
i e J o=2 13%
DE CREATIONS SPORT
3T 2023 VS 3T 2022 MoDE
Volume des nouvelles créations 5
publicitaires t;gguees Sport LIRS (_% .

m] TOURISME
LN 11%

U o’

Jeux Olympiques Paris 2024

T Paris 2024 : de plus en plus de créations

2020 2021 2022 2023
298

#BUMP2023

103 45 100 99
34 39 37
10 7 8 11 9 26 /

T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3
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|||| bump Forte activité en TV autour de la Coupe du Monde de Rugby

SPORT

2023 140,8 290

France millions d’€ bruts annonceurs
: - i 2019
Bilan publicitaire Japon 39;8 258
Rugby 2023 P millions d’€ bruts annonceurs
& Ecrans avant, pendant et aprés durant les retransmissions TV en direct sur France 2, France 3, M6 et TF1 du 8 septembre au 28 octobre 2023
TOUI’ de Fra nce 2023 et TF1 et TMC du 20 septembre au 2 novembre en 2019

Sur la base de la pression
publicitaire brute

2023 13,1 181

millions d'€ bruts annonceurs
#BUMP2023
2022 11,8 175
millions d’€ bruts annonceurs

Ecrans avant, pendant et aprés durant les retransmissions TV en direct sur France 2 et France 3 ,du 1¢ au 23 juillet 2023 et du 1¢" au 24 juillet 2022

@ FRANCE PUE rep KANTAR MEDIA Source Kantar Media
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MARCHE DE LA COMMUNICATION & PREVISIONS 2023
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du marché publicitaire

Il bump

PREVISIONS 2023

Marche de la
communication

(série CVS en dépenses nettes — M€)

#BUMP2023
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Marché global de la communication
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PREVISIONS 2023

Marche de la
communication

#BUMP2023

@ FRANCEPUE  irep  KANTARMEDIA

Le marcheé devrait retrouver son niveau de 2019

, -+ %
33'7'\/'0'3 e *25

5 medias 0
8,2 milliards € '0,3/"

Presse, TV, Radio, Affichage, Cinéma

vs 2022

Digital 9 5 . + %
: g _ y milliards € 5'0
Display, Search, Social et autres vs 2022
Autres médias +2 8%
Mécinat Foire Exposiions et elations 1 6 ) 0 milliards € ’
Publiques vs 2022

Source France Pub
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bum

baromeétre unifié
du marche publicitaire

P

Prochain rendez-vous le 14 mars 2024 en présentiel

Cinéma LArlequin’ .
76 rue de Rennes Paris 6me™\
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