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Méthodologie

Investissements de
communication des
annonceurs France Pub

Mesure des investissements des
annonceurs pour I'ensemble des
moyens de communication a
disposition sur le marché.

Ces investissements comprennent
les achats en net, les commissions
et honoraires des agences ainsi que
les frais techniques et de
fabrication, alors que les petites
annonces presse ne sont pas
incluses.

@ FRANCE PUB

Recettes publicitaires des
régies IREP

L'IREP recueille les recettes publicitaires
nettes de la télévision, du cinéma, de la
radio, de la presse, de la publicité
extérieure, des annuaires, du courrier
publicitaire, des imprimés sans adresse.

L'IREP intégre depuis 2018 les recettes
nettes digitales pour la télévision, la
presse et la radio. Concernant Internet,
I'IREP reprend les données de
I'Observatoire de I'e-pub du SR, réalisé
par Oliver Wyman, en partenariat avec
'UDECAM publiées au semestre et a
I'année. Sur le 1er trimestre et les 3
trimestres, nous intégrons une
estimation réalisée par France Pub sur le
digital (cumul search, social, display et
autres leviers).

Les recettes publicitaires nettes
s’entendent hors taxes, aprés déduction
des remises professionnelles,
commissions de régies incluses, hors
échanges marchandises et petites
annonces presse incluses.

IKANTAR

Pression, volume
publicitaire & analyses
sectorielles Kantar

Kantar recueille et restitue les
volumes publicitaires de I'ensemble
des médias offline et online en
durée, en nombre de spots, en
pages, en nombre d’annonceurs et
en impression sur les leviers
digitaux.

La pression publicitaire est calculée
a partir des actions de
communication identifiées sur
I'ensemble des médias, valorisée
sur la base des plaquettes tarifaires
des régies (hors remises, dégressifs
et négociations) et exprimée en
valeur brute pour tous les médias
et produits, secteurs, annonceurs
et par marques.

Dans le cadre du BUMP, avec le
concours de France Pub, les
données sectorielles sont
exprimées en valeur nette.



Méthodologie

Total des dépenses de

communication des annonceurs G FRANCE PuB
Dépenses nettes en valeur incluant frais

techniques et commissions d'agences Périmétre Communication :

5 médias, médias numériques

Prévision des dépenses globales de @ FrANCE PUE et autres médias

communication des annonceurs
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Recettes Nettes des médias _ Périmétre
Recettes nettes en valeur hors frais ire p médias

techniques et commissions d'agences . .
#BUMP2022 9 4 offline & online

Volumes publicitaires des médias
et portefeuilles annonceurs IKANTAR
Pagination, durée, nb insertions/spots

Indicateurs sectoriels en net () FrRANCE PUB
Estimation des dépenses nettes IKANTAR

Top Annonceurs
Pression publicitaire brute plurimédia KANTAR

@ FRANCEPUE Irep KANTAR
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MARCHE
DE LA
COMMUNICATION

Investissements nets

2022 vs 2027-20719
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~

Source France Pub

Résilience du marché de la communication

5 médias

Presse, TV, Radio, Affichage, Cinéma

Digital

Display, Search, Social et autres

Autres médias

MD, Annuaire, Promos et PLV, Parrainage
Mécénat, Foire Expositions et Relations
Publiques

@ FRANCEPUE Irep  KANTAR

32,70

8,2 milliards €

9,0 milliards €

1 5,5 milliards €

+5 7%

vs 2021

+2,7%

vs 2021

+9,7%

vs 2021

+5,1%

vs 2021

.3 7%

vs 2019

-4,5%

vs 20719

+32 5%

vs 2019

-15,7%

vs 20719
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MARCHE DE LA
COMMUNICATION

Investissements nets
du marché global
de la communication

20719-2022

#BUMP20228 =

Source France Pub

Ralentissement de la croissance au 2"9 semestre

Marché global communication ~ eeeeee Moyenne 2019

3 300
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2 300

1 800

1300

Données CVS en M€
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@ FRANCEPUE Irep  KANTAR
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MARCHE DE LA
COMMUNICATION

Investissements nets
(données CVS en M¥€)

20719-2022

Source France Pub

Stabilisation et retour aux tendances d’'avant 2020
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@ FRANCEPUE Irep  KANTAR
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Intelligence - Recherche - Expertise - Prospective

remercie pour leur soutien les membres
partenaires IREP

OO I LE TIERS DE CONFIANCE I 30

LA VALEUR DE_S_MEDIAS

LOREAL R
Produits Grand Public PUBLICIS

#BUMP2022 S MEDIA
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RECETTES 1 6’736 P +5’O%

PUBLICITAIRES

DES MEDIAS milliards € vs 2021
+ %
Montant et évolution / 3 207790/ 30

des recettes publicitaires

nettes Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, digital, annuaires, courrier

publicitaire et imprimés sans adresse.
Inclut les recettes digitales TV, presse, radio et publicité extérieure.

2022 vs 2027-2019

dont

> Médias 7 285 milliards € ol +2,1% ¢ -3,8%

vs 2021 vs 20719

#BUMP2022

Source Irep @ FRANCE PUB irep ICANTAR



"" bump . Une progression soutenue du volume d’'annonceurs sur
g les medias historiques

ANNONCEURS DU

MARCHE 2022 66 894 annonceurs tous médias*

Nombre d‘annonceurs +1,4% vs 2021 34193
actifs par media 23615
14245 13886
9 053
2022 vs 20217 2972 40094 2874 2071 . 2630 241 I I
[ — [ ] _—— [ o
PRINT RADIO AUDIO TV IPTV OOH DOOH CINEMA PAID PAID DISPLAY

DIGITAL LINEAIRE REPLAY SEARCH SOCIAL

':T] OR @ TV TV lEE - E |- D | —

/ / / \ / / / \ /

#BUMP2022

*annonceurs ayant un budget mensuel de 2 500 euros en Paid Search - Hors annonceurs long tail en Paid Social

Source Kantar Media @ FRANCE PUB irep IKANTAR
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INVESTISSEMENTS
NETS 5 MEDIAS

(données cvs en M€)

20719-2022

#BUMP2022

Source France Pub

Quelle tendance ces 3 dernieres années ?

Semestre 1

Semestre 2 cecee- Moyenne 2019

723 730

670

275
L v Y. S, S A S AN AN A L A S A S 4
& > 4 N ’ S & 2 2 N ' S N X Q > ’ S
\@ (Q (° N ,_)Q/Q Q \'b ((\ (0 N (7®Q Q \'b (Q ((\ N ee,Q Q

() rraNcEPUEB  iTep KANTAR
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@ Digital Media

2022 vs 2021-2019

#BUMP2022
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DIGITAL 2022 % +4.0%

ek 8,492 milliards € 7 +1 0 7 Vs 2079
vs 2021
/ : +13% +49%
‘ ‘ 3,698 milliards € Ve 2091 e o010
o . Social - +10% +5 3%
Recettes publicitaires o 2,228 milliards € vs12(g1 vs 2019
Montant et évolution : . +9% +30%
des recettes publicitaires nettes SLETEEY) 1,662 milliard € vs 2021 vs 2019
2022 vs 20217-2019 0

Autres - +2% +1 7%
0,905 milliard € e 2091 s

#BUMP2022

Source Observatoire epub SRI-UDECAM @ FRANCE PUB irep ICANTAR
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DIGITAL MEDIA 2022

Recettes publicitaires

Montant et évolution
des recettes publicitaires nettes

2022 vs 2021-2019

#BUMP2022

Source Irep

Une progression similaire pour le Digital Media

NEWs
TV, Radio, Presse v 5= EQ
0
614 ~ +9 67
millions € vs 2021
7 141,77
vs 2079

Rappel de la définition digital média : média d'origine en cohérence avec la mesure SRI.
Extension de la marque média en digital, tous formats et toutes commercialisations
regroupées, en excluant toute diversification 100% numérique.

() FrRancerue  irep KANTAR
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DIGITAL MEDIA 2022

FORMATS AUDIO
& VIDEO

Q

Recettes publicitaires

Montant et évolution des
recettes publicitaires nettes

2022 vs 2027-2019

#BUMP2022

Source Irep

Formats audio et vidéo en croissance

NEWS
v | o= zg]

TV, Radio, Presse* —
dont digital audio dont digital vidéo

29 231

millions € millions €
/7 +23,3% /7 +10,0%

vs 2021 vs 2021

Définition digital audio : Extension de marques médias - recettes nettes publicitaires réalisées sur des contenus audio
incluant tous les formats : web radio, assistants vocaux, podcasts (téléchargement ou streaming), quel que soit le device

Définition digital vidéo : Extension de marques médias - recettes nettes publicitaires de la vidéo instream - affichage de
la publicité vidéo dans le flux vidéo (dans un player, Pré-roll, Mid-roll et Post-roll)

* Périmeétre presse mesuré pour les formats audio et vidéo : presse quotidienne nationale et presse magazine

() FrRancerue  irep KANTAR
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"II bump Une dynamique amplifiée avec le DOOH

NEWS

= DOOH

DIGITAL MEDIA 2022 TV ‘

TV, Radio, Presse, DOOH
e —

N

< 841 . +13 3%

Recettes publicitaires millions € vs 2021

Montant et évolution des 1)
recettes publicitaires nettes / +3 7 / 0 /0

vs 2019

I
IICII]

2022 vs 20217-2019

Rappel de la définition digital média : Média d’origine en cohérence avec la mesure SRI
Extension de la marque média en digital, tous formats et toutes commercialisations
regroupées, en excluant toute diversification 100% numérique.

#BUMP2022

Source Irep @ FRANCEPUB  Irep  IKANTAR
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DIGITAL 2022

Les annonceurs

Nombre dannonceurs actifs en

Display, Paid Search, Paid Social,

DOOH, Audlio Digital et IPTV
Replay

#BUMP2022

Source Kantar Media

71% des annonceurs sont actifs sur les leviers digitaux

66 894 annonceurs tous médias*
34193

+1,4% vs 2021
23620
14245 13886
9 053 I I

annonceurs I === R=
MEDIAS DIGITAUX*
’ ’ ’ N ’ 7 ’ = N 7
. . . . EXCLUSIFS
5 MEDIAS et + 4 MEDIAS 3 MEDIAS 2 MEDIAS 1 MEDIA
| | w
<1% 1% 6% 21% 70%

*Display, Paid Search, Paid Social, DOOH, Audio Digital et IPTV Replay
(annonceurs ayant un budget mensuel de 2 500 euros en Paid Search - Hors annonceurs long tail en Paid

Social)

() FrRancerue  irep KANTAR
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DIGITAL 2022

Investissements nets Digital
(données CVS en M€)

20719-2022

#BUMP2022

Source France Pub

Quelle tendance ces 3 dernieres années ?

— Semestre 1

o O O O o o
N8 8§ §S

Y
> = o &= © =
S e © 3 E 3
5 « E -

@ FRANCE PUB

— Semestre 2

juil.-20

ao(it-20

sept.-20

=
D
e

oct.-20

nov.-20
déc.-20

janv.-21
févr.-21

ICANTAR

mars-21

avr.-21

mai-21

juin-21

------ Moyenne 2019
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Télévision
2022 vs 2021-2019

#BUMP2022

@ FRANCEPUE Irep  IKANTAR



Léger recul pour la télévision en 2022, mais qui
dépasse son niveau de 2019

I l I I barométre uniﬁé
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TELEVISION 2022

TV 3 485 . -1’5%
- millions € vs 2021

r +24”

vs 20719

Recettes publicitaires

Montant et evolution des
recettes publicitaires nettes

2022 vs 2021-2079

#BUMP2022

Source Irep @ FRANCE PUB irep KKANTAR
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TELEVISION 2022

TV

Volumes publicitaires

Evolution de la durée publicitaire
et nombre dannonceurs actifs

2022 vs 2021-2019

#BUMP2022

Source Kantar Media

Une année en demi-teinte : moins d'annonceurs
pour plus de volumes

+2,2%

vs 2021
/4
vs 2019
JANV.  FEV  MARS AVR  MAI  JUIN JUILL AOUT SEPT OCT  NOV  DEC
1erannonceur TV La plus forte hausse Top nouvelle entrée
2 0)2% en valeur brute TV en 2022*
annonceurs PROCTER & GAMBLE MC DONALDS HEYCARE.FR
-3,3%
’
vs 2021
%
+2. 7%
vs 2019 *Sur un historique de 5 ans

@ FRANCEPUE Irep  KANTAR



"" bump Télécoms, tourisme et Culture loisirs constituent
N le trio de téte sectoriel en 2022

IPTV REPLAY 2022 - N
N IPTVREPLAY TV linéaire
L\éPLAY 2 O 7 1 ; 1 Vi

annonceurs

TELECOMS

i 2 6

TOURISME RETAURATION

3 10

CULTURE LOISIRS

1ersindicateurs

2022 vs 20217

#BUMP2022

IMvTri| france.ty 6play Mimym RMGEM

Source Kantar Media @ FRANCE PUB irep KANTAR
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arome
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—Semestre 1 ——Semestre2 ------ Moyenne 2019

TELEVISION 2022

TV

308
Investissements nets
Television
(données CVS en M€)
2019-2022
142
Données CVS en M€
O Y S T Y S AR AT, AR AR AR AR LN LY L S L L L

# B U M P 2 0 2 2 \’b (‘\\ ! & ,b@ 6@ ) \0\\ ‘)@Q"' (\04 H \@04 ! & &9 ((@ ) \0\\ "QQ"‘ 004 ! \004 ! & 9& (("b ] \0\\ ‘_)Q,Q&. (\04

@ FRANCEPUE Irep  KANTAR

Source France Pub
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Cinéma
2022 vs 2021-2019

#BUMP2022

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR



|||| bump Une croissance soutenue, portée par le retour
progressif des spectateurs

64 millions € 241

CINEMA 2022

annonceurs
o N
Recettes publicitaires +50 7% -36, 0% %
& annonceurs verom | vs 2019 Yl +53,5
vs 2021
Mont'apt fet évolution des recettes
oo Mgy e N 287

vs 20719
2022 vs 2027-2019

#BUMP2022

Source Irep - Kantar Media @ FRANCE PUBE irep KANTAR




Quelle tendance ces 3 dernieres années ?
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= Semestre 1 = Semestre 2 ------ Moyenne 2019
14
13
> \ 12
10
. . 7 8
Investissements nets en Cinema
(données CVS en M€) )
)
2079-2022 ) 4 4
2
2
1
0
S S S S S D
: 1 N A : ! : 1
#BUMP2022 & & €S & &

Source France Pub @ FRANCE PUB irep ICANTAR
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2022 vs 2021-2019
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|||| bump Une progression sensible de la Radio en 2022,
sans retrouver son niveau de 2019

RADIO 2022
0
IIIIIII 699 / +1’9/0
- P millions € vs 2021
Recettes publicitaires " _2, 70/0
vs 2079

Montant et évolution des
recettes publicitaires nettes

2022 vs 2021-2019

#BUMP2022

Source Irep @ FRANCE PUB irep KANTAR




|||| bump Belle progression du portefeuille d'annonceurs

arométre
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2021
2019

RADIO 2022 +O,2%

I|I-.|| vs 2021

“1]'l -3, 2%

vs 2019

2022

Volumes publicitaires
& annonceurs

JANV FEV.  MARS AVR MAI JUIN  JUILL AOUT  SEPT oCT NOV DEC

- . e 1¢r annonceur radio La plus forte hausse Top nquvelle entrée
Evolution de la durée publicitaire 2022 en valeur brute radio en 2022*

et du nombre dannonceurs
annonceurs
2022 vs 20217-2019 .

+7,6% Intermarche | systeme @ Schmidt
— GROUPE

vs 2021

-7.6%

#BUMP2022 vs 2079 *Sur un historique de 5 ans

Source Kantar Media @ FRANCE PUB irep KANTAR




Un média toujours aussi dynamique

RADIO 2022 3’1 74 1 094

M milliards annonceurs

1" I ll . . .
d IMpPressions servies

Focus Audio Digital +4 8%%* +E%* +H6H%* +133%%

vs 2021 VS 20719 vs 2021 Vs 2019

Evolution des impressions
servies et volume dannonceurs

2022 vs 2027-2079

Le top 10 réalise 35% de ractivité vs 41% en 2021

. altice B L dere 1 i
*en partenariat avec OU%  adeezer lagarder R4, L © spotify ¥ targetspot

by azerion

#BUMP2022

Source Kantar Media @ FRANCE PUB irep KANTAR




I||oump Quelle tendance ces 3 derniéres années ?

Radio 2022

—Semestre1 ——Semestre2  ----.- Moyenne 2019

66
.|

64 65
e

Dépenses annonceurs

ooooooooooooooooooooooo 5 8.58005800-00 oo eececccccccceoe .
56

41

Investissements nets Radio %
(données CVS en M€)

20719-2022

O O O O O O O O O O 0O O m ™ — ™ = — ™= ~ ™= ™= ™= & N N &N N &N N N N N N N N
N I I T T I B B B B I B I R D O O D O RO RN

5 ¥ 2 £ % £ =25 5 € 56 s 2 2T E =SS L E 6 32 T L =25 S0
=5°¢>>E.=’-2.°%3°‘0=~5°EE320%8°“1’=~$°EEP-Z°%8°~0

#BUMP2022 2 < E - O = S T B « E - O S T B « E - S @« c T

Source France PUB

@ FRANCEPUE Irep  IKANTAR
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Presse
2022 vs 2021-2019

#BUMP2022

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR




|||| bump Légere croissance pour la presse dans son ensemble
en 2022

PRESSE 2022

1816 . 10,7%

millions € vs 2021

N =77 3%

vs 20719

&
\/ \J
Recettes publicitaires

Montantet-evolution
des recettes. publicitaires nettes

2022 vs 2021-2019

#BUMP2022

Source Irep @ FRANCE PUB irep KANTAR
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|||| bum Le portefeuille résiste malgré une baisse des volumes

PRINT 2022 7 9% 2019
d 2022
{/ vs 2021
i %
72;87,94 JANV FEV MARS AVR MAI JUIN JUILL AOUT  SEPT oCT NOV DEC
oo . Vs
\Volumes Publicitaires
& An nonceurs 1" annonceur print La plus forte hausse Top nouvelle entrée
2 3 6 1 5 en valeur brute print en 2022*
Evolution.de /a pagination ELeclerc@® én
publicitairerPrint.et.du.nombre annonceurs
dannonceurs actifs o
0
+1,5
2022 vs 2027-2079 vs 2021
-10,6%
vs 201719

*Sur un historique de 5 ans

#BUMP2022
Source Kantar Media @ FRANCE PUB irep KANTAR




|||| bump Le digital, toujours moteur des marques médias*

PRINT + WEB 2022

N 27 158 -1,0% +18,8%
§% annonceurs vs 2021 vs 2019

Margues Médias

19760

*Sur la base de 101 titres 18 844 18173
o = 13 990
ombre d'annonceurs-paridevier 12990 1 a1a 19932 12 390
m PRINT
2022 vs 2027-20719 I I = WEB
2019 2020 2021 2022

#BUMP2022
Source Kantar Media @ FRANCE PUB irep KANTAR




"“ bump Quelle tendance ces 3 dernieres années ?

arom
du marché p ital

Semestre 1

PRESSE 2022

Semestre 2 c----- Moyenne 2019

@

Dépenses annoenceurs

Investissements nets Presse
(donnéees cVSenME€)

20719-2022

O O O O O O O O O O O O = = = = = = = = «— « « NN NN NN N NN NN N
S 88§38 §8§aF§FF§FSJ TN FIHFYN Ny

> ¢ 2 2% £ =2 5 £ 8 3> U 3 2 2 2B £ =2 5 L L8 35 Y 5 £ @2 2w £ = 5 £ 8 5 U

#B U M P2022 c 3 5 > g 3 5 3 2 v o 9w & 3 = > g 5 53 3 2 g 5 9w £ 3 5 > g 5 5 3 e gy 5w
S - E - T’ a € T B & E - T e g € T 8B & E R B € ©

Source France PUB

D FrRANCEPUE  Irep KANTAR




m Publicité
Extérieure

2022 vs 2021-2019

#BUMP2022

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR




"" bump Une dynamique accrue soutenue par le DOOH qui la
N rapproche de son niveau de 2019

PUBLICITE
EXTERIEURE 2022 dont digital
1 221 millions € 228
_ 4 . h millions €
= +14,8% 55
Recettes publicitaires Vs 2021 e y +2 4’ 4%
Montant et evolution des o
recettes publicitaires nettes
2022 vs 2027-2019 / +8/ 8%

vs 2019

#BUMP2022

Source Irep @ FRANCE PUB irep ICANTAR




|||| bump Tous les univers progressent en 2022, seul le mobilier
By urbain dépasse son niveau d'avant-crise

PUBLICITE Evolution Evolution
EXTERIEURE 2022 2022 vs 2021 2022 vs 2019

W Outdoor +1 '7% _22,5%

W Transport +37,9% -11,7%

Recettes publicitaires

m Mobilier urbain +12,6% +10,8%

___________________________

Montant et evolution des
recettes publicitaires nettes

2022 vs 2027-2079

m Shopping +8,2% -2,2%

2022 L |
#BUMP2022

Source Irep @ FRANCE PUB irep ICANTAR
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PUBLICITE
EXTERIEURE 2022

Volumes
publicitaires
& Annonceurs

Volume mensuel daffiches et
nombre dannonceurs actifs

2022 vs 2027-2079

#BUMP2022

Source Kantar Media

Des volumes en forte hausse et des annonceurs

de retour

+16,8%

vs 2021
.5 7%

vs 20719

9053

annonceurs
%

+9,6

vs 2021

+0,5%
vs 2079

@ FRANCEPUB  Irep

JANV FEV

2019
2021
2022

MARS  AVR MAI JUIN  JUILL AOUT  SEPT oCcT NOV DEC

1¢" annonceur La plus forte hausse Top nouvelle entrée

Pub.Ext. 2022 en valeur brute Pub.Ext. en 2022*

ICANTAR

ecosystem

recycler c'est protéger

Méme claquée,
-qg;.qlquyleqo v
finit en boite avec »59;, »
( ines. L

*Sur un historique de 5 ans



|||| bump Quelle tendance ces 3 derniéres années ?

P’U B LI CITE ——Semestre 1 —— Semestre 2
EXTERIEURE 2022

122

Dépenses annonceurs

Investissements nets Publicité Ext.

"

(données CVS en M€)
O O O O O O O O O O O O ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ N N N &N N N N N N N N
§ N N g g g §§ g g §§ § @ § § § § § § @ q§ & 6§ @ q §q 6 & o
S 2 9 & % £ =2 858 8 £ 3 0 3 £ ¥ &% £ = 85 8 8 35 06 3 2 P 27 £ = 8 8 8 50
:‘53?‘55333‘130@C@;%E33%‘180"‘”‘:5,;%533%9-30@
S & E = = & 3 € © 8B & E = = e 3 € ° ® & E = = = § c

Source France PUB

@ FRANCEPUE Irep  IKANTAR




Annuaires &

Adressage
2022 vs 2021-2019

#BUMP2022

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR
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>

Recettes publicitaires

Montant et evolution des
recettes publicitaires nettes

2022 vs 2027-20719

tBUMP2022

Les annuaires, la tendance baissiere se poursuit

440

millions €

() FRANCE PUE

irep

ICANTAR

M

5,3%

vs 2021

28

vs 20719



|||| bump Le courrier publicitaire, une baisse contenue en 2022

COURRIER
PUBLICITAIRE 2022 - %
650 N -6,7
millions € vs 2021
f N 22,47
~Recettes publicitaires vs 2019

Montantetévolution des
recettes publicitaires nettes

2022 vs 2027-20719

Sou re’lﬂ;gﬁ‘ @ FRANCE PUB ire P IKANTAR




IMPRIMES SANS
ADRESSE 2022

i
~ '//'
P’ '/() 3
g

Recettes publicitaires

Montant et evolution des
recettes publicitaires nettes

2022 vs 2027-20719

tBUMP2022

Les ISA également en baisse malgré la forte
progression du digital

481 millions €

N
-5,7%

vs 2021

N
-19,5%

vs 2019

() FRANCE PUE

irep

ICANTAR

dont digital

34

millions €

~ +75,2%

vs 2021
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LES RECETTES
PUBLICITAIRES
DES MEDIAS
2022

Principales evolutions

2022 vs 2027

#BUMP2022

Source Irep

TOTAL MARCHE +5,0%

6,7% -57% -53%

COURRIER IMPRIMES ~ ANNUAIRES  TELEVISION

PUBLICITAIRE SANS ADRESSE

= B X

@ FRANCEPUE Irep  [KANTAR

+13,3%

TOTAL

RADIO PRESSE DIGITAL

MEDIA

@

+14,8%

PUBLICITE
EXTERIEURE

OOH

La plupart des médias a I'équilibre ou en croissance
par rapport a 2021

+50,7%

CINEMA

-
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LES RECETTES
PUBLICITAIRES
DES MEDIAS
2022

Principales évolutions

2022 vs 2079

#BUMP2022

Source Irep

Par rapport a 2019, une dynamique confortée pour le
Digital Media et la télévision

TOTAL MARCHE +10,3%

-36,0%

CINEMA

-28,0%

-22,4% ~19.°%

ANNUAIRES ~ COURRIER IMPRIMES

PUBLICITAIRE SANS ADRESSE

-11,3%

PRESSE

B R R

() FRANCE PUE

irep

ICANTAR

]
-6,8%

PUBLICITE
EXTERIEURE

OOH

+41,7%
+31,0%

RADIO TELEVISION TOTAL DIGITAL TV
DIGITAL  RADIO PRESSE
MEDIA

0 @ ®
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SECTEURS, ANNONCEURS ET ENJEUX RSE

#BUMP2022




i
|||| bum Dynamisme du tourisme, de la mode et du secteur
culture-loisirs

TOp 10 SECTEURS Vs 2021 Vs 2019

2022 DISTRIBUTION 18,6% +9% +41%

MODE 8.2% +19% +54%

En % des investissements nets BANQUE ASSURANCE 7,0% Stable +10%
estimés cross-médias *

SERVICES 6,2 _]% +24%
TOURISME RESTAURATION 6,1% +31% 12%
2022 vs 2027-2079 AUTOMOBILE 6,0% 8% 27%
ALIMENTATION 5,8% 6% _3%
TELECOMS 57% +7% +13%

CULTURE LOISIRS 5,2% +17% 16%

I ;
~

BEAUTE [EJNEA +11% _4%
#BUMP2022

*Périmétre plurimédia élargi au Paid Social et Paid Search

Source Kantar Media / France Pub @ FRANCE PUB irep IKKANTAR




“hillump La distribution en haut du panier
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du marché publicitaire

TO P 1 O Vs 2021 Vs 2019
ANNONCEURS bt

2022 e [ ¢ 7

S hgsadeTTEressior o I
publicitaire brute

2022 vs 2021 > 157

#BUMP2022

Source Kantar Media @ FRANCE PUB if9p KKANTAR
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LES ENJEUX
RSE EN 2022

Evolution et poids de /a
RSE par média
En % de la pression brute

2022 vs 2027

#BUMP2022

Source Kantar Media

Léger repli de la publicité RSE en 2022

3,5 |V|I||IardS € ertS -2,7% vs 2021

() FRANCE PUE

irep

ICANTAR

Le poids de la RSE en repli

N S

11,9% 11,5%

2021 2022

Base Déc.22 retraitée sur historique 2021
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ENJEUX RSE
DES MEDIAS
EN 2022

Poids de la RSE par média
En % de la pression brute

2022 vs 2027

#BUMP2022

Source Kantar Media

RSE : le média télévision marque le pas

m2021 m2022

TELEVISION

N

() FRANCE PUE

PRESSE

/

irep

RADIO

/

ICANTAR

PUB.EXT.

/

DISPLAY CINEMA

/ N

Base Déc.22 retraitée sur historique 2021

CINEMA
PUB. EXT.

INTERNET

PRESSE
TELEVISION

2022



. 3 i

Il bump L'économie prend le pas sur I'écologie
ENJEUX RSE _ c SECTEURS RSE _ """ B o ccsbudzeisdédiesalaRsE |
DES SECTEU RS 2021 2022 i | 2021 2022 i
EN 2022 e 34,7% 37,7% | } 48,5% 58,0% |
AUTOMOBILE . !
Top 5 secteurs RSE et poids D 10,9% 9.6% @ 6,8% 5,9%
de la RSE dans les secteurs DISTRIBUTION | |
& g 7en | g 152% 11,1% |
Sur la base de la pression ALIMENTATION ! |
publicitaire brute Jol i |
N4 6,9% 65% @ 12,7% 12,1%
2022 vs 2021 SERVICES ; |
(0. %  agh % g% |
@ 6,8 4,8 i % 13,5 3,9 i
L BERAUTE . .. :

#BUMP2022

Base Déc.22 retraitée sur historique 2021

Source Kantar Media @ FRANCE PUB irep KANTAR
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MARCHE DE LA COMMUNICATION PAR SECTEUR

#BUMP2022




Poids et évolution des macro secteurs

COMMUNICATION Corvicos . Indusrie & BtoB
<< 10'6 Mds € +’1 2,2% s 2021

0,
+7,2% ys 2021 -7,0% vs 2019

-6,6% vs 2019 Evolution totale

+5,7%

vs 2021

-3, 7%

vs 2079

Dépenses nettes

des macro secteurs

2022 vs 2021 et 2019 Biens de Conso

10,5 Mds €

0,
+4,6" vs 2021
-1,6% vs 2019

Distribution
9.1 Mds €

+3,5% vs 2021
#BUMP2022 +0,5% vs 2019

Source France Pub @ FRANCE PUB irep KANTAR




Poids et évolution des macro secteurs

= #\ m 5 médias m Digital m Autres médias

COMN UN|CAT|6N\*-- Marché Global 2019 25% 20% 55%

2022 Marché Global 2022 25% 28% 48%

P Services 2019
Services 2022

N

27% 31% 42%

30% 33% 37%
Mix-média
des macro secteurs D D!str!b. 2019 15%  11%
s Distrib. 2022 15% 22%
Dépenses nettes

2019-2022 | Conso 2019
m Conso 2022
)
[ )jj] Industrie 2019 16% 20%

~“l. Industrie 2022 17% 30%

#BUMP2022

Source France Pub @ FRANCE PUB irep ICANTAR
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o

HE DE LA

COMMUNICATION

2022

.

Les principales familles

Dépenses nettes
2019-2022

#BUMP2022

Source France Pub

Effets des crises successives sur les principales familles

Familles 2020vs 2019 2021vs 2020 2022 vs 2021 2(')2‘2’};%:9
Evol moy. marché communication -21,7% +17,1% +5,7% -3,1%
Mode et accessoires + ++ ++ 136
Appareils Ménagers +++ ++ - 135
Ameublement-Décoration ++ + + 130
Distribution généraliste ++ = = 116
Services ++ = - 104
Informatique bureautique + = + 103
Télécommunication + - + 99
Batiment-Travaux Publics = - ++ 98
Distribution spécialisée et autres - ++ = 96
Hygiéne beauté = - + 95
Alimentation + = - 95
Voyage-Tourisme - -- ++ 89
Culture & Loisirs - = ++ 87
Automobile Transport = - - 85

*L’indice 100 correspond a I'évolution 2022/2019 de -3,1%

Les plus, égal et moins indiquent I'évolution de la famille par rapport a I'évolution moyenne de la période de référence

(D FrRancerue  irep KANTAR
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Effets des crises successives sur les principaux leviers

"MARCF b = LA Va('::'iwzg)zz 2022/2021 2022/2019  indice 2019
COMMUNICATION [ T B M
2022 i Télévision 4 189 -0,5% E +3,2% 107 i
-» | Radio 808 ¥2,0% | -33% 100 |
‘ - | Promotions & PLV* 5 531 +45% | -42% 99
. | Publicité extérieure 1317 +162% |  -56% 98 5
| Mécénat 246 $140% | -11,1% 92
Principaux leviers Eelati.ons publiques 1742 +16,0% -15,2% 88
! arrainage 803 +16,0% ! -17,2% 86 :
; | Presse 1727 0,4% | -17.5% 85 i
Depenses nettes ' Marketing direct 5 645 -4,8% i -21,7% 81
20719-2022 | Annuaires 471 60% | -22,6% 80 |
| Foires, Expositions 1132 +65,0% | -27,8% 75
| Cinéma 113 +57,7% | -28,0% 74
' MARCHE GLOBAL COMMUNICATION 32747 £57% | 31% 100 |

El 5 grands Médias HEl Autres Médias Bl Digital Lindice 100

Ces investissements comprennent les achats en net, les commissions et honoraires des agences ainsi que c‘/’,ré'fosllzl‘;gzé

#BUMP2022 s e e orcation slrs e e et sonces prese e o s e oy
P ) ! ' ! du marché

Source France Pub @ FRANCE PUB irep KANTAR



| I I baromeétre unifié|
du marché publicitaire

PREVISIONS 2023




barométre unifié
du marché publicitaire

1|] oum

PREVISIONS 2023

Marché de la
communication

#BUMP2022

Source France PUB

Le marché devrait retrouver son niveau de 2019

3300

2 800

2300

1800

1300

Données CVS en M€

Marché global communication

() FRANCE PUE IKANTAR



Le marché devrait retrouver son niveau de 2019

33,8 37
’ vs 2022

SR 8,1 milliards € -1%

Presse, TV, Radio, Affichage, Cinéma
vs 2022

Digital 06 mil +6%
Display, Search, Social et autres vs 2022

Autres médias +4%
e R R e ik ke 1 6,1 milliards €
ubliques vs 2022

PREVISIONS 2023

Marché de la
communication

#BUMP2022

Source France PUB @ FRANCE PUB irep KANTAR
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Prochain rendez vous | 11 mai pour les résultats
du 1€ trimestre 2023

N

\\ N



