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Investissements de
communication des
annonceurs
France Pub

Mesure des investissements des
annonceurs pour I'ensemble des
moyens de communication a
disposition sur le marché.

Ces investissements comprennent les
achats en net, les commissions et
honoraires des agences ainsi que les
frais techniques et de fabrication,
alors que les petites annonces presse
ne sont pas incluses.

ICANTAR

irep

Recettes publicitaires des régies
IREP

L'IREP recueille les recettes publicitaires
nettes de la télévision, du cinéma, de la radio,
de la presse, de la publicité extérieure, des
annuaires, du courrier publicitaire, des
imprimés sans adresse.

L'IREP intégre depuis 2018 les recettes nettes
digitales pour la TV, la Presse et la Radio.
Concernant Internet, I'IREP reprend les
données de I'Observatoire de I'e-pub du SRI,
réalisé par Oliver Wyman, en partenariat avec
'UDECAM publiées au semestre et a I'année.
Sur le 1er trimestre et les 3 trimestres nous
intégrons une estimation réalisée par France
Pub sur le digital (cumul search, social, display
et autres leviers).

Ces recettes hors taxes s'entendent nettes,
c'est-a-dire aprés déduction des remises
professionnelles, hors échanges
marchandises, petites annonces presse
incluses.

KANTAR

Pression, volume publicitaire
& analyses sectorielles
Kantar

Kantar recueille et restitue les volumes
publicitaires de 'ensemble des médias
offline et online en durée, en nombre de
spots, en pages, en nombre d’annonceurs
et en impression sur les leviers digitaux.

La pression publicitaire est calculée a
partir des actions de communication
identifiées sur 'ensemble des médias,
valorisée sur la base des plaquettes
tarifaires des régies (hors remises,
dégressifs et négociations) et exprimée en
valeur brute pour tous les médias et
produits, secteurs, annonceurs et par
marques.

Dans le cadre du BUMP, avec le concours
de France Pub, les données sectorielles
sont exprimées en valeur nette.

#BUMP2022
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Total des dépenses de

communication des annonceurs
Dépenses nettes en valeur incluant frais
techniques et commissions d'agences

Prévision des dépenses globales
de communication des
annonceurs

Recettes Nettes des médias
Recettes nettes en valeur hors frais
techniques et commissions d'agences

Volumes publicitaires des médias

et portefeuilles annonceurs
Pagination, durée, nb insertions/spots

Indicateurs sectoriels en net
Estimation des dépenses nettes

Top Annonceurs
Pression publicitaire brute plurimédia
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Périmetre Communication :
5 médias, médias numériques
et autres médias

Périmetre médias
offline & online
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Recettes & volumes
publicitaires des médias

3T 2022 vs 3T 2021-3T 2019
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Une dynamique confortée

Les recettes A .|.8 1%

Af’fjblici,ta.ires 11 ’31 6 S 3T 2001

des médias ! iards €
milliards

Montant et évolution des:
recettes publicitaires nette

Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, digital, courrier publicitaire et
imprimés sans adresse. Inclut les recettes digitales TV, presse, radio et publicité extérieure

372022 vs 3T 2021-3 7' 0

4,61 7 milliards € +4’0% \ __3,50/0

vs 3T 2021 vs 3T 2019

Source Irep
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Des annonceurs toujours plus nombreux

58 899 +2 3% +6. 9%

il oump

du marché publici

£,

Les"annonceurs , ,
) . vs 372019
#2022 annonceurs tous médias VS 3T 2021
Périmeétre tous médias : I +5,3% +18,0% -0,3% +18,2% X2,2 +6,1% +2,0% -1,1% +93,4%
intégrant les nouveaux = Vs 37 2021
supports offline et onliney 29 585
(incluant Display, Paid Search, :
Paid Social et Audio Digital) . % 19 997
) 13370
3T 2022 vs 3T 2021-3T 018 2 603 12489
! 2478 2485 . . 851
PRINT RADIO PUB.EXT. CINEMA PAID DISPLAY PAID SOCIAL AUDIO

SEARCH* DIGITAL

EQE@QQ

Source Kantar
*annonceurs ayant un budget mensuel d'au moins 2 500 euros en Paid Search - Hors annonceurs long tail en Paid Social

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



il oump

barométre unifié
du marché publicitaire

estissements
1ets 5 médias

‘4

2020-2022

(données CVS en M¥€)

Source France Pub

@ FRANCEPUE [rep IKANTAR

Tendance depuis 2020

——Semestre 1

——Semestre 2

CVS moy 2019
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1| bump Tendance depuis 2020

barot
du marché

—Semestre 1 ——Semestre 2 e CVS moy 2019

1ets 5 médias +
digital
2020-2022

(données CVS en M¥€)

Source France Pub
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Digital &
Digital Media

3T 2022 vs
3T 2021-3T 2019

#BUMP2022

(D rrRancEPUE  IrED  IKANTAR



Le Digital continue de progresser

du marché publicitaire

Digital 2022

Recettes 6'275 /) +1 3,5%

P . vs3T 2021
publicitaires milliards € s

Montant et évolution des
recettes publicitaires nettes

7 +39,9%

vs 3T 2019

372022 vs 3T 2021-3T 2019

Source : Estimation France Pub
Base périmeétre Observatoire epub SRI/Udecam : search, social, display et autres leviers

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR
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Un levier majeur de croissance des médias TV,
Radio et Presse

Digital Media
2022

TV, Radio, Presse

T

| [oee] LT
Recettes 0
-~ +7,6”

blicita
publicitaires 382 Vs 3T 2021

Montant et évolution des Ik
recettes publicitaires nettes mi I I 1I0NS €

+43,4%

vs 37 20179

Rappel de la définition digital média : Média d'origine en cohérence avec la mesure SRI
Extension de la marque média en digital, tous formats et toutes commercialisations
Source Irep regroupées, en excluant toute diversification 100% numérique.

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



Le DOOH renforce la dynamique du Digital Media

Digital Media
2022 TV, Radio, Presse DOOH

e+ 2

Recettes | ,
publicitaires

Montant et évolution des 5 3 O millions €

recettes publicitaires nettes
7 +14 1%
4

vs 3T 2021

S +30,9%

vs 3T 2079

Source Irep

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



1| bump 71% des annonceurs du marché sont présents
sur les leviers digitaux

41 5 5 6 ANNONCEURS MEDIAS DIGITAUX

Digital 2022

Les annonceurs

. ) 1% présents sur les 4 leviers
Nombre dannonceurs actifs DISPLAY
: ) ]
en Display, Paid Search 29 585 -
et Paid Social PAID SEARCH* |l 13 370 6% présents sur les 3 leviers
372022 PAID sOCIAL** N 12 489
AUDIO DIGITAL | 851 21% présents sur 2 leviers

72% ’ annonceurs Monomédias

*annonceurs ayant un budget mensuel d'au moins 2 500 euros en Paid Search
**Hors annonceurs long tail en Paid Social

Source Kantar
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Telévision

3T 2022 vs
3T 2021-3T 2019

#BUMP2022
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Télevision en légere baisse mais toujours au-dela
du niveau d'avant-crise

Télévision 2022

Recettes 2 400 \ '018%

publicitaires millions € vs 3T 2021

S +1,3%

vs 3T 2019

Montant et évolution des
recettes publicitaires nettes

372022 vs 3T 2027-3T 2019

Source Irep

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



Le 3¢me trimestre ralentit la croissance du média

Télévision 2022 Durée +5 7% -0, 7%
publicitaire ’ e 37 2070
vs 3T 2021
Volumes
publicitaires I
+7,8%
Evolution de la durée -
publicitaire TV et nombre ]
dannonceurs actifs -4,4%
372022 vs 3T 2021-3T 2019 n " "~
2 485 stable +4, 2%
vs 3T 2021 vs 3T 20719

Source Kantar a n n 0 n Ce U rS

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



Télévision 2022

Top annonceurs
et nouvelles
entrées

En % de la durée

372022 vs 3T 2027-20719

Source Kantar

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR

Les nouveaux entrants, importants contributeurs

TOP 10 ANNONCEURS TV
en durée

wwzon |
v+ [
RENAULT _ /!
MC DONALDS _ ya
FERRERO _ /]
oo
MONDELEZ _ Ny
NINTENDO _ AN
NUTRAVALIA _ VY
UNILEVER _ VY

623 NOUVELLES
ENTREES TV

DEPUIS 2019

Contribuent pour 45% 3 Ia croissance
de la durée publicitaire du média

aux 3T 2022
ES%'H'_ICE Amundi
SANTE e
Qv azerion QUITOQUE

Vestiaire Collective

#BUMP2022



"" bump Tendance depuis 2020

arométre
du marché publicitaire

A WaE —Semestre1 ——Semestre2 - CVS moy 2019
Television 2022

Tendances des
dépenses nettes

345 343
340 . 336 340

29
319 326 323 320

321 328

des annonceurs

289

Investissements nets Télévision
(données CVS en M¥€)

142
O O O O O O O O O O O O ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ v «— N N N N N N N N
Fyagagagaagagagaagaoaagaagaaqgagg g - -
. e & L S O
> = -~ © = = 2 o2 > O > = = ©° = = 2 o+ > O > = - © = = b~
E 3 8 »£g353353% 24909 cznm>eg559 2 Ygo@®cEss33e55%9¢L
8« E =T s g € ° 8« E - T e g €T 8® &+ E _ T e g
Source France Pub
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3T 2022 vs
3T 2021-3T 2019

#BUMP2022
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Cinéma, une vitalite liée a la fréquentation des
salles

Cinéma 2022 37 1 77

Recettes millions € annonceurs
publicitaires S X2,7 X2,2
vs 3T 2021 vs 3T 2021
0 - %
—_Montant et évolution des N -3 7,3% V;-:’;ZZIO i
vs 372019

recettes publicitaires nettes.. —

372022 vs 3T 2021-3T 2019

Source Irep - Kantar

ICANTAR #BUMP2022
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|||| bump Tendance depuis 2020

arométre
du marché publicitaire

Semestre 1 Semestre 2 CVS moy 2019
) V 4
Cinéma 2022
14
Tendances des L
d’ 10
épenses nettes
8 8
des annonceurs— ; ) ;
2
1
00 0 0 0O
S 88888888888/ 353553535a53539583888%

Source France Pub

@ FRANCE PUB ICANTAR
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3T 2022 vs
3T 2021-3T 2019
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La Radio retrouve son niveau d'avant-crise

..e‘;*w
Radio 2022

+1,8%
Recettes 386 /‘ vs 3T 2:)21

icitai millions €
publicitaires /‘ +0 19

Montant et evolution des vs 372019

recettes publicitaires nettes

372022 vs 3T 2021-3T 20719

Source Irep

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR
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Les volumes du média en hausse comparé a I'an
dernier

;f |
Radio 2022

+2 9%

Durée publicitaire 372019
vs 3T 2021 ”

Volumes

. . +18% B %
pUbIICItalres 2 478 annonceurs vs 3T 2021 V$7:3’f2079
& anhonceurs

TOP 3 DES PLUS FORTES HAUSSES
= 60% DE LA CROISSANCE

3 NOUVEAUX ANNONCEURS

Evolution de /a durée CONTRIBUENT POUR 29%
publicitaire Radio et nombre

dannonceurs actifs

EN DUREE

A LA HAUSSE - en purte

372022 vs 3T 2021-3T 2019 E(QUTERVOR E.Leclerc@

ebay r @ @ r poltronesofa
Source Kantar o N 2 1 3 2 1 3

VS 3T 2021 VS 3T 2021
(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022




j|| oum Tous les indicateurs sont au vert
o

'l
Radio 2022 2 1 21
J milliards d'impressions servies au3r2022

Focus Audio Digital +42%" s 312021 +61%" vs 37 2019

Evolution du volume

d’impressions servies et nombre
dannonceurs présents 8 5 O
annonceurs

372022 vs 3T 2021-3T 2019 @
0
+93% s 3712021 407

+7109% vs 328

372019 372020 3T2021 3T2022

Sur la base des déclaratifs des régies Altice Media Ads & Connect, Deezer, Lagardére Publicité News, M6 Publicité, Nrj Global, Spotify,

Source Kantar Targetspot et TF1 Pub - *Groupe M6 est nouveau déclarant 2021 sans reprise d’historique & TF1 PUB est nouveau déclarant 2022

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022
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du marché publicitaire

Tendance depuis 2020
||| bump p
Radio Zozf} —Semestre 1 —Semestre2 - CVS moy 2019

Tendances des
dépenses nettes

des annonceurs

Investissements nets Radio
(données CVS en M¥€)

O O O O O O O O O O O O ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ AN N N N N N N N
A g g g g g g g g g
X L T L S O S U
> = s © £ = IR SN S B = © £ = R N I R s © £ = o
c 2 o > € 33 3 a 8 owc > o >~ £ 3 3 3 a 8 ow c > S > g 3553 3 a
S8 E =S8 §° <O E =S8 §° 7T E == 8 3
Source France Pub
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3T 2022 vs
3T 2021-3T 2019
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La Presse en légere progression vs 3T 2021

085 o +1,5%

| Presse 2022

vs 3T 2021
Rece.tt.es. millions €
pl?|b|ICItaIFES & - 70 5%
V537-207;

\ MoRtant et évolution des
. receltes publicitaires nettes

L 372022 vs 3T 2021-3T 2019

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR
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. Volumes

| Publicitaires
& annonceurs

Evolution de la pagination

ftaire Print et nombre
pnceurs actifs

437 2038 vs 3T 2021-3T 2019

\
Bolrce Kantar

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR

Un portefeuille annonceurs qui rattrape peu a

peu son niveau d'avant crise

~ 5 3% -18,5%
Pagination ! vs 312019
vs 3T 2021
19977  +53% 10,0
vs 3T 2021 ve 312019
annonceurs
PRINT + DIGITAL
DIGITAL COMMUNS

31177 <

vs 3T 2021

PRESSE

2 LEVIERS

.
annonceurs 62% 50% P _soit, [ 12%
+3,7%

#BUMP2022
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du marché publicitaire

| — Tendance depuis 2020

Semestre 1

..........................................................................................................................................

dépenses nettes

102

des annonceurs

O O O O O ©O O © O O O O = = = = = = ~ ~ ~— «— «— N N N N N N N N N
N N N T S B B N N N N N T I N O N RN

DS L S T S N L L) . DO S M L
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c>m>Ejj‘go.uowc>m>833‘go_uo~wc>m>533<go_
N © = o O & ©- © W © = o O ~ T © W © = []
I+« E T =0 2o+« E T w0 B = T wn
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Publicite
Extérieure

-

& 3T 2022 vs
3T 2021-3T 2019

~

&

#BUMP2022

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR




La publicité extérieure boostée par le digital

Extérieure 2022 1 48
millions € millions €
Recettes J \y J
publicitaires +23 2% .58% +35 1%
vs 3T 2021 vs 312019 vs 3T 2021
Montant et évolution des ' . R 8
recettes publicitaires nettes 4
+6,8”

372022 vs 3T 2021-3T 2019

vs 3T 20719

Source Irep

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



Positif pour I'ensemble des univers comparé a
2021

PU b I i Cité Evolution Evolution
3T 2022 vs 3T 2021 3T 2022 vs 3T 2019

Extérieure 2022

Recettes - = Outdoor +3,5% -23,3%

publicitaires

_______________________________

Montant et évolution des | |
recettes publicitaires nettes V.

37T 2022 vs 3T 2021-3T 2019 A i

Source Irep

3T 2022

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



Tous les indicateurs sont en hausse vs 3T 2021

Publicite
- = 0 )
Extérieure 2022 | ‘-‘1.._\ Volume d’affiches +6,4 %0 -16,6”
I’ Vs 3T 2019
vs 3T 2021

Volumes

Publicitaires 7 603 +18,2% .
& annonceurs annonceurs s 3t 2021 vs 37 2019

Volume mensuel d'affiches et D O O H
nombre dannonceurs actifs .
7 006 +30/° vs 3T 2021
37 2022 vs 3T 2021-3T 20719 créations o
+2717 ys 372019
3T 2019 3T 2020 3T 2021 3T 2022
Source Kantar Source Adscope

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



Tendance depuis 2020
ifoume

arométre
du marché publicitaire

Publiciteé
g — Semestre 1 Semestre 2 ------- CVS moy 2019
Exterieure 2022

Tendances des 116 115

119
/R T W N
dépenses nettes s 57
des annonceurs N
67
Investissements nets 60
Publicite Extérieure 52
(données CVS en M¥€)
Source France Pub EEE%E%E%%E?E%EE%E;E%%EEégéé%ggigg

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR
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Adressage

Q]

s

3T 2022 vs
3T 2021-3T 2019

#BUMP2022
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| c y r’rie'r?ﬂ‘ Ije" allE€ 0
"2022/p : ) 473 \ '4,5/0

vs 3T 2021

millions €

ece}te
publicitaires

Mon A olution des

retettes puﬂl;citairs nette

N 27 9%

vs 3T 20719

3r22z/vs 37.2021-37 2079

Sourcelrep.

(D FrRANCEPUE  Ir€D  IKANTAR
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.. a 'image des ISA

adr—e?essa Y 333 Ny -6'7%

vs 3T 2021
millions €
ecett S \ %
ICIta es '24/4 0
vs 3T 20719

1'4 ﬁ ges
1174/27[3//' S nette,
37 2022'vs 3T2027-3T 2079

Sourcelrep.

(D FrRANCEPUE  Ir€D  IKANTAR #BUMP2022



| " bump La plupart des médias a I'équilibre ou en
|| Rt croissance vs 3T 2021

,l!elsl recettes
pUb“CltalreS S TOTALMARCHE+81%  +76% _
par média
+1,5% +1,8%

e
. . - o R |
Principales évolutions = -0.8%
372022 vs 3T 2021 3 8
: -4,5%
-6,7%
IMPRIMES SANS  COURRIER TELEVISION PRESSE RADIO DIGITALTV  TOTAL DIGITAL TOTAL DIGITAL PUBLICITE
ADRESSE PUBLICITAIRE RADIO PRESSE ESTIME MEDIA EXTERIEURE
RN cEo E
VAl A
Source Irep @ Cinéma: +166,2%

#BUMP2022

.
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Digital & Digital Media, une croissance soutenue
)jl| bump vs 3T 2019

du marché publici

+39 9% +43,4%

+30,9%

| ,l!elsl recettes

publicitaires

TOTAL MARCHE +12,6%
par média
Principales évolutions
w . 0
372022 vs 3T 2019 , 24 40 "21.9%
-3713%
CINEMA IMPRIMES COURRIER PRESSE PUBLICITE RADIO TELEVISION TOTAL DIGITAL TOTAL DIGITAL DIGITALTV
SANS ADRESSE PUBLICITAIRE EXTERIEURE MEDIA ESTIME RADIO PRESSE
V.l A
&> — (] [ O

= LY ‘”% SETe) | SRS =0 W = W o=

Source Irep

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



La publicité RSE progresse pour une majorité

des médias o
11,67
XZ’ 2 de la pression b’rute plurimédia

-0,8 point

arché Publicitaire
2022

de créations publicitaires RSE

Evol vs
vs 3T 2021 372022 3T 2021

Les messages RS RSE."

9 %

dans les médidg oy o8] * =~ [ 1450 ]
% ' i fﬁ% resse | ]2, 4% +16%

Evolution des creat/oni RS. S ADIO 8 5% +O%
zglzspcf‘eeg/gii)ez;emedlaeﬁ,/ v 5,0% +22%
372022 vs 3T 2021 DISPLAY 5,0% +38%
Source Kantar CINEMA 1 ’O% +40%

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022
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Secteurs & ses enjeux
RSE

3T 2022 vs
3T 2021-3T 2019

#BUMP2022




L'automobile toujours en téte de la thématique

Mazr ZChe PubI|C|ta|re‘ orssicrsrse | rogpvsirn (oo weassvnst |
£ ' ] i
. 1. s 387% | }58,5% oo

La RSE au nlvea,u_ , @ -
SeCtorIeI o iz' DISTRC;BLTTION 10’1% i i & 613% &
3. @ 7,6% g 11,0

ALIMENTATION

372022 ‘ : P
. 4. 53% | g 10,7%

BEAUTE

i o o
5. 4,9% 1 g 9,0%
SERVICES I !

Source Kantar

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



Il bump

du marché publicitai

irché Publicitaire
22

nets estimeés
Kantar/France Pub .' 3
: -
372022 vs 3T 2021-3T 2019 = . e
o’ -
-

"

’
'

-

Source Kantar - France Pub &

(D FrRaNcEPUE  IrED  IKANTAR

Impact de la situation économique sur I'automobile

et 'alimentation

DISTRIBUTION

MODE

BANQUE ASSURANCE
SERVICES

TOURISME REST.
AUTOMOBILE
TELECOMS
ALIMENTATION
CULTURE LOISIRS

BEAUTE

8,6%
8,0%
7,3%
6,3%
6,4%
5,4%
5,4%
5,0%

4,5%

*Périmétre plurimédia élargi au Paid Social et Paid Search
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-1,8%
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Un niveau de marché proche de 2019

Marché 0/ %
global 32,9 Milliards € +6’1 ’ -2'70

arché de la
communication

S

5 médias 0 9
: 8 2 o +2,9% -4, 3%
Presse, TV, Radio, J Milliards € vs 2021 vs 2019

Affichage, Cinéma

Prévisions 202; .'f

Digital % %
' 9 0 - +915 +32'300
Display, Search, |V|||||ards € vs 2021 vs 2019
Social et autres
-14, 9%
2079
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Prévisions
Prévisions 2022 2022/2021  “*20
Informatique Bureautique dpe-a=
Voyage Tourisme -
Les prInCIpaIes : Culture Loisirs --
fa mi I Ies Ameublement Décoration +++
Distribution généraliste + spécialisée ++
e
Appareils Ménager ‘ dpe-a=
VPC : -
Transport Automobile ‘ --
Source France Pub Alimentation . & : 4 -
Au dessus de la tendance marché Dans la tendance marché 4 Sous la tendance marché
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