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Investissements de 

communication des 

annonceurs

France Pub

Mesure des investissements des 

annonceurs pour l’ensemble des moyens 

de communication à disposition sur le 

marché. 

Ces investissements comprennent les 

achats en net, les commissions et 

honoraires des agences ainsi que les 

frais techniques et de fabrication, alors 

que les petites annonces presse ne sont 

pas incluses.

Recettes publicitaires des régies  

IREP

L’IREP recueille les recettes publicitaires nettes de 

la télévision, du cinéma, de la radio, de la presse, 

de la publicité extérieure, des annuaires, du 

courrier publicitaire, des imprimés sans adresse. 

L’IREP intègre depuis 2018 les recettes nettes 

digitales pour la TV, la Presse et la Radio. 

Concernant Internet, l’IREP reprend les données 

de l’Observatoire de l’e-pub du SRI, réalisé par 

Oliver Wyman, en partenariat avec l’UDECAM 

publiées au semestre et à l’année. 

Sur le 1er trimestre et les 3 trimestres nous 

intégrons une estimation réalisée par France Pub 

sur le digital (cumul search, social, display et 

autres leviers).

Ces recettes hors taxes s’entendent nettes, c'est-

à-dire après déduction des remises 

professionnelles, hors échanges marchandises, 

petites annonces presse incluses.

Pression, volume publicitaire 

& analyses sectorielles

Kantar

Kantar recueille et restitue les volumes 

publicitaires de l’ensemble des médias offline 

et online en durée, en nombre de spots, en 

pages, en nombre d’annonceurs et en 

impression sur les leviers digitaux.

La pression publicitaire est calculée à partir 

des actions de communication identifiées sur 

l’ensemble des médias, valorisée sur la base 

des plaquettes tarifaires des régies (hors 

remises, dégressifs et négociations) et 

exprimée en valeur brute pour tous les 

médias et produits, secteurs, annonceurs et 

par marques.

Dans le cadre du BUMP, avec le concours de 

France Pub, les données sectorielles sont 

exprimées en valeur nette.
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Recettes Nettes des médias
Recettes nettes en valeur hors frais 

techniques et commissions d’agences

Volumes publicitaires des médias

et portefeuilles annonceurs
Pagination, durée, nb insertions/spots

Indicateurs sectoriels en net
Estimation des dépenses nettes

Top Annonceurs
Pression publicitaire brute plurimédia

Périmètre Communication :

5 médias, médias numériques

et autres médias

Périmètre médias

offline & online

Total des dépenses de 

communication des annonceurs
Dépenses nettes en valeur incluant frais 

techniques et commissions d’agences

Prévision des dépenses 

globales de communication des 

annonceurs
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Recettes & volumes 
publicitaires des médias 

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019
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Les recettes 

publicitaires 

des médias 

S1 2022

Montant et évolution des 

recettes publicitaires nettes  

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

7,831
milliards €

+13,2%

vs S1 2021

+16,7%

vs S1 2019

Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, digital, courrier publicitaire et imprimés sans 

adresse. Inclut les recettes digitales TV, presse, radio et publicité extérieure

Le marché publicitaire confirme son dynamisme 

au 1er semestre 2022

dont

5 Médias +9,2%

vs S1 2021

3,234 milliards € -4,5%

vs S1 2019
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Les annonceurs 

S1 2022

Périmètre tous médias 

intégrant les nouveaux 

supports offline et online 
(incluant Display, Paid Search,

Paid Social et Audio Digital) 

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

Belle mobilisation des annonceurs

50 830
annonceurs tous médias

+5,5%

vs S1 2021

16 483

2 084 2 150
6 183

159

12 589

24 756

10 989

642

PRESSE RADIO TV PUB.EXT. CINEMA PAID
SEARCH*

DISPLAY PAID SOCIAL AUDIO
DIGITAL

+9,1%

vs S1 2019

*annonceurs ayant un budget mensuel d’au moins 2 500 euros en Paid Search - Hors annonceurs long tail en Paid Social

+10,6% +35,1% +2,8% +36,5% X3,7 +7,7% +3,8% +1%

VS  S1 2021

+87,7%
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Investissements 

nets 5 médias

2020-2022

Tendance depuis 2020

610  

639  

454  

242  

323  

464  

558  

533  

552  

517  

601  589  

599  

621  
612  

610  

636  

563  

516  

567  566  

543  

499  

579  

583  

589  594  

582  

610  614  

Semestre 1 Semestre 2 CVS moy 2019

(données CVS en M€)
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Digital &

Digital Media

S1 2022 vs
S1 2021-S1 2019
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Digital 2022 

Recettes 

publicitaires

Montant et évolution des 

recettes publicitaires nettes  

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

Source :  Observatoire epub SRI-UDECAM Oliver Wyman - Search, Display, Social et autres leviers.

Le Digital en progression soutenue

+54%

vs S1 2019

+56%

vs S1 2019

+81%

vs S1 2019

+47%

vs S1 2019

+8%

vs S1 2019

+19%

vs S1 2021

TOTAL

Search

Social

Display

Autres

leviers

1,850 milliard

1,217 milliard

0,820 milliard

0,415 milliard

4,302 milliards

+20%

vs S1 2021

+27%

vs S1 2021

+21%

vs S1 2021

-4%

vs S1 2021
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270
millions €

+17,3%

vs S1 2021

+44,2%

vs S1 2019

Rappel de la définition digital média : Média d’origine en cohérence avec la mesure SRI

Extension de la marque média en digital, tous formats et toutes commercialisations regroupées, 

en excluant toute diversification 100% numérique.

Une croissance accrue du digital média 

TV, Radio, PresseDigital 2022

Recettes 

publicitaires

Montant et évolution des 

recettes publicitaires nettes

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019
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Digital 2022

Recettes 

publicitaires

Montant et évolution des 

recettes publicitaires nettes

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

Une dynamique renforcée par un DOOH en forte 

expansion 

TV, Radio, Presse
DOOH

+

360 millions €

+24,3%

vs S1 2021

+30,3%

vs S1 2019
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Année 2019 Année 2020 Année 2021

"Total" 27 851 35 857 38 051

"    PAID SEARCH" 11 358 11 687S 12 935

" INTERNET DISPLAY" 21 260 30 664 32 631+33130748080

Digital 2022

Les annonceurs

Nombre d’annonceurs actifs 

en Display, Paid Search et 

Paid Social 

S1 2022

71% des annonceurs du marché sont présents 

sur les leviers digitaux

36 049 ANNONCEURS  MÉDIAS DIGITAUX

*annonceurs ayant un budget mensuel d’au moins 2 500 euros en Paid Search - Hors annonceurs long tail en Paid Social

24 756

12 589

10 989

DISPLAY

PAID SEARCH*

PAID SOCIAL

présents sur les 3 leviers

présents sur 2 leviers

annonceurs Monomédias

6%

21%

73%
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Télévision

S1 2022 vs

S1 2021 – S1 2019

#BUMP2022
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Année 2019 Année 2020 Année 2021

"Total" 27 851 35 857 38 051

"    PAID SEARCH" 11 358 11 687S 12 935

" INTERNET DISPLAY" 21 260 30 664 32 631+33130748080

Télévision 2022 

Recettes 

publicitaires

Montant et évolution des 

recettes publicitaires nettes 

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

1 726
millions €

+3,3%

vs S1 2021

+0,7%

vs S1 2019

Télévision, en croissance ce semestre et en 

équilibre positif vs S1 2019 
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Année 2019 Année 2020 Année 2021

"Total" 27 851 35 857 38 051

"    PAID SEARCH" 11 358 11 687S 12 935

" INTERNET DISPLAY" 21 260 30 664 32 631+33130748080

Télévision 2022

Volumes 

publicitaires

Évolution de la durée 

publicitaire TV et nombre 

d’annonceurs actifs

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

L’ensemble des indicateurs toujours au vert 

+1,5%

vs S1 2019
+10,2%

vs S1 2021

2 150
annonceurs

+2,8%

vs S1 2021

+4,6%

vs S1 2019

Durée 

publicitaire

+14,3%

+7,8%

vs 2021

vs S1 2021

T1 T2
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ONLINE MARKET
PLACE

RETAIL LIVRAISON A
DOMICILE

TRAINING
COACHING

TOURISME SOLUTIONS
FINANCIERES

AUTOMOBILE TECH EMPLOI ASSURANCE

Univers recomposés sur la base des 1 000 premiers annonceurs TV au S1 2022

Les pureplayers contribuent fortement à la croissance 

du média

Télévision 2022

Zoom sur les 

pureplayers

Évolution de leur pression 

publicitaire en TV

S1 2022 vs S1 2019
+-17%

+40%

+65%

+370%

+10%

+222%

+3111%

+187%

+684%

+70%

+779%
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Télévision 2022

Tendances des 

dépenses nettes 

des annonceurs

Tendance depuis 2020

320  
330  

254  

142  

167  

260  

317  

321  
328  

315  

339  

319  

316  

341  
350  

341  

339  

341  

302  

268  

320  
324  

301  

311  
323  

329  
326  

315  

323  

325  

Semestre 1 Semestre 2 CVS moy 2019

Investissements nets Télévision  
(données CVS en M€)
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Cinéma

S1 2022 vs

S1 2021–S1 2019
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Cinéma 2022

Recettes 

publicitaires

Montant et évolution des 

recettes publicitaires nettes

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

Cinéma, croissance retrouvée avec la 

fréquentation des salles

159
annonceurs

X3,7 VS S1 2021

-29,0%

vs S1 2019

29
millions €

3 millions € au S1 2021

-36,2%

vs S1 2019
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Cinéma 2022 

Tendances des 

dépenses nettes 

des annonceurs

Tendance depuis 2020

11  
11  

4  

0  0  
1  

0  0  0  0  

2  

7  

6

7

9

7

6

12

2  

4  
4  

6  

0  0  

6  

7  
7  

8  

10  

Semestre 1 Semestre 2 CVS moy 2019

Investissements nets Cinéma
(données CVS en M€)



#BUMP2022

Radio

S1 2022

vs

S1 2021-S1 2019
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Radio 2022

Recettes 

publicitaires

Montant et évolution des 

recettes publicitaires nettes

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

La Radio, en positif ce semestre, se rapproche de 

l’équilibre vs S1 2019

+1,7%

vs S1 2021

-1,1%

vs S1 2019

261
millions €
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Radio 2022

Volumes 

publicitaires 

& annonceurs

Évolution de la durée 

publicitaire Radio et nombre 

d’annonceurs actifs

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

-3,5%

vs S1 2019

+6,4%

vs S1 2021

2 084 annonceurs
+35,1%

vs S1 2021
-6,6%

vs S1 2019

Durée

publicitaire

Belles performances sans retrouver le niveau 

d’avant crise 



#BUMP2022

l

Radio 2022

Focus Audio 

Digital

Evolution du volume 

d’impressions servies et 

nombre d’annonceurs 

présents

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

1,397 milliard d’impressions servies au 1er semestre 2022

+40%*
vs S1 2021 +62%* vs S1 2019

*Groupe M6  nouveau déclarant 2021 sans reprise d’historique & TF1 PUB nouveau déclarant 2022

307
258

342

642

1 2 3 4 5 6S1 

2019

S1 

2020

S1 

2021

S1 

2022

+88%
vs 2021

+109% vs 2019

642 annonceurs

Croissance continue pour l’Audio Digital



#BUMP2022

Radio 2022

Tendances des 

dépenses nettes 

des annonceurs

Tendance depuis 2020

64  65  

41  

29  

44  

56  

62  

56  

59  

54  

59  58  57  

57  

57  
58  

61  

67  

55  

63  

58  

59  
58  

49  

64  

57  
61  

60  

57  

61  
60  

Semestre 1 Semestre 2 CVS moy 2019

Investissements nets Radio
(données CVS en M€)
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Presse

S1 2022 vs

S1 2021–S1 2019
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Presse 2022

Recettes 

publicitaires

Montant et évolution des 

recettes publicitaires nettes

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

Presse, en progression sur tous les univers

666
millions €

+5,2%

vs S1 2021

-13,5%

vs S1 2019
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Presse 2022

Volumes

Publicitaires

& annonceurs

Évolution de la pagination 

publicitaire Print et nombre 

d’annonceurs actifs

S1 2022 vs S1 2021 - S1 2019

Ralentissement de la baisse 

-20,8%

vs S1 2019
-4,3%

vs S1 2021

16 483
annonceurs

+10,6%

vs S1 2021

-12,2%

vs S1 2019

Pagination 

-7,7%

-1,1%

vs 2021
vs S1 2021

T1 T2



#BUMP2022

Presse 2022

Tendances des 

dépenses nettes 

des annonceurs

Investissements nets Presse
(données CVS en M€)

118  118  

87  

66  

81  

89  

112  

97  

98  

96  

107  

109  

106  

109  

102  

107  109  109  
104  

93  

91  

94  

86  

115  
116  

103  

106  

104  

111  110  

Semestre 1 Semestre 2 CVS moy 2019

Tendance depuis 2020
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Publicité

Extérieure

#BUMP2022

S1 2022 vs
S1 2021-S1 2019
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Publicité 

Extérieure 2022 

Recettes 

publicitaires

Montant et évolution des recettes 

publicitaires nettes

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

La publicité extérieure, une dynamique retrouvée 
avec un DOOH en ascension  

552
millions €

dont digital

90
millions €

+38,9%

vs S1 2021

-6,8%

vs S1 2019

+51,3%

vs S1 2021

+1,3%

vs S1 2019
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Publicité 

Extérieure 2022

Recettes 

publicitaires

Montant et évolution des 

recettes publicitaires nettes

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

Tous les univers progressent ce semestre, mais 
des résultats contrastés par rapport au S1 2019

S1 2022

Outdoor

Transport

Mobilier
urbain

Shopping

Évolution

S1 2022 vs S1 2021

Évolution 

S1 2022 vs S1 2019

+9,5% -23,4%

+96,7%

+32,2%

+47,0%

-14,3%

+12,9%

-3,0%
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Très belle reprise du média sans retrouver les 

niveaux d’avant crise 

Publicité 

Extérieure 2022

Volumes

Publicitaires

& annonceurs

Volume mensuel d’affiches et 

nombre d’annonceurs actifs

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

-17,5%

vs S1 2019

+18,8%

vs S1 2021

6 183 annonceurs
+36,5%

vs S1 2021

-3,2%

vs S1 2019

Volume 

d’affiches

DOOH
3 950

2 297
3 170

4 813

S1 2019 S1 2020 S1 2021 S1 2022

+52% 
vs S1 2021

+22%
vs S1 2019

Volume de 

créations

Source Adscope
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Publicité 

Extérieure 2022

Tendances des 

dépenses nettes 

des annonceurs

116  
115  

69  

5  

32  

59  

66  
59  

67  

52  

94  
96  

89

98
102

97

112

84
80  

91  
87  

84  

54  

78  88  90  

94  
96  

108  109  

Semestre 1 Semestre 2 CVS moy 2019

Tendance depuis 2020

Investissements nets  

Publicité Extérieure
(données CVS en M€)
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Adressage

S1 2022 vs

S1 2021-S1 2019

#BUMP2022
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Courrier publicitaire 

2022

Recettes 

publicitaires

Montant et évolution des 

recettes publicitaires nettes 

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

Le courrier publicitaire, une baisse contenue ce 

semestre  

324
millions €

-2,8%

vs S1 2021

-21,2%

vs S1 2019
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Imprimés sans 

adresse 2022

Recettes

publicitaires

Montant et évolution des 

recettes publicitaires nettes

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

Les ISA, un recul accentué ce semestre 

241
millions €

-4,0%

vs S1 2021

-20,6%

vs S1 2019
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+38,9%

+24,3%

+17,3%

+5,2%+3,3%+1,7%

-2,8%-4,0%

PUBLICITE
EXTERIEURE

TOTAL DIGITAL
MEDIA

DIGITAL TV
RADIO PRESSE

PRESSETELEVISIONRADIOCOURRIER
PUBLICITAIRE

IMPRIMES
SANS

ADRESSE

Les recettes 

publicitaires 

par média

Principales évolutions 

S1 2022 vs S1 2021

Résultats globalement positifs pour l’ensemble 

des médias, excepté l’adressage vs S1 2021 

Cinéma : +971%
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Les recettes 

publicitaires 

par média

Principales évolutions 

S1 2022 vs S1 2019

+44,2%

+30,3%

+0,7%

-1,1%
-6,8%

-13,5%

-20,6%-21,2%

-36,2%

DIGITAL TV
RADIO

PRESSE

TOTAL
DIGITAL
MEDIA

TELEVISIONRADIOPUBLICITE
EXTERIEURE

PRESSEIMPRIMES
SANS

ADRESSE

COURRIER
PUBLICITAIRE

CINEMA

Digital média et télévision dépassent l’avant crise, les 

autres médias réduisent peu à peu l’écart vs S1 2019
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Marché Publicitaire 

2022

Les messages RSE 

dans les médias

Poids de la RSE par média

En % de la pression brute

S1 2022 vs S1 2021

La publicité RSE progresse dans certains 

médias

12,7%
de la pression brute 

sur l’ensemble des médias

-11%15,7%

+31%13,5%

+11%9,8%

+47%5,5%

+62%5,3%

+223%0,7%

Evol vs 

S1 2021S1 2022

TV

PRESSE

RADIO

PUB. 

EXT.

DISPLAY

CINÉMA
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Secteurs & ses enjeux 
RSE 

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019
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L’automobile dédie 60% de son budget à la 

RSE et reste le 1er secteur sur ces enjeux

Marché Publicitaire 

2022

La RSE au niveau 

sectoriel

En % de la pression brute 

S1 2022 vs S1 2021

60,6%

7,2%

12,6%

11,7%

10,5%

3. 8,1%

ALIMENTATION

4. 5,4%

BEAUTÉ

1. 39,3%

AUTOMOBILE

2. 10,1%
DISTRIBUTION

5. 5,3%

SERVICES

RSE

RSE

RSE

RSE

RSE

TOP 5 SECTEURS 

RSE

POIDS DU SECTEUR 

DANS LA RSE
% des budgets dédiés à la RSE
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Marché Publicitaire 

2022

Top 10 secteurs

Parts de voix en  % des 

investissements cross-médias *

nets estimés 
Kantar/France Pub

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

19,1%

8,6%

8,0%

7,4%

6,4%

6,3%

5,4%

5,4%

5,0%

4,5%

DISTRIBUTION

MODE

BANQUE ASSURANCE

SERVICES

AUTOMOBILE

TOURISME REST.

ALIMENTATION

TELECOMS

CULTURE LOISIRS

BEAUTE

Tourisme & Culture-Loisirs reprennent 

naturellement la parole

+23,0%

+22,9%

+5,6%

-5,5%

-15,1%

+61,9%

-2,5%

+10,9%

+59,8%

+20,1%

*Périmètre plurimédia élargi au Paid Social et Paid Search

VS S1 2021

+52,7%

+52,2%

+10,5%

+20,9%

-28,1%

-21,4%

-6,5%

+3,8%

-15,2%

-4,2%

VS S1 2019

Part de voix en %
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Marché Plurimédia

Top 10 annonceurs 

Sur la base de la pression 

publicitaire brute plurimédia
Hors Paid Search & Paid Social 

S1 2022 vs S1 2021-S1 2019

    LIDL

    RENAULT

    E.LECLERC

    INTERMARCHE

    PROCTER &
GAMBLE

    CARREFOUR

    ORANGE

    AMAZON

    MC DONALDS

    CARGLASS

Renault remonte en deuxième position 

+24% +40%

+11% -6%

-4% +15%

+14% +33%

-15% -4%

+7% +36%

+9% +34%

+2% +56%

+28% +20%

+47% X2,3

VS S1 

2021

VS S1 

2019
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Marché de la 
communication 

& 
Prévisions 2022
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S1 2022

Les principales 

familles

S1 2022 vs tendance 2021/2019

Dernières tendances par famille
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Marché de la 

communication

Prévisions 2022 

vs. année 2019
(Données CVS en M€) 

0

500

1 000

1 500

2 000

2 500

3 000

janv-20 juil-20 janv-21 juil-21 janv-22 juil-22

Marché global de la communication

Investissements nets Prévisions CVS moy 2019

0

100

200

300

400

500

600

700

800

900

janv-20 juil-20 janv-21 juil-21 janv-22 juil-22

Digital

Investissements nets Prévisions CVS moy 2019

0
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200
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400

500

600

700

janv-20 juil-20 janv-21 juil-21 janv-22 juil-22

5 médias

Investissements nets Prévisions CVS moy 2019

0

200
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#BUMP2022

Digital

Display, Search,

Social et autres
9,1 Milliards €

+33,0%

vs 2019

+10,1%

vs 2021

8,3 Milliards €
-2,5%

vs 2019

+4,8%

vs 2021

5 médias

Presse, TV, Radio, 

Affichage, Cinéma

Marché de la 

communication

Prévisions 2022 

Autres 

médias
MD, Annuaire, Promos 

et PLV, Parrainage 

Mécénat, Foire 

Expositions et RP

33,4 Milliards €
+7,6%

vs 2021

16,0 Milliards €
-13,5%

vs 2019

+7,8%

vs 2021

-1,3%

vs 2019

Marché 
global
2022

Un niveau de marché très proche de 2019



#BUMP2022

Prochain RDV 
le 14 novembre 2022

pour les résultats 3T
(janvier-septembre)

#BUMP2022


