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Investissements de
communication des
annonceurs
France Pub

Mesure des investissements des
annonceurs pour I'ensemble des
moyens de communication a
disposition sur le marché.

Ces investissements comprennent les
achats en net, les commissions et
honoraires des agences ainsi que les
frais techniques et de fabrication,
alors que les petites annonces presse
ne sont pas incluses.

ICANTAR

irep

Recettes publicitaires des régies
IREP

L'IREP recueille les recettes publicitaires
nettes de la télévision, du cinéma, de la radio,
de la presse, de la publicité extérieure, des
annuaires, du courrier publicitaire, des
imprimés sans adresse.

L'IREP intégre depuis 2018 les recettes nettes
digitales pour la TV, la Presse et la Radio.
Concernant Internet, I'IREP reprend les
données de I'Observatoire de I'e-pub du SRI,
réalisé par Oliver Wyman, en partenariat avec
'UDECAM publiées au semestre et a I'année.
Sur le 1er trimestre et les 3 trimestres nous
intégrons une estimation réalisée par France
Pub sur le digital (cumul search, social, display
et autres leviers).

Ces recettes hors taxes s'entendent nettes,
c'est-a-dire aprés déduction des remises
professionnelles, hors échanges
marchandises, petites annonces presse
incluses.

KANTAR

Pression, volume publicitaire
& analyses sectorielles
Kantar

Kantar recueille et restitue les volumes
publicitaires de 'ensemble des médias
offline et online en durée, en nombre de
spots, en pages, en nombre d’annonceurs
et en impression sur les leviers digitaux.

La pression publicitaire est calculée a
partir des actions de communication
identifiées sur 'ensemble des médias,
valorisée sur la base des plaquettes
tarifaires des régies (hors remises,
dégressifs et négociations) et exprimée en
valeur brute pour tous les médias et
produits, secteurs, annonceurs et par
marques.

Dans le cadre du BUMP, avec le concours
de France Pub, les données sectorielles
sont exprimées en valeur nette.

#BUMP2022
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Total des dépenses de

communication des annonceurs
Dépenses nettes en valeur incluant frais
techniques et commissions d'agences

Prévision des dépenses globales
de communication des
annonceurs

Recettes Nettes des médias
Recettes nettes en valeur hors frais
techniques et commissions d'agences

Volumes publicitaires des médias

et portefeuilles annonceurs
Pagination, durée, nb insertions/spots

Indicateurs sectoriels en net
Estimation des dépenses nettes

Top Annonceurs
Pression publicitaire brute plurimédia
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Périmetre Communication :
5 médias, médias numériques
et autres médias

Périmetre médias
offline & online
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Intelligence - Recherche - Expertise - Prospective

remercie pour leur soutien les membres partenaires IREP

aomi AT KANTAR 7.

L4 VALEUR DES MEDIAS SOLUTIONS
BUSIMNESS

LOREAL M
Produits Grand Public FPUBLICIS

Mediametrie MEDIA
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Recettes & volumes
publicitaires des médias

T1 2022 vs T1 2021-T1 2019
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Les médias confirment leur dynamisme au 1¢"
trimestre 2022

Les recettes Ve .|.1 3'7%

'Afjblicitaires 3,923 vs T1 2021

des médias T1 ~_- iords €
1 milliards

. ) vs 772019
Montant et évolution
des recettes publicitairées, 3 Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, recettes digitales
nettes 3 (source : estimation France Pub), courrier publicitaire et imprimés sans adresse.

Inclut les recettes digitales TV, presse, radio et publicité extérieure.

T =
7712022 vs T12027-T7 §01.9~

1,500 milliard€ 7+ 3,9% N\ -4, 7%

vs T1 2021 vs 77120719
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oot 36276 ..

R vs 7720179
annonceurs tous médias* Vs T12021
Périmetre tous médias
intégrant les nouveaux 16 611
supports offline et onling"
(incluant Display, Paid Search et® b 10 168 11 189
Paid Social) ’ 8 209
| )
712022 vs T1 2021-T1,2019 1082 1483 -5
‘ , - 94
- [ ] [ | o
} PRESSE RADIO TV PUB.EXT. CINEMA PAID DISPLAY PAID SOCIAL
SEARCH

- R = O O 0

*annonceurs ayant un budget mensuel de 2 500 euros en Paid Search - Hors annonceurs long tail en Paid Social

7
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du marché publicitaire

——Semestre 1 ——Semestre 2

vestissements
Mets 5 meédias -
2019-2022 e

6 614
588
.
567 566 597
(données CVS en M¥€) 569 583 582
242
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Digital &
Digital Media

T1 2022 vs
T1 2021-T1 2019
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m Le Digital poursuit sa croissance soutenue
. Estimation France Pub - search, social, display et autres leviers

Digital 2022

Recettes 2,245 J/ +1 6,7%

publicitaires - vsT1 2021
milliards €

Montant et évolution des
recettes publicitaires nettes

2 +37,4%

vs 772019

7712022vs T720271-T7 20179

Source : Estimation France Pub
base périmétre SRI : Search, social, display et autres leviers

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR
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Une dynamique accrue pour le digital média

Digita| 2022 TV, Radio, Presse
~ A

SLe)

Recettes
publicitaires

%
120 1250
Montant et évolution des vs 7720217

recettes publicitaires nettes

712022 vs T12021-T1 2019 millions € V +47,4%

vs 7712079

Rappel de la définition digital média : Média d'origine en cohérence avec la mesure SRI
Extension de la marque média en digital, tous formats et toutes commercialisations
regroupées, en excluant toute diversification 100% numérique.

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



Le digital média en accéléeration avec le DOOH

Digital 2022

TV, Radio, Presse

= &
—— om0 m + =
Montant et évolution

1 20 millions € 1 56 millions €
des recettes publicitaires
nettes 0% 0/
712022 vs T12021-T12019 /! +22:9 / +34: 17

Recettes
publicitaires

vs T1 2021 vs T1 2021
S +47,4% S +33.8%
vs 772019 vs 712019

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



2 annonceurs sur 3 présents sur les 3 leviers

il 2 26 980 ANNONCEURs 50t 747

des annonceurs du marché
LeS annonceurs MEDIAS DIGITAUX*

Nombre dannonceurs actifs 1 850 annonceurs présents sur les 3 leviers
en Display, Paid Search et ]

Paid Social |
16 611

712022

11189

8210

DISPLAY PAID SEARCH PAID SOCIAL

*annonceurs ayant un budget mensuel de 2 500 euros en Paid Search - Hors annonceurs long tail en Paid Social
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Telévision

T1 2022 vs
712021 -T1 2019

#BUMP2022
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Une dynamique soutenue sur tous les leviers du
média au 1°" trimestre

810  / F&H

vs T1 2021

Télévision 2022

Recettes
publicitaires millions €

N -7.3%

Montant et evolution des
vs 7712019

recettes publicitaires nettes

712022vs T712021-T7 2019

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



Tous les indicateurs sont au vert, a I'exception
de la RSE

Télévision 2022 Durée +1 4 3% +0 6%
publicitaire ’ e o070
vs T1 2021
Volumes
publicitaires
1 483 +4% stable
Evolution de la durée annonceurs vs T12021 e

publicitaire TV et nombre
dannonceurs actifs

T12022vsT720271-T71 2079

202 annonceurs '9%

0 .
-18% de pression brute
vs T1 2021 vs T1 2021

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR #BUMP2022
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Pl e —Semestre 1 ——Semestre 2
Telévision 2022

Tendances des
dépenses nettes

350
340 340

339 341 341

des annonceurs

Investissements nets Télévision
(données CVS en M¥€)
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Le retour des spectateurs

Cinéma 2022 1 4 94

millions € annonceurs
Recettes

publicitaires 0 € aut1 2021 _35%
* Oautizozr 77,

(V)
— Montant et évolution-des S \ '3 9/ 7 /0
vs 7712019

mﬁﬂbﬂw res nettes————

T12022vs T12020-T1.2019

annonceurs
auT1 2022

hs
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11| bump Quelle tendance depuis 2019 ?
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du marché publicitaire

Cinéma 2022 —Semestre 1 Semestre 2

Tendances des
dépenses nettes

des annonceur

13 13 1215
11
8
6 6
2
1
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T1 2022
VS
T1 2021-T1 2019
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Une quasi stabilité pour la radio ce 1¢" trimestre

2022
-0,3%
Recettes 1 1 6 VS T1’2021

publicitaires millions € -0 9%
y 4

vs 772079

Radio 2022

Montant et évolution des
recettes publicitaires nettes

T12022vs T72020-TT7 20719

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



.
Radio 2022

Volumes
publicitaires
& annonceurs
E vo/utio;i de /a durée

publicitaire Radio et nombre
dannonceurs actifs

712022 vs T720271-T7 2079

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR

Des volumes positifs pour le média

Durée +5’5%

publicitaire
vs T1 2021

4%

vs 77120719

1282
annonceurs

vs T1 2021 vs 7712079

1 39 annonceurs

+14%

vs T1 2021

_7%

de pression brute
vs T1 2021

#BUMP2022



11| bump Quelle tendance depuis 2019 ?

arométre
du marché publicitaire

= —Semestre 1 ——Semestre 2
Radio 2022

Tendances des
dépenses nettes

des annonceurs

Investissements nets Radio
(données CVS en M¥€)

O O O OO0 O 0O 00 0 OO0 ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ — N N N
TETERITTTRTRSRRANgagqaggagggRgaadaaggaagaaaed
OISR R SRR PR R NI ST aYYYn N
> = L = ®©m = = 2 >0 > = O - 0 == B2 > U > = L -0 o= Gc BB >0 > = O
S@EaES355382CE3SRE552382Y5382E53558282¢8E3s
S+ E mTT e w0 €9 8« g =T e "0 £V 8E&E =T e 3 ° €T 88 E

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR

#BUMP2022



T1 2022 vs
T1 2020-T1 2019

#BUMP2022
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La Presse en constante progression réduit son
écart par rapport a 2019

322 o +6,5%

Presse 2022

Recettes millions € vs T1 2021
| publicitaires
., -9,1%
vs T1.2019

Montant et évolution des
recéttes publicitaires nettes

T12022vsT12021-T7120719

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR #BUMP2022



Belle mobilisation des annonceurs y compris sur
la thématique RSE

Presse 2022 pagination =12 1%  -282

publicitaire ’ vs T12019
vs T1 2021

Volumes

Publicitaires

& annonceurs 10 168 +12,6% 16,75

vs T1 2021 v T 2017
annonceurs

Evolution de la pagination
citaire Print et nombre
onceurs actifs

ﬁﬂ 603 dnnonceurs +32%

RSE +11% de pression brute

vs T1 2021 vs T1 2021

\77 2008 vs T1 2020 - T1 2019

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR #BUMP2022
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P resse 2022 ——Semestre 1 ——Semestre 2

Tendances des
dépenses nettes

139 139
133130

116

des annonceurs

106 111110 110

103
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Publicite
Extérieure

-

& T1 2022 vs
T12021-T1 2019

#BUMP2022
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La publicité extérieure en forte progression avec
un DOOH tres dynamique

Publicité 2 3 7 dont digital

Extérieure 2022 37
millions € millions €

Recettes V4 N )

e o o 0

publicitaires +57 2% _s54 0

vs T1 2021 vs 7712019 +9 1 /o
o . 3 st o SE = : ' vs T1 2021

Montant et évolution des .

recettes publicitaires nettes Y

712022 vs T1.2021-T1.2019 +2.8%

vs T1 20719

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



Tous les univers progressent au T1 2022 maisun &
constat différencié par rapport au T1 2019

Publicité r N
EXté rieu re 2022 Evolution Evolution

T12022vs T1 2021 T12021vsT12019

m Outdoor
+ % %
Recettes - 19,2 -24,4%

publicitaires

Montant et évolution des
recettes publicitaires nettes

12022 vs T712020-T7 2079

T1 2022

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR #BUMP2022



Les annonceurs sont de retour avec un boom
des messages RSE

»:5.1.;\ Volume +26’0% -17,9%

d'affiches y
vs T1 2021 s 17er

Publicite
Extérieure 2022

Volumes 3 789 +54 6% 7
Publicitaires annonceurs <11 2021 V571 2019

& annonceurs

Volume mensuel daffiches et
nombre dannonceurs actifs

1 1 7 annonceurs +66%

0 .
+36% de pression brute
vs T1 2021 vs T1 2021

I712022vs T72021-T1 2079

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2022



Quelle tendance depuis 2019 ?

Publicite
Extérieure 2022

—Semestre 1 Semestre 2

Tendances des Hep—\123

116

115
’ 113 114 101
97
dépenses nettes 0 04 %S 7
des annonceurs . 6667 89
3 59
Investissements nets 52
Publicite extérieure 32
(données CVS en M¥€)
5
crcr0222222298888888888S8sss5sSSSSSSSYYY
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Adressage

Q]

T1 2022 vs
T1 2021-T1 2019
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= Le courrier publicitaire en légere baisse au T1
0 2022

P - ﬁ'lr dlicitalire - .
> 179 < -2,6%

vs T1 2021

millions €

REecette
>
publicitaires

N -79.7%

vs 772079

/I%‘IIA olution des recéttes

{/l;ettes

: /im?/r:
T12082\vs T1,2027-T1 2019

(D FrANCEPUE  Irep  IKANTAR #BUMP2022



Les ISA sont également en légere régression

118 -2,8%

millions € vs T1 2021

N -79.3%

vs 772079

ldntant etd@volutiofi des
recettes; ub/icitaﬁes ne

T 42 Vs 4271

£

(D FrANCEPUE  Irep  IKANTAR #BUMP2022



Résultats globalement positifs pour 'ensemble
des médias, excepté I'adressage vs T1 2021

+57,2%

4~
A_’és recettes

pUbIICItaIres " S +34,1%
par meédia e +22,9%

-

- +6,5% +8,4%
Principales évolutions % m= BN

T12022vsTT1202171 S )
‘0 -2,8% -2,6% -0,3%
IMPRIMES SANS  COURRIER RADIO PRESSE TELEVISION DIGITALTV TOTAL DIGITAL  PUBLICITE
ADRESSE PUBLICITAIRE RADIO PRESSE MEDIA EXTERIEURE

= o O B R LE

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR #BUMP2022



)d_’e': recettes
publicitaires
par media

Principales évolutions
T12022vs T12019

.

@ FRANCEPUB Irep [KKANTAR

Seul le digital média dépasse I'avant crise, les autres

meédias réduisent peu a peu l'écart vs T1 2019

-39,7%
CINEMA

N
\
§

v

-19,7%  -19,3%

COURRIER IMPRIMES
PUBLICITAIRE SANS ADRESSE

-9,1%

PRESSE

~

[l

L

-8%

PUBLICITE TELEVISION
EXTERIEURE

L L L

-0,9%

RADIO

—

om0

+47,4%

+33,8% I

TOTAL DIGITAL DIGITAL TV
MEDIA RADIO PRESSE

#BUMP2022
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Retour sur scene des secteurs Culture-Loisirs
& Tourisme

Marché Publicitaire
2022 I 1 -
I .

Top 10 secteurs - EEE
I .7

’
En % des investissements nets _ 7,0%

estimés cross-médias * "
‘ N 5.1

Kantar/France Pub

I .5
772022 vs T1 2020 A" I ;.2
| | ' -
I .7

*Périmétre plurimédia élargi au Paid Social et Paid Search

(D FrANCE PUE ICANTAR #BUMP2022



Marché Plurimédia

Top 10 annonceurs

Sur la base de la pression

publicitaire brute plurimédia
Hors Paid Search & Paid Social

T12022vs T12020-T7 2019

(D FrRancEPUE  IrED  KKANTAR

Les distributeurs toujours 1¢" sauf sur la RSE

Bl RSE

Rappel RSE Total plurimédia = 13% dela pression brute

Vs 11
2019

+46%

+4%

-7%

+2%

+15%

+40%

+25%

+30%

+58%

X2,9

#BUMP2022
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Marché de la
communication &

Prévisions 2022
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Derniéeres tendances par familles

Eamilles Année ler trimestre
T1 2022 2021/2019 2022/ 2021
Informatique Bureautique 41 ++
Services (dt administrations) 4% -
Les principales VPC tft --
. Ameublement-Décoration +
fam I I Ies Appareils Ménager 4 —
71 2022 vs tendance 2021/2019 Telecommunications t +:+

1+ +

+
+

Hygiene-Beauté
Transport Automobile

$
$
Culture & Loisirs 34 -
A A 4

Voyage-Tourisme +++

(D FrANCE PUE ICANTAR #BUMP2022
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IlII bump Marché global de la communication 5 médias

du marché publicitaire 3 500 900
3000 800
. e e S0 070
J 2500 700 0000000000000 0000000000000000 © SASS ® S Wkt Wt ke
Marcheé de la
2 000
500
mmunication §&
- 1000 300
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500
100
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; Investissements nets = = «Prévisions eseesee Mois moyen 2019
z 2 O 1 9 - Investissements nets = = .Prévisions eeeeeee Mois moyen 2019
VS, dnnee <
(Données CVS en M€) Digital Autres medias
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100 200
0 0
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Investissements nets = = «Prévisions eeseeee Mois moyen 2019 Investissements nefs Prévisions Mois moyen 2019
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Le marché effacera les pertes de la crise

Marché

global 34,2 Milliards € + 7013% +7/ 7%

2022 vs 2021 vs 2079

fché de la
communication

S-_

Prévisions 202.;‘5_3

5 médias

Presse, TV, Radio, 8’4 milliards +5,3% _2, 7%

Affichage, Cinéma vs 2021 vs 2079
-
°

Digital .
Display, Search, 9,1 milliards +10,6% +33, 5%

Social et autres vs 2021 vs 2079

-9,3%

2019
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barométre unifié
du marché publicitaire

il|ump

3 500
3000

2 500

Marcheé de la
J0mmunication

2 000
1 500
1 000

500

0

Prévisions 20222

-
-

vs. tendance
d'avant crise _.

(Données CVS en M€)
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Marché global de la communication
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Digital

jonv.-20  juil-20  jonv.-21  juil-21 janv.e22  juil.-22

= = «Prévisions sseeeesTendance avant 2020

900
800
700
600
500
400
300
200
100

0
janv.-19

1800
1600
1400
1200
1000
800
600
400
200
0

janv.-19

juil.-19

janv.-20

Investissements nets

juil.-19  janv.-20

Investissements nets

5 médias

juil.-20

janv.-21

* Prévisions

0000000000000 c000000000c0000e

juil.-21

janv.-22

°SARS 0 Wkt Wt W

juil.-22

eesesss Tendance avant 2020

Autres médias

juil.-20

janv.-21

Prévisions

juil.-21

jonv.-22  juil.-22

Tendance avant 2020

#BUMP2022




baromé
du marché pbl

||II b"mP

Prochaln RDV —
_le’15 septembre 2022

_~pour lesrésultats du 1¢" semestre

—
- .

”~

-

// A

.. #BUMP2022



