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Investissements de
communication des
annonceurs
France Pub

Mesure des investissements des
annonceurs pour 'ensemble des
moyens de communication a
disposition sur le marché.

Ces investissements comprennent les
achats en net, les commissions et
honoraires des agences ainsi que les
frais techniques et de fabrication,
alors que les petites annonces presse
ne sont pas incluses.

irep  KANTAR

irep

Recettes publicitaires des régies
IREP

L'IREP recueille les recettes publicitaires
nettes de la télévision, du cinéma, de la radio,
de la presse, de la publicité extérieure, des
annuaires, du courrier publicitaire, des
imprimés sans adresse.

L'IREP intégre depuis 2018 les recettes nettes
digitales pour la TV, la Presse et |la Radio.
Concernant Internet, I'IREP reprend les
données de I'Observatoire de I'e-pub du SRI,
réalisé par Oliver Wyman, en partenariat avec
'UDECAM publiées au semestre et a 'année.
Sur le 1er trimestre et les 3 trimestres nous
intégrons une estimation réalisée par France
Pub sur le digital (cumul search, social, display
et autres leviers).

Ces recettes hors taxes s'entendent nettes,
c'est-a-dire aprées déduction des remises
professionnelles, hors échanges
marchandises, petites annonces presse
incluses.

KANTAR

Pression, volume publicitaire
& analyses sectorielles
Kantar

Kantar recueille et restitue les volumes
publicitaires de I'ensemble des médias
offline et online en durée, en nombre de
spots, en pages, en nombre d'annonceurs
et en impression sur les leviers digitaux.

La pression publicitaire est calculée a
partir des actions de communication
identifiées sur 'ensemble des médias,
valorisée sur la base des plaquettes
tarifaires des régies (hors remises,
dégressifs et négociations) et exprimée en
valeur brute pour tous les médias et
produits, secteurs, annonceurs et par
marques.

Dans le cadre du BUMP, avec le concours
de France Pub, les données sectorielles
sont exprimées en valeur nette.

#BUMP2021
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Total des dépenses de i) FRANCE

communication des annonceurs
Dépenses nettes en valeur incluant frais
techniques et commissions d'agences

Prévision des dépenses globales [fp! FRANCE
de communication des
annonceurs

Recettes Nettes des médias ire
Recettes nettes en valeur hors frais p
techniques et commissions d'agences

Volumes publicitaires des médias KANTAR
et portefeuilles annonceurs
Pagination, durée, nb insertions/spots

d I D' FRANCE
Indicateurs sectoriels en net
Estimation des dépenses nettes KANTAR
Top Annonceurs

> KANTAR

Pression publicitaire brute plurimédia

irep  KANTAR

Périmetre Communication :
5 médias, médias numériques
et autres médias

Périmetre médias
offline & online

#BUMP2021
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| “ bump Evolution comparée du marché de la
LUt communication et du PIB

afChé de Ia —Evol Marché Com ——Evol PIB (€ courant)

+17,0%
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Rattrapage de plus de la moitié des pertes 2020

s Marché 3 1
arche de la Global Milliards€ +7/,0%  -83%
communication -- vs 2020
' - po it
2021 _ =l 5médias
- Presse, TV, Radio, 7’9 milliards +1 5'9% -7,0%
- Affichage, Cinéma vs 2020 vs 2079
Investissements nets -
20217 vs 2020-2019 Digital
Display, Search, 8,2 milliards +20,2% +20,8%
Social et autres vs 2020 vs 2019
PLV, Parrainge Mécénat, -19,7%
Foire Expositions et 2019

Relations Publigues

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR #BUMP2021



uelle tendance ces 3 dernieres années ?
)| oum ?
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—— Marché global communication -:-:---

Tendance marché global avant 2020

fché de la

CoOmmunication -
2019-2021 2800

2300

3300

Investissements nets
marché global de la

communication
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Les 5 médias, le digital et les autres médias
R évoluent difféeremment

il oump

Marché global de la communication 5 médias
3500 (Données CVS en M¥€) 800 (Données CVS en M€)
3000 700
2500 600
2000 500
1500 400
1000 300
500
200
0
N N 100
. N \;\°’ \\:19 \’19 W GV 0
A : N : A
\é‘ N \qf‘ N .\@0 N janv.-19 juil.-19 janv.-20 juil.-20 janv.-21 juil.-21
Investissements nets ] . e -
L Marché communication Marché 5 médias cccceee Tendance avant 2020 5 médias
(données CVS en M¥€)
Digital
900 (Données CVS en M¥€) 1800
800 1600
1400
700 1200
600 1000
500 800
600
400 200
300 200
200 0
100
0 N N S AN
: A : A : A
janv.-19 juil.-19 janv.-20 juil.-20 janv.-21 juil.-21 3 N 3 N 3 N
Marché Digital =~ cceccee Tendance avant 2020 Digital Marché Autres médias
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Recettes & volumes
publicitaires des médias

2021 vs 2020-2019
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Les'recettes Intelligence - Recherche - Expertise - Prospective
,}ﬁjblicitaires - | | .
‘ T » remercie pour leur soutien
des medias : les membres partenaires IREP
AV VA
Montant et évolution : ; ~
des recettes o P ncpm >
publicitaires nettes _ GO m I LA VALEUR DES MEDIAS [(A N TA R é%éﬁ%ég
2021 vs 2020-2019
LOREAL m PUBLICIS

P duit G d Publi . .
roguits Arand Tuhte  Mediametrie MEDIA
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Les recettes Intelligence - Recherche - Expertise - Prospective

'- ubIICIIta.IreS . remercie pour leur soutien les souscripteurs au MPF
des meédias -

“j jance : AMAURY
2021 ] aacc = Qe (A .l crmn

& connect dépassez vos [imifes

Montan svolution 4 . . i =
ontant et evolutio .- CM|med|a france-tvpubllcrce JCDecaux Ke["_ LAPOSTE Lagﬂ!;g,?fe m
des recettes ; ; Laiteleichangestapub @ SOLUTIONS
publicitaires nettes ’
media \of
0 "aro M o
2021 vs 2020-2019 ‘ B CE W e Mediametrie ® transports SKYROCK
. L]
MOBIMETRI nova R PM ssiirisis  Yadiofrance SDD |5

Recie
TFEI( S Ynion VIACOMCBS

[E REGIESINTERNET PUB UDECAM
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Les médias confirment un notable rebond en 2021

Les recettes p 1 5’933 Ve +1 8,3%

Ppublicitaires 5020
’ ° = - o o VS
des médias milliards €
S +5,1%
e ) b vs 2019
Montant et évolution
des ".eC_'et_tes A Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, recettes digitales (observatoire
publicitaires nettes ' | e-pub SRI-UDECAM), annuaires, courrier publicitaire et imprimés sans adresse.

Inclut les recettes digitales TV, presse, radio et publicité extérieure.

2021 vs 2020-2019

dont

> Médias 7,1 74 nmilliards /+16,4% \ -53%

vs 2020 vs 2079

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR #BUMP2021



bump Retour timide et progressif des annonceurs sur
"" le marché publicitaire

,;‘ggfnnonceurs p 64 882 +204 o

o vs 2020 vs 2019
annonceurs tous méedias*

Périmétre tous médias
intégrant les nouveaux 32 631

supports offline et onling"

(/n.c/uant' Display, Paid Search et. g 23 336
Paid Social) 12 935 14 148
8 228
2021 vs 2020-2019  * - 276 297 g . l
PRESSE RADIO PUB.EXT. CINEMA PAID DISPLAY PAID SOCIAL

SEARCH

@%igt‘;ﬁ (AN

*annonceurs ayant un budget mensuel de 2 500 euros en Paid Search - Hors annonceurs long tail en Paid Social

@E
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yestissements
Mets 5 meédias
2019-2021

(données CVS en M¥€)

2021 vs 2020-20719

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR

644 63
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Quelle tendance ces 3 dernieres années ?

—Semestre 1

, 647

—Semestre 2

janv.-20

févr.-20
mars-20

610 622

avr.-20
mai-20

juin-20

juil.-20
ao(t-20
sept.-20

oct.-20

nov.-20

- = ™ = = = = = = = =

#BUMP2021



du marché publicitaire

Digital &
Digital Media

2021 vs
2020-2019
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Digital 2021 Uy W~y [N +249, 1  +29%
! vs 2020 vs 2019
g
Rece.tt.es . 3,254 milliards :52208202" ;‘3039/0
publicitaires
Social - +22% +40%
Montant et évolution - 2,034 milliards vs 2020 vs 2079
des recettes publicitaires
Display T +31% +18%
- 1,501 milliard e e
Aut A =+ 259 0
|el\1,i2?: 0,890 milliard vsgzo/go 2270'?9/0

Le Digital poursuit sur sa lancée avec une
dynamique soutenue

Source : Observatoire epub SRI-UDECAM Cumul Search, Display, Social et autres leviers.

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2021



Une dynamique soutenue pour le digital média

' i
Digital2021 TV, Radio, Presse __ | [6s6 m

Recettes 573 Ve +32’5%

publicitaires -
millions € vs 2020
Montant et évolution
des recettes publicitaires /‘ +32 2 %
/
vs 2079

Rappel de la définition digital média : Média d'origine en cohérence avec la mesure SRI
Extension de la marque média en digital, tous formats et toutes commercialisations
regroupées, en excluant toute diversification 100% numérique.

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2021



Digital 2021

Recettes
publicitaires

Montant et évolution
des recettes publicitaires

irep  KANTAR

@ FRANCE PUB

Le digital média en croissance avec
I'accélération du DOOH

TV, Radio, Presse DOOH

. LI S
573 niionse 748 ions
/" +32,5% /" +35%
4 +322% / +V7s::l%

vs 2019 vs 2019

#BUMP2021



68% des annonceurs sont actifs sur les leviers
digitaux

Digital 2021 43 91 7
soit 68%

des annonceurs du marché
Les annonceurs annonceurs
MEDIAS DIGITAUX*

Nombre dannonceurs actifs
en Display, Paid Search et 3 MEDIAS 2 MEDIAS EXCLUSIFS 1 MEDIA

Paid Social n
20217 \
—— . 2R gy, 20% 77%

*annonceurs ayant un budget mensuel de 2 500 euros en Paid Search - Hors annonceurs long tail en Paid
Social

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2021



Un canal attractif pour les campagnes RSE

Annonceurs RSE Créations RSE Pression brute RSE

Dlgltal 2021 j 1 ﬂ n

[ 2% 1% 4%
Focus RSE 2
Poids des campagnes
RSE en Displa

et ; Rappel RSE Total

2021 1 plurimédia

o
il 4% des annonceurs
3% des créations

11% de la pression brute

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2021



Telévision

_—

2021 vs
2020 - 2019

#BUMP2021
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Une dynamique soutenue sur tous les leviers
du média

Télévision 2021 3 549 p +17’3%

Rece.tt.es. millions € vs 2020
publicitaires

/S +4,3%

Montant et evolution des
vs 2019

recettes publicitaires nettes

2021 vs 2020-2019

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2021



Télévision 2021

Volumes
publicitaires

Evolution de la durée
publicitaire TV et nombre
dannonceurs actifs

2021 vs 2020-2079

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR

Un média qui continue d'asseoir la notoriété
des marques

+20,3%

vs 2020
-2,3%

vs 2019

2976

annonceurs

+3%

vs 2020

+6%

vs 2019

IANV  FEV MARS AVR MAI IUIN IUILL AOUT SEPT OCT NOV DEC

Top 3 des nouvelles entrées TV en 2021*

ABOUT|YOU®

.........

*Sur un historigue de 5 ans

2021

2020

#BUMP2021



Belle contribution du média a la RSE

il bump
Annonceurs RSE Créations RSE Pression brute RSE
Télévision 2021 “
15% 204 15%‘

Focus RSE

Poids des campagnes RSE

enTV Rappel RSE Total Plurimédia

2021

4% des annonceurs
3% des créations

11% de Ia pression brute

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2021



|||| bump Quelle tendance ces 3 dernieres années ?

arométre
du marché publicitaire

—Semestre 1 —Semestre 2

Télévision 2021

Tendances des

340
332 33
320 328 376 317 331 3 322 6330 335 325 393
’ tt 307308 315315 13
dépenses nettes
280 306
p 274 280
Investissements nets Téléevision
(données CVS en M¥€)
OO0V Oy OOy Oy Oy Oy O) Oy Oy O) O ©O O O O O O O O O O O ™ ™ ™ ™ = & ™ «— — — — ©—
TS ST ST S S s qgqgqaq
S e P i B EZTSEE 3 Y S Ly wESTSELEFY SR ESTSEE Y
C8 S REZ58 5838 ESTRES5838 288 RERE8 282
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2021 vs
2020-2019
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Le cinéma reprend lentement ses couleurs !

Cinéma 2021 42 1 58

millions € annonceurs
Recettes
publicitaires 4 -
+69,5% -575%  +4,6%
vs 2020 vs 2019
—_Montant et évolution-des vs 2020
mﬁub licitaires——— —_—
, rnettes _53,3%
vs 2019

2021 vs 2020-2079

(D FrRancEPUE  IrED  KKANTAR #BUMP2021



Quelle tendance ces 3 dernieres années ?

—Semestre 1 Semestre 2

Cinéma 2021

Tendances des
dépenses nettes

12 12 1212

des annonceur W\

(o) B ) W« ) NN o )} O OO OO O O OO0 O O O O O O O O O O 0O O 0O ™ & ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ ™ v v
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2021
VS
2020-2019
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Une croissance soutenue approche celle d'avant
crise o0

i 636 2 +10,1%
Recettes ilione € o
pUin“CitaireS \ :

Montant et évolution des
recettes publicitaires
nettes

20217 vs 2020-20719

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2021



Radio 2021

Volumes
publicitaires
& anhonceurs

Evolution de /a durée
publicitaire Radio et nombre
dannonceurs actifs

2021 vs 2020-2019

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR

Un 2nd semestre trés encourageant

+11,7% W

-3, 4%

vs 2019

2 7 64 Top 3 des nouvelles entrées Radio en 2021*
annonceurs
+11,6% |
vs 2020 badoo ABOUT|YOU®| Radioplayer
-14,0%
vs 2079

*Sur un historique de 5 ans

#BUMP2021



De nombreux annonceurs engagés sur la RSE

f Annonceurs RSE Créations RSE Pression brute RSE
4
Radio 2021 " o e~
14% 10% 8%

Focus RSE

Poids des campagnes
RSE en Radio

2021 Rappel RSE Total plurimédia

4% des annonceurs
3% des créations
11% de la pression brute

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2021



Croissance modeste mais un portefeuille en
fort développement

Audio Digital
2021 2,142 664
milliards annonceurs
Volumes d’'impressions servies
publicitaires et +504* +60%*
0" +995% N* +479%*
nom b 5 vs 2020 vs 20790 vs 2020 Vs 2019

d’annonceurs

2021 vs 2020-2019
- Le top 10 realise 41% de ractivité vs 34% en 2020

. altice . dere -1 . y
*en partenariat avec OV2  udeezer Logadk - ,‘m‘l_ & spotiy. Prtargetspot

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2021



|||| bump Quelle tendance ces 3 dernieres années ?

du marehé publicitaire .
Radio 2021

—Semestre 1 —Semestre 2

68
6667 744

Tendances des
dépenses nettes

63 6364 64 64
60 62, ~ 52 60%2 52 sg 5860,0160 160

des annonceurs

Investissements nets Radio
(donnéees CVS en M€)

— = = = = = = = = = = -
' 1 0
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2021 vs
2020-2019
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La Presse dans son ensemble confirme
son dynamisme et se redresse

Presse 2021 1 833 Ve +13’5%

vs 2020

Recettes millions €
publicitaires

Mo tant et évolution

| 2021\ys 2020-2019

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR #BUMP2021
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arométre
du marché publicitaire

Volumes

Publicitaires
& annonceurs

Evolution de la pagination
citaire Print et nombre

onceurs actifs

& 2020-2019

@ FRANCE PUB

irep

ICANTAR

Plus de volume et plus d'annonceurs qu'en 2020

+6,0%

vs 2020
-11,4%

vs 2019

2021

JANV  FEV. MARS AVR MAI JUIN JUILL AOUT SEPT OCT NOV DEC

Top 3 des nouvelles entrées PRESSE en 2021*

23 336

C

SYNERPA

The
B Bradford Exchange
+« Since 1973 »
-

annonceurs s
Combien
-

+3’ 5% Pt Sr?glrgcvlgréelgistorres

2020 million enune journée ?

VS

-11,7% g

V52079 -EEAEO-sELiz@

*Sur un historique de 5 ans

#BUMP2021
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Pres de 1 400 annonceurs engageés en RSE

Annonceurs RSE Créations RSE Pression brute RSE
nw n my
6% 3% 1...

Rappel RSE Total plurimédia

4% des annonceurs
3% des créations
11% de Ia pression brute

#BUMP2021
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arométre
du marché publicitaire

Presse 2021

Tendances des
dépenses nettes

des annonceurs

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR

Quelle tendance ces 3 dernieres années ?

—Semestre 1 ——Semestre 2

Dl B B e i s o
' ' ! '

janv.-20

févr.-20

mars-20

avr.-20

mai-20

juin-20

juil.-20
ao(t-20

sept.-20

oct.-20

DAL LRI B B L SO B B R
g e a e g
> = L = ®© = = g ¥ o > v
c 3t zES535% 58289
E"‘-E _ T ey c T

L e v v v v v v v v v
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Publicite
Extérieure

2021 vs
2020-2019

#BUMP2021
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La publicité extérieure en fort redressement ) =
avec un DOOH tres dynamique

Publicité dont digital
Extérieure 2021 1 064 1 75

millions € millions €

Recettes J N )

5 0 o 0

publicitaires +21,6% _18 8% 0
vs 2020 vs 2019 +44I 1 /0
e —— vs 2020

Montant et évolution des

recettes publicitaires nettes AN

2021 vs 2020-2019 -16,3%

vs 2019

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR #BUMP2021



Tous les univers progressent positivement en j =|
2021, des écarts différents selon les univers

par rapport a 2019

Publicité A N
EXté neu re 2021 Evolution Evolution
2021 vs 2020 2021 vs 2019

Recettes

. m Outdoor +9,6% _22’1%

publicitaires

Montant et évolution des
recettes publicitaires nettes

20217 vs 2020-20719

2021

(D FrRaNcEPUE  Irep  KKANTAR #BUMP2021



Publicite
Extérieure 2021

Volumes
Publicitaires
& annonceurs

Volume mensuel daffiches et
nombre dannonceurs actifs

2021 vs 2020-2019

(D FrANCEPUE  IrED  IKANTAR

La fin d'année annonce la reprise

+14,7%

vs 2020
-20,0%

vs 2079

8 228

annonceurs
+23,8%
vs 2020

-8,7%
vs 2019

\/\/\/\/\ 2021

JANV FEV. MARS AVR MAI JUIN JUILL AOUT SEPT OCT NOV DEC

Top 3 nouvelles entrées PUB.EXT en 2021*

| Vos courses
livrées en
10 MINUTES

*Sur un historique de 5 ans

#BUMP2021



Des budgets encore timides mais des
annonceurs dans la moyenne

GARY, Annonceurs RSE Créations RSE Pression brute RSE
Publicité
Extérieure 2021 W " ol
4% 3% 59,

Focus RSE

Poids des campagnes RSE en

publicite extérieure
Rappel RSE Total plurimédia

2021
4% des annonceurs

3% des créations
11% de la pression brute
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Quelle tendance ces 3 derniéres années ?

—Semestre 1 Semestre 2
() ° Vd
Publicitée
vV 4 )
Extérieure 2021 -
112 110 112
Phos _L_~ 100 104
107 108
Tendances des 8
Vé 63 64
dépenses nettes 562
des annonceurs /. 46
Investissements nets
Publicité extérieure 4
(données CVS en M¢) cer 2222222228888 8888888S8sssSsSsNNsNsSs
g@g%"’ii@%%éégégiEii§§§§§§§§%§§i§§§§§
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Adressage &
Annuaires

Q]

2021 vs
2020-2019
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Le courrier publicitaire en croissance sur 2021,
sans rejoindre 2019

(I
H‘pubﬁﬁgi €202 697 /! +8:2%

millions € vs 2020
REcettes
publicitaifes N -16,6%
vs 20179

1‘4 olutiondles

Mo
»ethtes pdblicitais

7
27 vs 2020-2079
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Les ISA également en belle progression sur
2021, avec une marge de progression par
rapport a 2019

=00 400 +18%

adres 021 vs 2020

1el/cg es

alblicitalres
ntant etd@volutiofi des

recettesgpublicit. 7765

nettes /

0217 vs 2020-2019

millions €

N -18%

vs 2019

£
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public/itai 58S

Montamt et evollition dés

recettes pub//fi:?/nettes
2021 ¥5:2020-2079

@ FRANCE PUB

irep  KANTAR

Les annuaires restent encore en retrait sur
les 2 années

465 . -5,5%

millions € vs 2020

N -24%

vs 2019
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bum Une croissance globale confirmée sur 'ensemble
IlII p des médiaS en 2021 (Hors Annuaires)

dmahphlt

+69,5%
'

)d.%s recettes -

" publicitaires -~

par média - < = +17,3% +18,0% *20%
- +13,5%
“’ +8,2% 10 1%
Principales évolutions = .

2021 vs 2020

+32.59% +35.0%

-5,5%
ANNUAIRES COURRIER RADIO PRESSE TELEVISION IMPRIMES  PUBLICITE DIGITALTV TOTAL CINEMA
PUBLICITAIRE SANS EXTERIEURE RADIO DIGITAL
ADRESSE PRESSE MEDIA

= O NSy gy 5
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Par rapport a 2019 : digital média et la télévision
en positif, les autres médias réduisent I'écart

avec constance

+32,2%

+4,3%

)d_’e'g recettes o 4 +16,4%
publicitaires ~_- B
par média

.
-4%
-10,4% i

-18,8% -18%  -16,8%

-24%
Principales évolutions
2021 vs 2019
-57,5%
CINEMA  ANNUAIRES PUBLICITE IMPRIMES COURRIER PRESSE RADIO TELEVISION TOTAL DIGITAL TV
EXTERIEURE SANS PUBLICITAIRE DIGITAL RADIO
ADRESSE MEDIA PRESSE

=0 LE e R R
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P

du marché publicitaire

3

Secteurs et annonceurs
face aux enjeux RSE

2021 vs 2020-2019
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La distribution domine toujours la partie

Marché Publicitaire ——
2021 I : v

Top 10 secteurs

y I s

En % des investissements nets
estimés cross-médias ** " I s.c

Kantar/France Pub ‘e

2021 vs 2020 R I 2.0

*Périmétre plurimédia élargi au Paid Social et Paid Search
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Lidl reprend la 1¢™ place en 2021

Bl RSE Vs 2019

+30%

Marché Plurimédia

+171%

+17%

Top 10 annonceurs

-6%

+22%
Sur la base de la pression

publicitaire brute plurimédia
Hors Paid Search & Paid Social

’ +44%
+19%
2021 vs 2020-2019

+4%

+22%

+15%

Rappel RSE Total plurimédia = 11% dela pression brute
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RSE, les GAMA moins engagés que le CAC 40

GAMA vs CAC 40
L/

\

Focus RSE
6%

Sur la base de la pression

publicitaire brute plurimédia
Hors Paid Search & Paid Social

2021 amazon Q) Meta

Q)

Rappel RSE Total plurimédia = 11% dela pression brute
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Les grands secteurs
de la communication
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Poids et évolution des macro-secteurs

Industrie & BtoB

Marché de la Services

2.3 Mds €
communication 59 Mds € 121%
PAVVA 11,4% /200 -24,8% /2019

Evolution totale

+17,0%

vs 2020

-8,3%

vs 2019

Investissements

_
Par macro SECt?UF

’

Dépenses en net estimé'* . . )
| . W Distribution
2021 vs 2020-2019 s, i 8,8 Mds €

+26,2% /2020
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Evolution du mix-médias 2019 -2021

1l bump

arométre
du marché publicitaire

B 5 médias m Digital
Marcheé de la Marché Global 2019 25% 20%
Communication Marché Global 2021 26% 2
2021 Services 2019

Services 2021

Analyse par D Distrib. 2019
macro-secteur$ ' Distrib. 2021

Mix-médias ‘e Conso 2019
' Conso 2021

27% 31%
29% 35%

15% 12%
16% 18%

3
=S

36% 12%

N
2
>

2019 - 2021

Industrie 2019
Industrie 2021
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Les effets de la crise sur les secteurs

EN HAUSSE

Marché de la
L )
ifil 52

communication
2021 _

EN BAISSE STABLE

Sy TP Yo

=

Les principales
familles

2021 vs 2019

Hygiéne beauté Distribution Informatique
Voyage tourisme Mode et accessoires Appareils Ménagers,

Transport Automobile Alimentation Télécommunications,
Culture & Loisirs Services (banque assurance)
Ameublement Décoration
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Les effets de la crise sur les secteurs

, Familles 2020 vs 2019 2021 vs 2020 2021 vs 2019
Marché de la o . . R
communication Informatique Bureautique ++ ++ i
Appareils Ménager ++ - * De +2%

2021 Télécommunications = + % a +35%
Services (dt banque assurance) = + 14
Ameublement-Décoration - ++ @

Les principales

familles

2021 vs 20?0-207.9 | . ' Hygiéne-Bea%Jté - i & De -2%

. Voyage-Tourisme - — A N o

Transport Automobile - - & a -30%
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Les effets de la crise sur les médias

VS 2020 VS 2019

Valeur ! Evol . Evol .
(enMe€) | 202172020 'Mdic€10011 5529/2019  INdice 100

MarChe de Ia Digital 8225 |  20,2% 103 21% 132

4211 | 16,5% 100 || 4% 113

1 1 élévision
communication ! 792 | 9.2% 03 |l 5% 103

Radio

Presse 1734 | 12,7% 9% I -17% 90

Annuaires 501 | -2,0% 84 i -18% 90
Princi PauXx leviers Publicité extérieure 1133 | 220% 104 | -19% 89
2021 vs 2020-2019 '

Cinéma 72 | 66,0% 142 |1 -54% 50

MARCHE GLOBAL COMMUNICATION 30987 | 17,0% 100 i -83% 100

El 5 grands Médias B Digital

Lindice 100 correspond a l'évolution moyenne totale du marché

Ces investissements comprennent les achats en net, les commissions et honoraires des agences ainsi que les frais techniques et
de fabrication, alors que les petites annonces presse ne sont pas incluses.
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Prévisions 2022
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Le marché effacera les pertes de la crise

Marché

global 34 Milliards € +-915% +014%

2022 vs 2021 vs 2079

fché de la
Communication

S-_

Prévisions 202.3.“5_3

5 médias

Al 8 2 milliards +3,0% -4,2%

Affichage, Cinéma vs 2021 vs 2079
-
°

Digital
Display, Search, 9,0 milliards +10,0% +32,9%

Social et autres vs 2021 vs 2079

-9,.5%

2019
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du marché publicitaire
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W

.7 LE MARCHE DE LA PUBLICITE,

- DES MEDIASETDE
. LACOMMUNICATION -

—
—

— Bilan annugl 2021
et previsions pourilannee 2022

KANTAR
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