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Périmétre de I'étude il bump

du marché publicitaire

Total des dépenses de (D) FRANCE PUE
communication des annonceurs

Dépenses nettes en valeur incluant frais Périmeétre Communication :
fechniques et commissions d’agences ;. ;. ;.
v ° 5 medias, medias hnumeriques

Prévision des dépenses globales de ) France pus et auires medias
communication des annonceurs

Recetites Nettes des médias

Recettes nettes en valeur hors frais Irep

techniques et commissions d’agences Périmetre médias
offline & online

Volumes publicitaires des médias IKANTAR

et portefeuilles annonceurs
Pagination, durée, nb insertions/spots

Indicateurs sectoriels en net ) FraNCE PUE
Estimation des dépenses nettes ICKANTAR

Top Annonceurs
Pression publicitaire brute plurimédia

[KANTAR
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(D) FRANCE PUE

Investissements de communication des annonceurs - France Pub

Mesure des investissements des annonceurs pour I'ensemble des moyens de communication & disposition
sur le marché. Ces investissements comprennent les achats en net, les commissions et honoraires des
agences ainsi que les frais techniques et de fabrication, alors que les petites annonces presse ne sont pas
incluses.

irep

Recettes publicitaires des régies - IREP

L'IREP recueille les recettes publicitaires nettes de la télévision, du cinéma, de la radio, de la presse, de la
publicité extérieure, des annuaires, du courrier publicitaire, des imprimés sans adresse. L'IREP integre depuis
2018 les recettes nettes digitales pour la TV, la Presse et la Radio. Concernant Internet, I'IREP reprend les
données de I'Observatoire de I'e-pub du SRI, réalisé par Oliver Wyman, en partenariat avec I'UDECAM
publiées au semestre et a I'année. Sur le ler trimestre et les 3 trimestres nous intégrons une estimation
réalisée par France Pub sur le digital (cumul search, social, display et autres leviers).

Ces recettes hors taxes s'entendent nettes, c'est-a-dire apres déduction des remises professionnelles, hors
echanges marchandises, petites annonces presse incluses.

ICANTAR

Pression et volume publicitaire - Kantar

Volumes publicitaires, analyse sectorielle et pression publicitaire - Kantar

Kantar recueille et restitue les volumes publicitaires de I'ensemble des médias offline et online en durée, en
nombre de spofts, en pages, en nombre d’annonceurs et en impression sur les leviers digitaux.

La pression publicitaire est calculée a partir des actions de communication identifiées sur I'ensemble des
médias, valorisée sur la base des plaquettes tarifaires des régies (hors remises, dégressifs et négociations) et
exprimée en valeur brute pour tous les médias et produits, secteurs, annonceurs et par marques.

Dans le cadre du BUMP, avec le concours de France Pub, les données sectorielles sont exprimées en
valeur nette.
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LA VALEUR DES MEDIAS

Expertise IS
Prospective

Ire p acem  KANTAR =
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Les recettes publicitaires des médias III bump

Le marché accélére sa reprise sur les 2ers mois 2021
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

0 +17,6%
.I 0,285 vs 3T 2020
milliards € AR +5 17

vs 3T 2019

Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, courrier publicitaire
et imprimés sans adresse.

Inclut les recettes digitales TV, presse, radio et publicité extérieure.
Inclut le total digital estimé France pub sur périméetre observatoire epub SRI-UDECAM

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021



Les recettes publicitaires des médias III bump

Une forte dynamique sur I'ensemble du marché poussée par le digital
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

Total Digital
5,337 milliards

Search, Social, Display
et autres leviers*

2 R AR L A AP

+18,9% -6,8% +18,3% -8,97% +18,3% +26,37%

vs 3T 2020 vs 3T 2019 vs 3T 2020 vs 3T 2019 vs 3T 2020 Vs 3T 2019

5 médias + cP & ISA

5,308 milliards

5 médias

4,456 milliards

* Digital estimé France Pub sur périmetre Observatoire epub SRI-UDECAM

(D rrANCEPUE  Irep  IKANTAR #oump2021



3 trimesires 2021 : 5 médias

Quelle tendance sur ces 2 dernieres années ?

Investissements nets 5 médias
(données CVS — en M£)

623

609 401 600 610 613 606 604
581 574 566 561
533 542 544 528
497 516
477 491
30
29
27

S R SR N T SN JNE T I YR RO
% x M , M 7 & M XN <& A ™Y x X M . M M &7 o) M N & A
B R A N N N R N

—Semestre 1 Semestre 2
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3 trimestres 2021 : 5 médias + display + search

Quelle tendance sur ces 2 dernieres années ?

Investissements nets 5 médias + display + search
(données CVS — en M£)

933 929
889
g31 893 g3y 897 853 864
816 808 797 804 802 797 794 815
739 76 748 740
659
54
45
\'\q \:\q N 2 o &q? 40 «'19 Ny & \,"19 & \519 \'\9 4‘9 ' 4‘13‘ "i‘ ¥ &f»\ 2 & \5»\ O \,’i\
M PC RN & @ D N O < I P N O
Semestre 1 Semestre 2
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Digital : les recettes publicitaires III bump
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Les receties digitales, une dynamique soutenue sur les 3T 2021
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

M 1837
5,337

milliards €

M +26,3%
vs 3T 2019

Source : France Pub total Digital estimé sur périmetre Observatoire epub SRI-UDECAM
Cumul Search, Display, Social et autres leviers.
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Digital Media : les recettes publicitaires III bump
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Croissance du digital média : télévision, radio et presse a un rythme soutenu
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

TV, Radio, Presse

3460 A B

millions € AP +35,1%

vs 3T 2019

Rappel de la définition retenue : Média d’origine en cohérence avec la mesure SRI
Extension de la marque média en digital, fous formats et foutes commercialisations regroupées, en excluant toute diversification
100% numérique.
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Digital media : les recettes publicitaires III bump

Forte accélération avec le DOOH qui a retrouvé sa dynamique
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

TV, Radio, Presse DOOH
— . — 1 ] 4 6 5
g ; —
A ) millions €
vs 3T 2020 vs 3T 2020
millions € M +35' 1% M " 14' 7%

vs 3T 2019 vs 3T 2019

(D FrRANcEPUE  Irep  KKANTAR #bump2021



Digital Media : focus GAFAM "l bump
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Les GAFAM, fervents acteurs des médias mainstream

Pression publicitaire brute plurimédia sur 5 ans — 3 Trimestres

Poids des médias dans le mix des GAFAM

2017 2018 m2019 m2020 w2021

facebook c L Microsoft
[ |
Part de

o 61% 19% 8% 8% 47

GAFAM

amazon
P —
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Digital Media : focus GAFAM "l bum
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Les GAFAM en progression dans le Top annonceurs

Rang des GAFAM dans le marché publicitaire plurimédia sur 3 ans sur la base de la pression publicitaire brute — 3 Trimestres

amazon
p—

! gnd N,
facebook c Microsoft
[

angaont | 7ere Qeme | 1370me 141em 235
Rang 2020 ] 4éme 42éme 292éme ] 59éme 22] eme
...... ngaos | 13ee lene | 439w 3370ne 305w

Déja dans le TOP 100
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La télévision, une belle dynamique retrouvée sur tous ses leviers
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

~

+24,3%

3T 2020

S

+2,6%

3712019

millions €

(D FrRANcEPUE  Irep  KKANTAR #bump2021
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Une belle reprise apres un mois d’'avril en légere baisse
Volume mensuel de la durée publicitaire en TV — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019
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+24% vs 3T 2020
-2% vs 3T 2019

+21% vs 3T 2020
-8% vs 3T 2019

+14% vs 3T 2020
-1% vs 3T 2019
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La TV attire toujours plus d’annonceurs
Evolution du nombre d’'annonceurs présents en télévision — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

Les 5 plus fortes progressions Annonceurs
vs 2019

5 9
annonceurs J %fs»ey 1
+4% deliveroo Unilover
vs ST 2020
+5%
vs ST 2019
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Quelle tendance sur ces 2 dernieres années ?

Tendances mensuelles des dépenses nettes des annonceurs

Investissements nets
(données CVS — en M€)

333 334 105 339 333 44 339
317 317 321 320 320
313 oo 314 505 313 314 315 205
274 28]
46
15
36
\':\q \':\q R Y \q \q 4"0 & > o \WQ \'Q '(\:19 \'\9 \‘19 \;19 \;19 XY WQ '\9 4:\ \S 2 & \(i\ .\’\ ‘(\ﬂ'\ \'{’\ ’\"»\ \‘i\
E T T A S O R D T A
Semestre 1 Semestre 2
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Cinéma : les recettes publicitaires "I bump
Le cinéma, encore trés en retrait avec une reprise d’activité tardive

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes et du portefeuille annonceurs — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

Yy

-37,87%

vs 3T 2020

Wy

-76,47%

vs 31 2019

(D FrRancEPUE  IrED  KANTAR #oump2021
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Radio : les recettes publicitaires "I bump

Radio, fres dynamique en publicité nationale et se rapproche de 2019
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

A

+13,1%

380 )

millions €
A
-1,3%

vs 3T 2019

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021



Radio : les volumes publicitaires

Les musicales et les indépendants tirent le média

Evolution de la durée publicitaire en Radio — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

+12,1%

-4,87%

vs 3T 2020

vs 3T 2019

JANV FEV

@ FRANCE PUB

MARS AVR

irep

ICANTAR
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JUIN

JUILL

AOUT

SEPT
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GENERALISTES

MUSICALES

PROGRAMMES

LOCAUX

2020
2019

2021

2020
2019
2021

2020
2019
2021
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+7% vs 3T 2020
Y Stable vs 3T 2019

JANV  FEV. MARS AVR MAI JUIN JUILL AOUT SEPT

7
+18% vs 3T 2020
+3% vs 3T 2019

JANV  FEV. MARS AVR MAI JUIN JUILL AOUT SEPT

7 +22% vs 3T 2020
+20% vs 3T 2019

JANV  FEV MARS AVR MAI JUIN JUILL AOUT SEPT



Radio : les portefevilles annonceurs "I bump
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Le média ne retrouve pas le nombre d’annonceurs d’avant crise
Evolution du nombre d'annonceurs présents en radio — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

% Les 5 plus fortes progressions Annonceurs
vs 2019

annonceurs
3. amazon
+5% .
vs 2020 cx
4.  HEBwe
-21%
vs 2019

5. bouyg,usé\.’
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Audio Digital : les volumes "I bump
Tous les indicateurs sont au vert

Activité publicitaire sur I’ Audio Digital* et annonceurs communs avec la radio
3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

UNE COMPLEMENTARITE GRANDISSANTE N ,
AVEC AUDIO DIGITAL ) NOMBRE D'ANNONCEURS
— PRESENTS EN AUDIO DIGITAL
% ANNONCEURS COMMUNS .
RADIO + AUDIO DIGITAL 1 45 9
’
milliard
997, 11% d'impressions
6% servies
3T 2019 3T 2020 3T 2021 +‘| ‘I % vs S1 2020
*1¢eres tendances du média 37 3T 3T 3T
+19% vs S1 2019 2018 2019 2020 2021

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021



3 frimestres 2021 : Radio "I bump
Quelle tendance sur ces 2 dernieres années ?

du marché publicitaire
Tendances mensuelles des dépenses nettes des annonceurs

Investissements nets Radio
(données CVS — en M€)

T R SR YN TR SNV SNV S TR S N N N N N SN N
o™ R o Q & N K\ < N N ) : o S (% Q) K\ N K\ O N N )
2R o ) e & @ & & N N &© 2R o ) e & e & & N N & 2R
Semestre 1 Semestre 2
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Presse
372021 vs 3T 2020-2019

#bump2021

B




Presse : les recettes publicitaires "I bump

baromeétre unifié
du marché publicitaire

Presse, affiche une croissance tres significative
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes de la presse — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

+15,1%
974 vs 3T QOZ
millions €
-11,67%

vs 3T 2019

(D FrRANcEPUE  Irep  KKANTAR #bump2021



Presse : Focus marques médias "II bump
Le print fait encore vivre les marques média

Nombre d’'annonceurs presse print +digital surla base de 111 marques médias - 3T 2021

R
®

TOP 3 ANNONCEURS = =

en pression brute

Nb annonceurs Print+Web

22 066

annonceurs

Digital

I---
n @

nexters @

MNIN DIGITAL

35% 12% 53%
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3 frimestres 2021 : Presse "I bump
Quelle tendance sur ces 2 dernieres années ?

du marché publicitaire
Tendances mensuelles des dépenses nettes des annonceurs

Investissements nets Presse
(données CVS — en M£)

119 118
111
97 100 97 98
89 87
\\q \:\q \q \q oD “9 J «'& Ny <\:19 \fv° & \:»° \f\9 4'9 > 4*11‘ \'i‘ ¥ "i‘ 6\5»\ «”\ \fi«\ O \fi‘
: N 4 : & ) A 3 : : : ) A 3
2 o© ® & = & & ¢ <€ N N & &L o < & = & & & <€ N N & &
Semestre 1 Semestre 2
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Tous les segments sont en hausse, le DOOH reprend son rythme de forme
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

Publicité Extérieure : les recettes publicitaires "I bump

DOOH
Ns +29,2%

vs 3T 2020
Ry-24,4%

vs 3T 2019

Evolution Evolution
3T 2021 vs 3T 2020 3T 2021 vs 3T 2019

- m Outdoor +3'9% -25' 9%

Transport '44,8%
A +11,5% vooiier +21%  -6,3%
vs 3T 2020
% 24 37 Shopping - 1 7'6%

(D FrRANcEPUE  Irep  KKANTAR #bump2021



Publicité Extérieure : les volumes publicitaires "I bump

Belle tendance sans retrouver les valeurs d’avant crise
Evolution du volume d'affiches OOH et nombre d’annonceurs OOH et DOOH - 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

Evolution + 1 5' 6% -22,1% Nombre d'annonceurs

vs 3T 2020 vs 3T 2019 /%.C ~
5 b
2019 6 398 ‘I 189

oo annonceurs OOH DOCH
+12,2% vs 3712020 +30% vs 312020
16,6 % vs312019 @

2020 ) -34% vs 3T 2019
q Source Adscope

J 1

JANV FEV MARS  AVR MAI JUIN JUILL  AOUT  SEPT
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3 frimestres 2021 : Publicité extérieure "I bump
Quelle tendance sur ces 2 dernieres années ?

du marché publicitaire
Tendances mensuelles des dépenses nettes des annonceurs

Investissements nets Publicité extérieure
(données CVS - en M€)

\'\q \'\q N K N N ‘;c o \Q 0,19 \,‘9 \',19 \,19 \39 o o \ . N «,'\ P \\ o',i\ \,"»\ \,1) \51'\

: : 2 o J BN N & < S D ) : A o Q Xy N S o R R N ’

R I < e & N <& 6 & N N o&° R o & e & < & 6 & N N & R

) N 9 N %
Semestre 1 Semestre 2
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Courrier publicitaire, une croissance notable
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

S

+10,5%

3T 2020

Yy

-18,2%

3T 2019

millions €

(D FrRANcEPUE  Irep  KKANTAR #bump2021
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Les Imprimés sans adresse en forte croissance
Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

ARA
+22.9%

3T 2020

A2
-197%

3712019

millions €

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021
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Les recettes publicitaires par média III s i

du marché publicitaire

Une croissance globale confirmée sur les 9 premiers mois de I'année vs 2020

(Hors Cinéma)
Principales évolutions des recettes nettes des médias — T3 2021 vs T3 2020

+400%  *435%

+22,9% +24,3%
+10,5% +11,5% +13,1% +15,1%

-3718%
CINEMA COURRIER PUBLICITE RADIO PRESSE IMPRIMES SANS TELEVISION TOTAL DIGITAL DIGITAL TV RADIO
PUBLICITAIRE EXTERIEURE ADRESSE MEDIA PRESSE

|:|_|. 1 T

dﬂj =T

&5 .

)
I
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Les recettes publicitaires par média
Digital média et télévision : une croissance confirmée par rapport a 2019

Principales évolutions des recettes nettes des médias — T3 2021 vs T3 2019

+35,1%
+14,7%
L
- - -1 '3%
-11,6%
- -18,2% !
_24,3% 1 9% ’ o
'76'4%
CINEMA PUBLICITE IMPRIMES SANS COURRIER PRESSE RADIO TELEVISION TOTAL DIGITAL DIGITALTV RADIO
EXTERIEURE ADRESSE PUBLICITAIRE MEDIA PRESSE

B s
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Top 10 annonceurs plurimédias* III bump

Les distributeurs toujours dynamiques
Sur la base de la pression publicitaire brute plurimedia* — 3T 2021 vs 3T 2020 et 3T 2021 vs 3T 2019

Janvier-septembre 2021 vs 312020 Vs ST2019
ccc: [N 42 735
wreswaecr: | e plurimedios
carcerove | +2%
vs 2020
+9%
@ FRANCE PUB |rep KANTAR #bump2021 *Plurimedia : TV, Radio, Presse, Pub.Ext., Cinéma, Display
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Prévisions 2021
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Rattrapage de la tendance d’avant crise pour les 5 médias et le Digital

Dépenses nettes des annonceurs

3500 (Données CVS en M¥£) 900
3000 0000 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000 800
- - 700
2 500 600
2000 500
1 500 400
1 000 300
200
500 100
0 0
janv.-19 juil.-19 janv.-20 juil.-20 janv.-21 juil.-21 janv.-19
Marché communication == == «Prévisions Marché com. «eeesss Tendance avant 2020 Marché com.
Prévisions Digital
900 (Données CVS en ME€) 1 800
800 1 600
700 1 400
600 1 200
500 1 000
400 800
300 600
200 400
100 200
0 0
janv.-19 juil.-19 janv.-20 juil.-20 janv.-21 juil.-21 janv.-19
Marché Digital = = «Prévisions Digital =~ eeeceece Tendance avant 2020 Digital
(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #oump2021

Prévisions Marché global de la communication

Marché 5 médias

Prévisions 5 médias
(Données CVS en ME€)

®00c00c0cc0ces0ccccccs0cccccsnse

janv.-20 juil.-20 janv.-21 juil.-21

= = «Prévisions 5 médias eeessee Tendance avant 2020 5 médias

Prévisions Autres médias
(Données CVS en ME€)

janv.-20 juil.-20 janv.-21 juil.-21

Marché Autres médias = = «Prévisions Autres médias ¢ses+«e+Tendance avant 2020 Autres médias

Préﬂi@ns actualisées a fin septembre 2021



Prévisions 2021 III bum!:np
Previsions 2021 vs 2020 et vs 2019

Dépenses nettes des annonceurs

+17,0% -8,3%

vs 2020 vs 2019

5 MEDIAS
8,1 Mds €

Avutres médias : 14,8 Mds €

DIGITAL

,1 M
8 ds € +16,1% vs 2020

+17,8% s 2020 -19,7% 5201

-5,2% vs 2019

+18,1% s 2020
+18,7% vs2019

Prévisions actualisées a fin septembre 2021
#bUmeOQ] revisl udall | p
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Le marché de la communication
Dépenses nettes des annonceurs

Prévisions 2021 vs 2020-2019 2019 2020
en M€ en M€
Presse 2 094 1 562
Télévision 4061 3614
Radio 835 725
Publicité extérieure 1395 929
Cinéma 157

MEDIAS NUMERIQUES 6 809 6 842

Marketing direct 7 206 5249
Annuaires 609 512
Promotions & PLV 5775 4563
Parrainage 970 554
Mécénat 276 180
Foires, Expositions 1 569 549
Relations publiques 2054 1173

AUTRES MEDIAS 18 459 12 780
MARCHE DE LA COMMUNICATION mm

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR

#bump2021

2021

en M€

1787
4297
807
1147
57

8 096

8 082

5910
532
5293
692
215
686
1 501

Evol, annuelle 21/20

2021/2020

+14,4%
+18,9%
+11,3%
+23,5%
+33,0%

+18,1%

+12,6%
+4.0%
+16,0%
+25,0%
+20,0%
+25,0%
+28,0%

+16,1%

baromeétre unifié
du marché publicitaire

il bump

Evol, annuelle 21/19

2021/2019

-14,7%
+5,8%
-3,4%

-17.7%

-63,4%

+18,7%

-18,0%
-12,6%
-8,4%
-28,6%
-22,0%
-56,3%
-26,9%

Prévisions actualisées & fin septembre 2021



¢
2, PN
£ A%
AL\

AT
L 04 A r/ﬁ

1 PN
/ \\\ 57 - e’ 3 7,
/ ..%\ ot ” .. -% ° \‘\\\. \\M\\\A

S
NSO
BV ;.,,”.,W,./_,V. IR

. , ;z’V/,.r “/f
AN

‘ 4 \\‘ ..\\w\.&\\ o»\ i,

Z/3 oy
SR 4 \\.HM_
\\,\W\..\ 8 i

/ﬂwf RN, S

\ S .’/ ./’,/ _ G
LRRTRR

! // \ /M -

Prochain RDV le 15 mars 2022 pour les résultats annuels et prévisions 2022 |
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