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MARCHE DE LA COMMUNICATION ET DES MEDIAS

Bilan 1€ tfrimestre 2021 et pr
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Nos experts

Xavier Guillon Christine Robert Florence Doré
Directeur Général Directrice Déléguée Directrice Marketing France,
Division Media
() FRANCE PUE irep IKANTAR
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o Marché de la communication et prévisions 2021
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Périmétre de I'étude il bump

du marché publicitaire

Total des dépenses de (D) FRANCE PUE
communication des annonceurs

Dépenses nettes en valeur incluant frais Périmeétre Communication :
fechniques et commissions d’agences ;. ;. ;.
v ° 5 medias, medias hnumeriques

Prévision des dépenses globales de ) France pus et auires medias
communication des annonceurs

Recetites Nettes des médias

Recettes nettes en valeur hors frais Irep

techniques et commissions d’agences Périmetre médias
offline & online

Volumes publicitaires des médias IKANTAR

et portefeuilles annonceurs
Pagination, durée, nb insertions/spots

Indicateurs sectoriels en net ) FraNCE PUE
Estimation des dépenses nettes ICKANTAR

Top Annonceurs
Pression publicitaire brute plurimédia

[KANTAR
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Intelligence
Recherche
Expertise
Prospective

Irep

remercie pour leur
soutien les memlbres
partenaires IREP

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR

ACP(T)

LALLIANCE

DE LA PRESSE
E I

LOREAL

Produits Grand Public

#bump2021
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Intelligence . . ||I bump
Recherche remercie pour leur soutien

Expertise les souscripteurs au MPF
Prospective
~Alliance : AMAURY CANAL+
5'«:}? ?Etdﬁg MEDIA Il ] (% Clear Channel

dépassez vos limites

o >
cvimedia” francestvoubicite | yopecaux [LKETIL ... Lagardere

L W
Ao MEDIATRANSPORTS mediavision MOBIiMETRi= NOva

ot J)( urs en mouvement

S:]:) SKYRICK PUBLL

SHDGATDELADISTREUTIONDFETE. RAD 1O X RESEAU

o SOLUTIONS PUBLICITE NEWS - BLlc

BUSINESS

PRISMA MEDIA rad|0france
REGIE pM SOLUTIONS publicité

GLO‘BAL

TFII 9 ;
SN S| - - - U milC = des VIACOMCES

LES REGIES INTERNET P u B UDECANY = marques Sl Nod Ns 0 s S0 e o i
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(D) FRANCE PUE

Investissements de communication des annonceurs - France Pub

Mesure des investissements des annonceurs pour I'ensemble des moyens de communication & disposition
sur le marché. Ces investissements comprennent les achats en net, les commissions et honoraires des
agences ainsi que les frais techniques et de fabrication, alors que les petites annonces presse ne sont pas
incluses.

irep

Recettes publicitaires des régies - IREP

L'IREP recueille les recettes publicitaires nettes de la télévision, du cinéma, de la radio, de la presse, de la
publicité extérieure, des annuaires, du courrier publicitaire, des imprimés sans adresse. L'IREP integre depuis
2018 les recettes nettes digitales pour la TV, la Presse et la Radio. Concernant Internet, I'IREP reprend les
données de I'Observatoire de I'e-pub du SRI, réalisé par Oliver Wyman, en partenariat avec I'UDECAM
publiées au semestre et a I'année. Sur le ler trimestre et les 3 trimestres nous intégrons une estimation
réalisée par France Pub sur digital (cumul search, social, display et autres leviers).

Ces recettes hors taxes s'entendent nettes, c'est-a-dire apres déduction des remises professionnelles, hors
echanges marchandises, petites annonces presse incluses.

ICANTAR

Pression et volume publicitaire - Kantar

Volumes publicitaires, analyse sectorielle et pression publicitaire - Kantar

Kantar recueille et restitue les volumes publicitaires de I'ensemble des médias offline et online en durée, en
nombre de spofts, en pages, en nombre d’annonceurs et en impression sur les leviers digitaux.

La pression publicitaire est calculée a partir des actions de communication identifiées sur I'ensemble des
médias, valorisée sur la base des plaquettes tarifaires des régies (hors remises, dégressifs et négociations) et
exprimée en valeur brute pour tous les médias et produits, secteurs, annonceurs et par marques.

Dans le cadre du BUMP, avec le concours de France Pub, les données sectorielles sont exprimées en
valeur nette.

#bump2021
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Les recettes publicitaires des médias III bump

baromeétre unifié
du marché publicitaire

Le marché amorce une légere reprise au 1¢ frimestre 2021
Montant et évolution des recettes publicitaires —T1 2021 vs T1 2020 et T1 2021 vs T1 2019

A +0,9%
3,022 45T1 2020

milliards € % ~ 8, ‘| %

vsT1 2019

Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, courrier publicitaire
et imprimés sans adresse.

Inclut les recettes digitales TV, presse, radio et publicité extérieure.

Inclut le total digital estimé France pub

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021
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Les annonceurs 2021 III bump
Les annonceurs attendent des jours meilleurs

Nombre d'annonceurs actifs sur un périmetre cross-media* — 1€" frimestre

S 3%
¥e)
AN
22 ; ; 6 & s §
e ©
annonceurs tous médias*
-9.7%
2019 2020 2021 2019 2020 2021 2019 2020 2021
vs 2020
JANVIER FEVRIER MARS
e S PR 2019 B 2020 B 2021

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021
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Digital : les recettes publicitaires III bump

Les recettes digitales, une dynamique positive au 1€ frimestre 2021

Estimation France Pub - cumul search, social, display et autres leviers
Montant et évolution des recettes publicitaires — 1€ frimestre

A
1,499

milliard €
M +5,1%
vs T1 2019

Source : France Pub - Estimation total digital selon méthodologie France Pub

(D FrRANcEPUE  Irep  KKANTAR #bump2021



Digital media : les recettes publicitaires III bump

baromeétre unifié
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Une belle dynamique du digital pour la télévision, la radio et la presse

Montant et évolution des recettes publicitaires — 1€ frimestre

NE?!IS h'

A\ =

+17.,4%

99 A T

millions € M +21,6%

vs T1 2019

Rappel de la définition retenue : Média d’origine en cohérence avec la mesure SRI
Extension de la marque média en digital, tous formats et foutes commercialisations
regroupées, en excluant toute diversification 100% numérique.

(D FrRANcEPUE  Irep  KKANTAR #bump2021
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Digital media : les recettes publicitaires

Progression plus contenue pour le total Digital Media, le DOOH restant en
baisse

Montant et évolution des recettes publicitaires — 1€ frimestre

TV, Radio, Presse DOOH

= 4+ [ 118

millions €

99 A *1748% A
millions € M +21,6% M +0'9%

vs T1 2019 vs T1 2019

(D FrRANcEPUE  Irep  KKANTAR #bump2021
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Digital media : les annonceurs 2021 III bump
Le Paid Social capte la moitié des annonceurs actifs sur les médias digitaux

Nombre d’'annonceurs actifs sur les medias digitaux* et faux de présence — 1€ trimestre 2021

Seulement 89 annonceurs présents sur les 4 leviers

|
| |
annonceurs *

' 1% !

LN

o
e e oy et aioarre: PAID DISPLAY PAID AUDIO
SOCIAL SEARCH DIGITAL

(D FrRANcEPUE  Irep  KKANTAR #bump2021
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La télévision, en légére hausse au 1¢ trimestre 2021

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — 1€ trimestre

VoA

+0,9%

T1 2020

My

-8,9%

T1 2019

millions €

(D FrRANcEPUE  Irep  KKANTAR #bump2021



Baisse des volumes : les valeurs sures ont davantage la cote

Volume mensuel de la durée publicitaire en TV — 1€ frimestre

Evolution T1

vs 2020

vs 2019

‘E’FRANCEPUB

-6,77

-12,17%

irep

ICANTAR

T1 2020 __

T1 2019

JANV

FEV

#bump2021
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Un portefeuville d’annonceurs stable

Evolution du nombre d’'annonceurs présents en télévision — 1€ trimestre

ax

1 392

2016

@ FRANCE PUB

1 435

2017

irep

1 48] annonceurs
1 465
1 432
+5% +1%
CHAINES GRATUITES PARRAINAGE
924 annonceurs 657 annonceurs
2018 2019 2020 2021
2021
[KANTAR #bump2021

il bump
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stable
2020

-9%

CHAINES THEMATIQUES
657 annonceurs



Cinéma
,.j T1 2021 vs T1 2020

'Y |:|—I
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Cinéma : les recettes publicitaires "I bump

baromeétre unifié
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Cinéma : un 1¢" trimestre off, avec des salles restees fermées

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes et du portefeuille annonceurs — 1€ frimestre

R
-100%

vs T1 2020

R
-100%

vsT1 2019

(D rFrANCEPUE  IrED  KKANTAR #bump202]
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Radio : les recettes publicitaires "I bump

Radio, une belle hausse de la publicité nationale et du digital

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — 1€ frimestre

A

+10,8%

vs 2020

2

-0,5%

vs T1 2019

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021



Radio : les volumes publicitaires "I bump

baromeétre unifié
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Fin de crise pour le média ?

Evolution de la durée publicitaire en Radio — 1¢" frimestre

Evolution T1

vs2020 +5,0% o

vs 2019 -8' 9%

JANV FEV MARS

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021



Radio : les portefevilles annonceurs "I bump
...cependant, beaucoup manquent encore a l'appel

du marché publicitaire
Evolution du nombre d’'annonceurs présents en radio — 1€ frimestre

823 CII’\I’\OI’\CGU?:b -53:230%

1 614
1 541 z|: z|: z|: z|:
1 460 - = = -
1 438
1230 @ -22% -35% -49% -3%
GENERALISTES MUSICALES IDF PROG.LOCAUX
443 ann. 319 ann. 218 ann. 140 ann.
2016 2017 2018 2019 2020 2021 \ 2021 )

(D FrRANcEPUE  Irep  KKANTAR #bump2021



Presse
T1 2021 vs T1 2020
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Presse : les recettes publicitaires "I bump

baromeétre unifié
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Presse, en décroissance tres modérée ce frimestre

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes de la presse — 1€ frimestre

A
-3,9%

vs T1 2020

R
-15,2%

vs T1 2019

(D FrRANcEPUE  Irep  KKANTAR #bump2021



Presse : les volumes publicitaires

Un seul segment en progression

Evolution de la pagination publicitaire en Presse — 1€ trimestre

Evolution T1

-10,4%  -23,9%

vs 2020 vs 2019
_ - 2019
-------- - 2021
2020
JANV FEV MARS
(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR
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MAGAZINES _ 2019 PQN
- = 2019
-~ 2021 -
P P - _ - -
2020 -—— e -
— 2021
32020
JANV FEV MARS JANV FEV MARS
PQR* 2021
2019
2020
JANV FEV MARS
#bump2021 *dont PQR66



Presse : les portefevilles annonceurs "I bump
Sous la barre des 10 000 annonceurs

du marché publicitaire
Evolution du nombre d’'annonceurs présents en presse — 1€ trimestre

% 8 944 annonceurs W -\:ISZOZ:))

14 040
13 992 E : E
13 269 == = pe— ===
12 203
11017
8 944
QUOT.NAT. MAGAZINES PQR*
769 ann. 3269 ann. 3 144 ann.
2016 2017 2018 2019 2020 2021 \ 2021
*dont PQR66

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021
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Publicité Extérieure : les recettes publicitaires

OOH, en forte baisse sur tous les segments

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — 1€ trimestre

% -31,8% vs11 2020
% -41,5% vs11 2019

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR

Evolution
T1 2021 vs T1 2020

- m Outdoor _24'3%

Transport
Mobilier -
urbain 1 8'8%
Shopping
T1 2021
#bump2021

il bump
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DOOH

Ry -39.4%

vs T1 2020

Ry -46,2%

vs T1 2019

Evolution
T1 2021 vs T1 2019

-36,6%

-26,47



Publicité Extérieure : les volumes publicitaires "I bump
La reprise se fait attendre

Evolution du volume d’affiches OOH — 1€ trimestre

. Nombre d’annonceurs
Evolution T1 -22,8% -34' 8%

vs 2020 vs 2019 o< ~
L —a5—=a¢

2019 2 453 424

annonceurs OOH Ong%rgl_elws
-31% vs 2020
X = -38% vs 2020
2020

Source Adscope
2021 U U

JANV FEV MARS

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021
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il bump
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Courrier publicitaire, en légere diminution ce trimestre

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — 1€ frimestre

a2
-1,3%

T1 2020

R
-17,6%
19

11 20

millions €

(D FrRANcEPUE  Irep  KKANTAR #bump2021



Les Imprimés sans adresse, en croissance au 1€ frimestre 2021

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — 1€ frimestre

@ FRANCE PUB

millions €

irep

ICANTAR

ARA
+2,3%

71 2020

R
-17%

T1 2019

#bump2021
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Les recettes publicitaires par média

Un premier trimestre contrasté, certains médias se redressent nettement

Principales évolutions medias — 1¢" frimestre

+17,4%

|i Cinéma : recettes a Zéro
lJf?El 19 0% +10,8%
]

-1,3%

-3,.9% %

-31.8%

PUB EXT PRESSE COURRIER TELEVISION TOTAL DIGITAL ISA DIGITAL RADIO DIGITAL TV
PUBLICITAIRE MEDIA RADIO PRESSE

(D FrRANcEPUE  Irep  KKANTAR #bump2021
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Marché publicitaire : les 10 premiers secteurs "I bump

baromeétre unifié
du marché publicitaire

Léger rattrapage pour certains secteurs ayant été les plus impactés

Top 10 secteurs : part de voix et évolution des investissements cross-media* nets estimés — 1€ frimestre

15,0

14.4
11,5
09I 10,3

2019
Bl 2020

6,5
e 5.4
4,5

7.4

DISTRIBUTION AUTOMOBILE BANQUE TOURISME ALIMENTATION SERVICES CULTURE LOISIRS BEAUTE TELECOMS
ASSURANCE RESTAURATION
20! +7% -12% +7% -47% +4% +11% -44% -18% +22%
roppel L13% _19% 1% -33% _10% 2% 42% -28% +4%

Source : France Pub / Kantar
@ FRANCE PUB irep KANTAR #bump2021 *univers incluant display et Paid Search - hors Paid Social



Marché publicitaire : faits marquants "I qup
3 hausses sectorielles significatives et des annonceurs plus présents

du marché publicitaire
Principales évolutions sectorielles en pression publicitaire brute — 1€ trimestre

MODE ALIMENTATION
Entre Segments & annonceurs
dynamisme et come-back nettement plus actifs

4

TELECOMMUNICATIONS
Les avancées technologiques
boostent le marché

MARIE SURGELES STARZ ENTERTAIN.

PRODUITS LAITIERS RESEAUX TELECOMS
OPTIQUE : LACTALIS | BOUYGUES
KRYS | TRANSITION OPTICAL éiiﬁ'}l FREOERT,E%\IECEEOM
OPTICAL CENTER VISAUDIO 5 ;
ESSILOR : CARL ZEISS ! :
CHAUSSURES & ACCESSOIRES | CHOCOLATS | APPAREILS EQUIPEMENT
TAMARIS | LOUIS VUITTON i FERRERO | SAMSUNG
BEXLEY ! HERMES ; NESTLE | XIAOMI
MAX MARA ' THE KOOPLES | DIPA CANTALOU | OPPO
PRET-A-PORTER COUTURE i ] |
| , | SURGELES ET GLACES | CONTENUS/SVOD
ZALANDO | SHOWROOM PRIVE : |
GEMO ' FLORYDAY : FINDUS : WALT DISNEY
LOUIS VUITTON | BOOHOO ! PICARD | SALTO

Pression publicitaire brute plurimédia : TV, Radio, Presse, Pub.Ext., Cinéma, Display

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021
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Top 10 annonceurs plurimédias* III bump

Les distributeurs toujours dynamiques

Sur la base de la pression publicitaire brute plurimédia* — 1€ trimestre

LIDL +4 rangs +31,6%

PROCTER & GAMBLE +4 rangs +14,0%
E.LECLERC +4 rangs +8,3%
INTERMARCHE -1 rang -8,4%

CARREFOUR +6 rangs +36,8%

CITROEN -2 rangs -10,0%

PEUGEOT -5 rangs -24,5%

RENAULT -7 rangs -35,9%

FERRERO +3 rangs +19.5%

ORANGE +6 rangs +43,5%

*Plurimedia : TV, Radio, Presse, Pub.Ext., Cinéma, Displa
#bump202] uri | | u X | Isplay

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR
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Marché publicitaire : les nouveaux annonceurs i

Arrivée de nouveaux annonceurs face aux nouveaux besoins des
consommateurs et défis des marques

Top 5 des nouveaux annonceurs en pression publicitaire brute — 1€ trimestre

. PN LET'S
1. teeppé 4. Ve + INAPORC [gg

2. INEQS 5. P MESEBIEENERGIE

3. RGO

eLectric

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021 41
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1e" frimestre 2021 : 5§ médias

Quelle tendance sur ces 2 dernieres années ?

Investissements nets 5 médias
(données CVS — en M£)

636 624 632

618 618
- 608 605 sog 606 616 5o 610 403 591 595
549 538 548
476 495
428
298
220

janv.-19 avr.-19 juil.-19 oct.-19 janv.-20 avr.-20 juil.-20 oct.-20

—2019 2020 —2021

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021
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561

o195 499

~
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1e" frimestre 2021
Quelle tendance sur ces 2 dernieres années ?

: Presse

Investissements nets Presse
(données CVS — en M£)

124
e 2 120 2
113 115 115 .
106 103 104
90
80
75
68
55
janv.-19 avr.-19 juil.-19 oct.-19 janv.-20 avr.-20 juil.-20
—2019 2020 — 2021
(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021
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108
93
88 88
v \73_79
oct.-20 janv.-21



Quelle tendance sur ces 2 dernieres années ?

Investissements nets
(données CVS — en M€)

329
322 315 321 49 205 324 414 316 317 323
293
2
85 280 071 274
247
16/
134
janv.-19 avr.-19 juil.-19 oct.-19 janv.-20 avr.-20 juil.-20
—2019 2020 —2021

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021

339

341

305

oct.-20

313

bump
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293 293 297
————————————
janv.-21



1e frimestre 2021 : Radio
Quelle tendance sur ces 2 dernieres années ?

Investissements nets Radio
(données CVS — en M€)

65 64 64 6 66
63
2 %0 2 g1, 62 ¢ 62
58 58
40 42
27,
janv.-19 avr.-19 juil.-19 oct.-19 janv.-20 avr.-20 juil.-20
—2019 2020 —2021
(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021

63

bump
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62 61
59 59

\53/
50

oct.-20 janv.-21



1¢" frimestre 2021 : Publicité extérieure

Quelle tendance sur ces 2 dernieres années ?

Investissements nets Publicité extérieure
(données CVS — en M€)

120
13 113 S50y,

1 100 101
00 99 95 96
92 92 90

66
62

51

28

janv.-19 avr.-19 juil.-19 oct.-19 janv.-20 avr.-20 juil.-20 oct.-20

—2019 2020 —2021

(D FrRANcEPUE  Irep  KKANTAR #bump2021
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67 64
\55/
janv.-21



Prévisions 2021

Rattrapage de la tendance d’avant crise uniquement en digital

3500
3000

Prévisions Marché global de la communication

(Données CVS en M¥£)

baromeétre unifié
du marché publicitaire

il bump

Prévisions 5 médias
900 (Données CVS en ME€)

2500 -
2000
1500
1000
500
0 0
janv.-19 juil.-19 janv.-20 juil.-20 juil.-21 janv.-19 juil.-19 janv.-20 juil.-20 janv.-21 juil.-21
Marché communication == == «Prévisions Marché com. ss«ss«« Tendance avant 2020 Marché com. Marché 5 médias = = «Prévisions 5 médias eeeeseeTendance avant 2020 5 médias
Prévisions Digital Prévisions Autres médias
800 (Données CVS en M€) 1800 (Données CVS en M¥€)
700 1600
400 1400 —‘
500 1200 =]~
400 1000
800
300 600
200 400
100 200
0 0
janv.-19 juil.-19 janv.-20 juil.-20 juil.-21 janv.-19 juil.-19 janv.-20 juil.-20 janv.-21 juil.-21
Marché Digitall = == - Prévisions Digital Tendance avant 2020 Digital Marché Autres médias = == «Prévisions Autres médias ee++++Tendance avant 2020 Autres médias
(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021 48
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Prévisions 2021

Previsions 2021 vs 2020 et vs 2019

+11,9% | -12.3%

vs 2020 vs 2019

Avutres médias : 14,5 Mds €

5 médias: 7,5 Mds € Digital : 7,6 Mds €

+13,7% vs 2020
-21,3% s 2019

+8,9% vs 2020
'1 2,4% vs 2019

+11,5% s 2020
+12,0% s 2019

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2021
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Prochain RDV en septembre 2021 pour les résultats du ler semestre 2021




