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Investissements de communication des annonceurs - France Pub
Mesure des investissements des annonceurs pour I'ensemble des moyens de communication a disposition

surle marché. Ces investissements comprennent les achats en net, les commissions et honoraires des
agences ainsi que les frais tfechniques et de fabrication, alors que les petites annonces presse ne sont pas
incluses.

irep

Recettes publicitaires des régies - IREP

L'IREP recueille les recettes publicitaires nettes de la télévision, du cinéma, de la radio, de la presse, de la
publicité extérieure, des annuaires, du courrier publicitaire, des imprimés sans adresse. L'IREP a intégré en
2019 les recettes nettes digitales pour la TV, la Presse et la Radio. Concernant Internet, I'IREP reprend les
données de I'Observatoire de I'e-pub du SRI, réalisé par Oliver Wyman, en partenariat avec I'UDECAM
publiées au semestre et a I'année.

Cesrecettes hors taxes s’entendent nettes, c'est-a-dire aprés déduction des remises professionnelles, hors
échanges marchandises, petites annonces presse incluses.

ICANTAR

Pression et volume publicitaire - Kantar

La pression publicitaire est calculée a partir des actions de communications identifiées surI'ensemble des
médias et valorisée sur la base des plaquettes tarifaires des régies (hors remises, dégressifs et
négociations). Dans le cadre du BUMP, avec le concours de France Pub, les données sectorielles sont
exprimées en valeur nette. Les données annonceurs sont exprimées en valeur brute.

#bump2020
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Les recettes publicitaires des médias III bump

Le marché toujours en forte décroissance a fin septembre 2020

Montant et évolution des recettes publicitaires — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

4,532 3 -23,3%

milliards € vs 3T 2019

Télévision, cinéma, radio, presse, publicité extérieure, courrier publicitaire
et imprimés sans adresse.
Inclut les recettes digitales TV, presse, radio et publicité extérieure.

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2020
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Les annonceurs 2020 II“ bump

Le marché pubilicitaire a perdu 11% de son portefeville annonceurs

*Périmetre courant intégrant les nouveaux supports et élargi au Paid Social Mobile — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

-4% -23% -16%

46 150

annonceurs tous médias*

-11%

vs 3T 2019 T1 T2 3

2019 W 2020

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #oump2020
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Digital media : les recettes publicitaires III bump

Baisse contenue du digital pour la télévision, la radio et la presse

Montant et évolution des recettes publicitaires — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

280 < -81%

millions € vs 3T 2017

Rappel de la définition retenue : Média d’origine en cohérence avec la mesure SRI
Extension de la marque média en digital, tous formats et foutes commercialisations
regroupées, en excluant toute diversification 100% numeérique.

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #oump2020



Digital media : les recettes publicitaires III bump
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Baisse plus significative du total Digital Media

Montant et évolution des recettes publicitaires — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

TV, Radio, Presse DOOH
) REws Oy |
| == 4+ [] | 360
= — ~ millions €
280 % -8,17% % -12'2%?
millions € vs ST 2019 h

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #oump2020






Télévision : les recettes publicitaires "Il bump
Une baisse globale pour la télévision

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

Télévision

-17,5% 3T 2020 vs 3T 2019
V5 3T 2019

(D FrRancePUE  Irep  KKANTAR #Pbump2020
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La durée publicitaire peine a redresser la barre

Volume hebdomadaire de la durée publicitaire en TV — semaines 2 a 40 en 2020 vs 2019

= I —— I —— B —— I —— I — B — B — B — B — B — B — B — ]

== Durée /
Moyenne

porSemoine D OO OO OO OO OO OO OOOg

B 2019

2020
CONFINEMENT

2 3 4 5 6 7 8 9 1011 1213 1415 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40

JANVIER FEVRIER MARS AVRIL MAI JUIN JUILLET AOUT SEPTEMBRE
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Le retour des annonceurs en TV s’est opéré sur les chaines gratuites

Evolution du nombre d’'annonceurs présents en télévision — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

ax "

annonceurs 2019 31
+10% +7% -12%
2195 L
CHAINES GRATUITES PARRAINAGE CHAINES THEMATIQUES
1 586 annonceurs 1 072 annonceurs 1 139 annonceurs

2016 2017 2018 2019 2020

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #oump2020
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Une tendance a privilégier davantage les heures de grande écoute

Evolution par tfranches horaires du nombre d’'annonceurs en télévision — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

+1%
+4% %

+6% +8%

m2019 1 867
2020

Day Time (3h-19h) Access Time (19h-20h) Peak Time (20h-22h) Night Time (22h-3h)

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2020
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Cinéma : les recettes publicitaires " bump
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Le cinéma, un média qui reste tres impacté

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes du cinéma — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

23 135

millions € ANNONCEUrs
-62,1% -48%
vs 3T 2019 vs 3T 2019

(D FrRancEPUE  Irep  KANTAR #bump2020



Radio

3T 2020 vs 3T 2019
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Radio : les recettes publicitaires "I bump
Radio, une baisse modérée

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

W Radio

-12,6% 3T 2020 vs 3T 2019

vs 372019 s

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #oump2020
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Radio : les volumes publicitaires III bump

Une rentrée plus négative que prévue

Volume hebdomadaire de la durée publicitaire en Radio — semaines 2 a 40 en 2020 vs 2019
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== Durée
Moyenne
par Semaine

= R —— I —— R — I — I — B — B — B — )

Bl 2019

B 2020

2 3 4 5 6 7 8 92 1011 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40
JANVIER FEVRIER MARS AVRIL MAI JUIN JUILLET AOUT SEPTEMBRE
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Radio : les portefevilles annonceurs "I bump
Musicales et IDF sont les stations ayant perdu le plus d’annonceurs

Evolution du nombre d’'annonceurs présents en télévision — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

FH 2007 w 257

vs 2019 3T
annonceurs
3132
2676 @ @
2 007 -17% -30% -29% +9%
GENERALISTES MUSICALES IDF PROG.LOCAUX
940 ann. 760 ann. 708 ann. 262 ann.

2016 2017 2018 2019 2020

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #oump2020



i

#bump2020

o~
o
N
—l
™M

%)

>
o
N
o
N
—
3




Presse : les recettes publicitaires "II bump
Presse, décroissance sur I'ensemble des univers du média

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes de la presse — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

Presse

896 372020 v5 31 2019

-24,4%

millions € s 3T 2019

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #oump2020
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L'embellie estivale a eté de courte durée, les volumes restent inférieurs

Volume hebdomadaire de la pagination en presse— semaines 2 a 40 en 2020 vs 2019

==  Durée
Moyenne
par Semaine

(— N — N —— W — B N — N — I — W — A N N N N — N —— N — N — N — J— N — Y — N — N — B — B — I — - =N — N — I — B — B — I — N — N — B — B — B — B — N — N

Bl 2019
B 2020

CONFINEMENT

2 3 4 5 6 7 8 9 1011 1213 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40

JANVIER FEVRIER MARS AVRIL MAI JUIN JUILLET AOUT SEPTEMBRE

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #oump2020



Presse : les portefevilles annonceurs "I bump
Les quotidiens régionaux résistent

Evolution du nombre d’'annonceurs présents en télévision — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

% 18 678 annonceurs W \751206]%“

1)) ) =) D)

25 306

-27% -21% -8% +20%
QUOT.NAT. MAGAZINES PQR PQR66
1746 ann. 6 325 ann. 7 587 ann. 109 ann.

2016 2017 2018 2019 2020

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2020
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Publicité Extérieure : les recettes publicitaires "I bump

baromeétre unifié
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OOH, tous les segments voient leurs recettes baisser y compris le DOOH

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

Evolution
3T 2020 vs 3T 2019

m Qutdoor -28'7%

5 7 8 Transport . 4} 5' 5%

millions €

DOOH
X, -42.5%

vs 3T 2019

Mobilier _25'4%

urbain

-33'4% Shopping

vs 3T 2019 312020

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2020
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Publicité Extérieure : les volumes publicitaires "I bump

Les niveaux repartent a la hausse a mi-septembre

Volume hebdomadaire des affiches OOH — semaines 2 a 40 en 2020 vs 2019

2019
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==  Durée
Moyenne 2020
par Semaine

Bl 2019
B 2020

CONFINEMENT

2 3 4 5 6 7 8 9 1011 1213 1415 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40

JANVIER FEVRIER MARS AVRIL MAI JUIN JUILLET AOUT SEPTEMBRE
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Publicité Exiérieure :les annonceurs "I bump

Le DOOH semble encore plus impacté par le repli des annonceurs
Evolution du nombre d’annonceurs OOH et DOOH - Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

1 331

annonceurs
DOCH

5 667

annonceurs OOH

-26% -32%

-327

de nouvelles créations

Source Adscope

(D rFrANCEPUE  IrED  KKANTAR #bump2020
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Courrier publicitaire, toujours en forte baisse

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

-25%

millions € 312020

3T 2019

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2020
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ISA, une décroissance importante

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

-34,1%

millions € 312020

3T 2019

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #oump2020
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Un impact négatif inédit qui se poursuit pour I'ensemble des médias

Principales évolutions médias — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

I . _8,] %
-12,6%
-18.8% -17.5%

-25,0% -24,4%
34.1% -33,4%

-62,1%

CINEMA ISA PUB EXT COURRIER PRESSE TOTAL DIGITAL v RADIO DIGITAL TV
MEDIA RADIO PRESSE

=t R =
= ]
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Focus sectoriels
3T 2020 vs 3T 2019
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Le 3°me frimestre et I'été ont Iégerement atténué les baisses sectorielles

Top 10 secteurs : part de voix et évolution des investissements nets estimés — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

15,6
2019
9.8 91
— | B 2020
’ 5,5 5[0

Marché publicitaire : les 10 premiers secteurs "I bump

DISTRIBUTION AUTOMOBILE ~ BANQUE ~ ALIMENTATION ~ SERVICES ~ TOURISME CULTURE  TELECOMS BEAUTE MODE
ASSURANCE RESTAURATION  LOISIRS

Evol 3T  -15% -18% -7% -20% -1% -33% -40% -10% -30% -24%

Rappel ST -22% -23% -9% -33% -10% -39% -46% -16% -39% -29%

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2020
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Un marché a deux vitesses selon le profil des distributeurs

Evolution des investissements publicitaire nets estimés — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

TOTAL E,NS,EIGNES
GENERALISTES
DISTRIBUTION +7%
-15%
vs 3T 2019 ENSElGNES
SPECIALISEES
-26%

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2020
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Un marché a deux vitesses et des enseignes spécialisées a la peine

Evolution par frimestre des investissements nets estimés — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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La forte croissance de certaines enseignes les classe parmi les leaders

Top 20 distributeurs sur la base de la pression publicitaire brute plurimédia — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

E.LECLERC
LIDL
INTERMARCHE
CARREFOUR
ALDI
AMAZON
IKEA

SYSTEME U
CARGLASS
AUCHAN
CASINO
LEROY MERLIN
BUT

NETTO
DECATHLON
CDISCOUNT
CONFORAMA
INTERSPORT
BOULANGER
GRAND FRAIS

Wl

L

Vel

-

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR

mm GENERALISTES

SPECIALISEES

+1 rang

-1 rang

-1 rang
+2rangs
-1 rang
-3 rangs
-2 rangs

+13 rangs

+2rangs
-1 rang

+3 rangs
+10 rangs
- 1rang

-7 rangs
+13 rangs

+1rang

#bump2020

+45 rangs

GENERALISTES

SPECIALISEES

TOP 20 ENSEIGNES
% de la pression brute

58%
63%

ENTREES DANS LE TOP

Cdiscount

(® boulanger

si bien ensemble
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Le discours institutionnel s’est intensifié dans les campagnes publicitaires

Répartition par discours sur la base de la pression publicitaire brute plurimédia — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

__________________________________________________________________________

GENERALISTES  AA +12% SPECIALISEES N3y -21%
9% 9%
2% 1% 14% 13%
AUTRES
23% 22%
39% INTERNET
48%
EVENEMENTS 13% 12%
14%
8% 7 PRODUITS 22% 27%
IMAGE
1 8% 24% MAGASINS 24%

MDD 24%

2019 2020 2019 2020
(D rFrANCEPUE  IrED  KKANTAR #bump2020



Focus Secteur Public III bump
Des niveaux records pour les communications gouvernementales

Evolution par mois de la pression publicitaire plurimédia du secteur public— Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

--¥

+817%

de pression
publicitaire brute
vs 3T 2019

JANV MARS AVR JUIN JUIL AOUT SEPT
m2019 m2020

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2020



Focus Secteur Public "I bump

COVID-19, un sujet omniprésent dans les campagnes publicitaires
En % de |la pression publicitaire brute — Janv-Sept. 2020 vs Janv-Sept. 2019

2 annonceurs communiguent exclusivement sur le COVID-19
et réealisent plus d’1/3 de la pression publicitaire

37% Ex
MINISTERE . E ]
DES SOLIDARIT’ES Lib rlé-é-"ll‘lf-Frlrn'u‘
E;r DE LA SANTE REPUBLIQUE FRANCAISE
iberté
Ega[ité \n\lmmnx
Fraternité

Mais aussi de nombreux messages de fond qui s’adaptent a la
situation et qui mentionnent le coronavirus.

* ® Santé
“g&0\, Organisation e : i 1
‘%)Y mondiale de la Santé @-# publique ?{lAssurance

agewce oe La o ® France Maladie
L ]

ssssssss

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2020






Prévisions 2020 : 5 grands médias et digital (nors mpn¥) "I bump
Quelle tendance pour la fin d’année?

du marché publicitaire

Investissements nets 5 médias avec digital (hors mpn#)
(données CVS - en I\/\€)

952 941

877 888 4 877 873

850
821 826 gi4 814 816 OF° 830 828 816 820 839 831 840 823 13 823 gio 821 840 g1 o0
—_— 774 767

47 668 665

50

déc.-17 mars-18 juin-18 sept.-18 déc.-18 mars-19 juin-19 sept.-19 déc.-19 mars-20 juin-20 sept.-20 déc.-20

—Semestre 1 Semestre 2

* Médias Propriétaires numériques

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #oump2020



Prévisions 2020

Les métas secteurs :

. Biens de
Industrie :

Consommation :

'8,3% -1 7,9%

Périmetre 5 Médias + Digital (display+search hors MPN) : - 16%

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR

Distribution :

-14,4%

Généraliste
Spécialisée

#bump2020
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D

Services :

-14,8%



Prévisions 2020 ||| bump
Des résultats severes dU au contexte de crise

du marché publicitaire
(Perspectives au 1¢" novembre)

[ ] 2 2 o Croissance estimée du marché
de la communication

W
5 médias :-20%

Digital : '4% Presse : -24%
TV . -15%

Avutres médias : -29%

Marketing Direct
Annuaire
Promotions & PLV
Parrainage
Mécénat
Foires, Expositions
Relations publiques

Radio : -13%
Affichage : -29%
Cinéma : -65%

13,0 Mds €

6,8 Mds €

* Médias Propriétaires Numériques

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #bump2020



Prévisions 2020 Il bump

-22%, en recul de plus de 7 milliards
Ce quirameéne le marché au niveau de 'année 1998

Historiques dépenses annuelles de communication
(en M€)

33 809
33060
31953 31 412 31 303 31 457 32571

29 380 30007 29 928

1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

(D rrANCEPUE  IrepD  KKANTAR #oump2020
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