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() FRANCE PUE

Investissements de communication des annonceurs - France Pub
Mesure des investissements des annonceurs pour | 6ensemb

sur le marché. Ces investissements comprennent les achats en net, les commissions et honoraires des
agences ainsi que les frais techniques et de fabrication, alors que les petites annonces presse ne sont pas
incluses.

irep

Recettes publicitaires des régies - IREP

L6l REP recueille |l es recettes publicitaires nettes de |
publicit® ext®rieure, des annuaires, du courrier public
2019 |l es recettes nettes digitales pour | a TV, | a Press
donn®es de | 8 0b s gubdaSRy réaliwe pad @liver OMyman, en partenari at avec
publ i ®es au semestre et ~ | dann®e.

Ces recettes hors t axes -ssdreapresadéddcgon des nemided peofessiomméllas,shors
échanges marchandises, petites annonces presse incluses.

ICANTAR

Pression et volume publicitaire - Kantar
La pression publicitaire est calcul ®e ° partir des acti

médias et valorisée sur la base des plaquettes tarifaires des régies (hors remises, dégressifs et
négociations). Dans le cadre du BUMP, avec le concours de France Pub, les données sectorielles sont
exprimées en valeur nette. Les données annonceurs sont exprimées en valeur brute.
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Atterrissage S1 2020
1¢" semestre 2020

-28%

Digital : - 10%

* Médias Propriétaires Numériques

(D rrANCEPUE  IrED  KKANTAR

Croissance estimée du marché
de la communication

D

5 médias :- 30%

Presse
TV

Radio
Affichage
Cinéma

2.9 Mds 0

Autres m édias : - 35%

Marketing Direct
Annuaire
Promotions & PLV
Parrainage
Mécénat
Foires, Expositions
Relations publiques

5.9 Mds (
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Atterrissage S1 2020 "I bump
1¢" semestre 2020
| ndcesi220

BN 5 grands Medias
R R S

BN Autes Médias
oo gy [ w

Médias Numériques
et [
e I
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1¢" semestre 2020 : 5 grands médias et digital ~ (hors MPN) "I bump
Quelle tendance sur ces 3 dernieres années ?

du marché publicitaire

Investissements nets 5 médias avec digital (hors MPN*¥)
(données CVS denM 0)

952 941
877 888 ocq 877 893
850
821 826 g14 g4 816 o 830 828 g16 820 839 831 840 823 g13 823 gy
—_— 774
47 668
49
94

déc. -17 mars-18 juin-18 sept.-18 déc. -18 mars-19 juin-19 sept.-19 déc. -19 mars -20 juin-20

Semestre 1 Semestre 2

* Médias Propriétaires numériques

(D rrANCEPUE  IrED  KKANTAR



Les Macro secteurs : les évolutions les plus significatives "II bump
1¢" semestre 2020

du marché publicitaire

_

ler semestre 2020 S1 2020

BtoB -13 %

Biens de consommation -30 % — 2 4 %
Services -22 %

Distribution -23 % (5 médias + digital hors MPN)

(D FrRanceEPUE  irep  KKANTAR
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Recettes & volumes
publicitaires des
médias

S1 2020 vs S1 2019

-



Les recettes publicitaires des médias III bump

Le marché accuse une baisse inédite au 1 e semestre 2020
Montant et évolution des recettes publicitaires 0 S1 2020 vs S1 2019

baromeétre unifié
du marché publicitaire

5230y -22%

milliards G vs S1 2019

Télévision, cinéma, Internet (source SRI), radio, presse, publicité extérieure, courrier
publicitaire

et imprimés sans adresse.
Inclut les recettes digitales TV, presse, radio et publicité extérieure.
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Les annonceurs 2020

Pl us dol annonceur

*Périmeétre courant intégrant les nouveaux supports et élargi au

-6%

43 662

annonceurs tous media*

-14%

vs S1 2019

JANV

(D rrANCEPUE  IrED  KKANTAR

s ur 10

Paid Social Mobhile -S1 2020 vs 2019

-3% -14% -31%
FEV MARS AVR

2019 W 2020

manque

baromeétre unifié
du marché publicitaire

||| Pump

| 0ap

-28%

MAI

-24%

JUIN






Digital : Observatoire e -PUB SRI/UDECAM / Olivier Wyman
-7,7% de baisse pour les recettes de publicité digitale

18" semestre 2020 vs 1€ semestre 2019

Search Display*

1078 Y 7.
millions 0 %
k3 L

-9,3% Social

o 638

millions €

RS

Ohservatoire de Pe-pub B

SR |@0L.VERWYMAN U

UUUUU M

LES REGIES INTERNET

-4,9%

vs S12019

(D FrRanceEPUE  irep  KKANTAR
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Digital media : les recettes publicitaires III bump

Baisse du digital de la télévision, de la radio et de la presse
Montant et évolution des recettes publicitaires d S1 2020 vs S1 2019

156 -18,6%

millions O vs S1 2019

Rappel de | a d®finition retenue : M®dia ddorigine
Extension de la marque média en digital, tous formats et toutes commercialisations
regroupées, en excluant toute diversification 100% numéerique.

(D rrANCEPUE  IrED  KKANTAR



Digital media : les recettes publicitaires III bump

baromeétre unifié
du marché publicitaire

Baisse significative du total Digital Media

Montant et évolution des recettes publicitaires 0 S1 2020 vs S1 2019
TV, Radio, Presse DOOH
' S 199
= L= ‘ :
— | millions G
156 -18,6% 2318
: vs S1 2019
- R vs S1 2019
millions G
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Digital media : annonceurs 2020

7 annonceurs sur 10 presents sur les leviers digitaux

Nombre ddannonceurs pr ®seda$10286usB61201® di gi tal medi a

30 747

annonceurs
MEDIAS DIGITAUX

DISPLAY _ 11%

soit

0
7 1 /0 G PAID SEARCH -3%

des annonceurs du marché
PAID SOCIAL 0
‘i MOBILE '7 /O

*Périmetre courant intégrant les nouveaux supports et élargi au Paid Social Mobile

(D rrANCEPUE  IrED  KKANTAR






Télévision : les recettes publicitaires I|I| bump
Une baisse globale pour la télévision

du marché publicitaire

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes 0 S12020vs S1 2019
Télévision
- 2619% S1 2020 vs S1 2019
vs S1 2019

:
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Les volumes publicitaires

Evolution des volumes publicitaires en télévision  d S1 2020 vs S1 2019

S1 2020vs S1 2019 Durée Publicitaire Nombre de spots
Télévision -30% -31%
Ecrans classiques -30% -32%
Parrainage TV -16% - 18%

(D rrANCEPUE  IrED  KKANTAR
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Les annonceurs se sont moins désengagés du media

Evoluion du nombre ddédannonceurs @Pi*®sxmasttes en t ® ®vi si on

ez

annonceurs
2 05
2 001
-o%
1914
Ecrans classiques
2016 2017 2018 2019 2020 1 453 annonceurs

(D rrANCEPUE  IrED  KKANTAR
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-3%

2019 S1

+2%

Parrainage
870 annonceurs
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Cinéma : les recettes publicitaires " bump

baromeétre unifié
du marché publicitaire

Le cinéma un média tres impacteé par la fermeture des salles de mars a juin

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes du cinéma 0 S12020vs S1 2019

19 120

millions (i annonceurs
B 5816% % = 46%
vs S1 2019 vs S1 2019

(D FrRaNcEPUE  Irep  KANTAR



Radio

S1 2020 vs S1 2019
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Radio : les recettes publicitaires "I bump
Radio, forte baisse du national

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes 0 S1 2020 vs S1 2019

%7 Radio

- 21,6% S1 2020 vs S1 2019
vs S1 2019

(D rrANCEPUE  IrED  KKANTAR



Radio : les volumes publicitaires

Déja tres impactés, les volumes de la radio plongent

Evolution des volumes publicitaires de la radio

S12020vs S1 2019 Durée Publicitaire

0 S1 2020 vs S1 2019

)

Nombre de spots

R

Nombre
ddannonceur s

Radio Y -24%
Généralistes W -139
Musicales W -2305

Programmes locaux W -15%

(D rrANCEPUE  IrED  KKANTAR

M -25%

M -15%

M -23%

M -13%

M -29%

My -21%

M -32%

= Stable

il bump
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Presse : les recettes publicitaires IIII bump

baromeétre unifié
du marché publicitaire

Presse, d®cr ol ssance sur | Oensembl e des

Montant et évolution des recettes publicitaires nettes de la presse 0 S1 2020 vs S1 2019

W Presse

S1 2020 vs S1 2019

-30,9%

vs S1 2019

(D rrANCEPUE  IrED  KKANTAR



Presse : les volumes publicitaires

La PQN impactée plus tot et plus lourdement par les effets du confinement

Evolution des volumes publicitaires de la presse

)

d S1 2020 vs S1 2019

S1 2020
Vs == %&
S1 2019 Pagination publicitaire Nombre doi ndlembrensdannonceurs
Presse Y -23% Y -21% Y -20%
PQN Y -32% Y -33% M -34%
Magazines W -30% W -31% W -20%
PQR* A +17% M +1% Yy -24%
@ ERANCE PUE irep KANTAR *Hors presse ultra locale

bump
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bump

Publicité Extérieure : les recettes publicitaires "I w0 ¥

OOH, tous les segments voient leurs recettes diminuer au 1 e’ semestre en
particulier le DOOH

Montant et evolution des recettes publicitaires nettes 0 S1 2020 vs S1 2019 Evolution

S1 2020 vs S1 2019

m Outdoor - 36 : 6%
Transport 53 : 3%
Mobilier - 37 , 3%

urbain

- 43 : 3% Shopping

vs S1 2019 512020

DOOH

-51,9%

vs S1 2019
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Chute brutale du nombre doannonceurs en
Evoluion du nombre dodannonceuBSl120% SE2019DOOH

Publicité Extérieure : les annonceurs "I bump

950

annonceurs
DOOH

4 283

annonceurs OOH

-33% -38%

-44%

de nouvelles créations

Source Adscope
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