VIENT DE PARAITRE :

Le Marché Publicitaire

en 2014

Un rapport d’étude complet sur la

situation en France
et a l'international
et les perspectives 2015.

Médias pris en compte : rlévision, Cinéma,
Radio, Internet (Display, Search, Mobile), Presse (PQN,
PQR, PHR, Magazine, Spécialisés, Gratuits d’annonces et
d’information), Annuaires, Courrier publicitaire,

Imprimés sans adresse

L’ESSENTIEL PAR MEDIA

ANALYSE TRIMESTRIELLE
ET PERSPECTIVE

irep

' MARCHE
PUBLICITAIRE
francais en

i | 4]

INTERNATIONAL

P STATISTIQUES

2014

19,007 MILUONS €

PART RCHE 2013 /
EVOLUTION DES AECETTES PUL

- i‘
i =
i
2

Ce rapport comprend :

* Un ouvrage de 109 pages avec commentaires, tableaux détaillés et graphiques
* Une clé USB regroupant I’'ensemble des statistiques

Une version en anglais est disponible (nous consulter pour connaitre les conditions d’acquisition).

Tarif (bulletin de souscription en piéce jointe)

* 480 € TTC pour les membres IREP et les entreprises ayant participé a I'enquéte

* 960 € TTC pour les entreprises non membres

Contact : Tél. 014563 71 73
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